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第１章 調査の概要 
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第１章 調査の概要 

１．調査の目的 

  商店街等において、空き店舗の増加・常態化が全国的な課題として顕在しており、商店街に空き店舗

が目立つようになると、商店街全体の魅力を損ない、商店街自体の集客力の低下、ひいては商店街の衰

退に繋がる。空き店舗を放置することは、店舗の有効活用が図られないことによる損失だけでなく、地

域経済に大きな損失を与えることになりかねない。 

  本調査では、空き店舗（店舗として利用可能でありながら、利用の予定がないままに空き状態になっ

ている店舗）について、商店街に対する認識調査を行うことで、空き店舗に係る実態を把握し、有効な

空き店舗対策の検討に役立てることで、全国の商店街の活性化につなげることを目的とする。 

 

２．調査方法 

本調査は、平成２７年度商店街実態調査によって把握された商店街数を母集団とし、サンプルとして

5,000 の商店街を無作為に抽出（※1）して行った。 

また、郵送回収のほかインターネットによる回収ができるようにし、1,859 件の有効回答のうち 81

件（4.4％）の回答を得ている。 

調 査 地 域 全国 

調 査 対 象 商店街（※2） （商店街振興組合、事業協同組合、任意団体） 

調 査 方 法 郵送による発送・回収およびインターネットによる回収 

調 査 時 点 平成 28 年 10 月 1 日（土）時点 

調査実施期間 アンケートの発送 平成 28 年 12 月 9 日（金） 

アンケートの締め切り 平成 28 年 12 月 23 日（金） 

（平成 29 年 1 月 23 日（月）までの到着分を有効とした） 

調査票発送数 5,000 

調査票の回答 調査票回答件数 1,859（回答率  37.2％） 

※1 各都道府県の商店街数を全国の商店街数（14,655）で除し、それぞれの割当比率を算出し、5,000 の

サンプル抽出数にあてはめている。 

  ①各都道府県商店街数／全国の商店街数（14,655）＝各都道府県割当比率 

  ②各都道府県割当比率×サンプル数（5,000）＝各都道府県別割当数 

※2 本調査でいう商店街とは、①小売業、サービス業等を営む者の店舗等が主体となって街区を形成し、

②これらが何らかの組織（例えば○○商店街振興組合、○○商店会等で法人格の有無およびその種類

を問わない。）を形成しているものをいう。 
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＜商店街サンプル抽出＞ 

都道府県名 商店街数 サンプル数 都道府県名 商店街数 サンプル数 

北海道 597 205 滋賀県 142 48 

青森県 78 27 京都府 310 106 

岩手県 261 90 大阪府 990 338 

宮城県 257 88 兵庫県 632 215 

秋田県 71 24 奈良県 124 42 

山形県 98 34 和歌山県 115 39 

福島県 210 72 鳥取県 30 10 

茨城県 344 118 島根県 96 32 

栃木県 243 82 岡山県 161 54 

群馬県 263 89 広島県 133 45 

埼玉県 1,022 349 山口県 92 31 

千葉県 739 252 徳島県 100 34 

東京都 2,623 895 香川県 63 22 

神奈川県 1,118 381 愛媛県 144 49 

新潟県 324 111 高知県 34 12 

富山県 134 45 福岡県 414 142 

石川県 123 42 佐賀県 53 18 

福井県 99 33 長崎県 161 56 

山梨県 160 54 熊本県 242 83 

長野県 360 123 大分県 86 29 

岐阜県 160 55 宮崎県 141 48 

静岡県 353 120 鹿児島県 252 86 

愛知県 239 82 沖縄県 101 34 

三重県 163 56 合計 14,655 5,000 
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３．商店街の組織形態・アンケート及び回収について 

本調査において基本データとした商店街の母集団は「商店街振興組合」が 2,350、「事業協同組合」

が 1,137、「任意団体」が 11,168 の合計 14,655 である。 

そのうち、基本データから 5,000 を抽出してアンケートを発送・回収した商店街は「商店街振興組

合」では、発送が 800（構成比 16.0%）に対し、回収は 558（同 30.9%）、「事業協同組合」では、発送が

390（同 7.8%）に対し、回収は 140（同 7.8%）、「任意団体」では、発送が 3,810（同 76.2%）に対し、

回収は 1,106（同 61.3%）となっている。 

 

＜商店街の組織形態・アンケート発送及び回収＞ 

上段：件数 
下段：構成比 

商店街振興組合 事業協同組合 任意団体 合計 

母集団 
2,350 

(16.0%) 

1,137 

(7.8%) 

11,168 

(76.2%) 

14,655 

(100.0%) 

アンケート 

発送数（※3） 

800 

(16.0%) 

390 

(7.8%) 

3,810 

(76.2%) 

5,000 

(100.0%) 

アンケート 

回収数（※4） 

[調査対象数] 

558 

(30.9%) 

140 

(7.8%) 

1,106 

(61.3%) 

1,804 

(100.0%) 

※3 送付した調査票のうち、宛先不明による不達が 454 であった。 

※4 商店街の組織形態不明が 55 あり、その分を除く。 

 

＜商店街の組織形態＞ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

商店街振興組合
30.9%

事業協同組合
7.8%

任意団体
61.3%

n=1,804 
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４．回答した商店街のタイプ及び立地環境 

本調査に回答した 1,859 商店街の商店街のタイプ（※5）及び立地環境は以下のとおりである。 

第 2章の調査結果、第 3章の資料編で、「商店街のタイプ」「商店街の立地環境」「商店街の地域」を

軸としたクロス集計結果も示す。 

 

＜商店街のタイプ＞             ＜商店街の立地環境＞ 

 

 

 

 

 

 

 

注）表中の比率（％）は、小数点第 2位を四捨五入して算出している。したがって、比率の合計値が 100％

にならない場合がある。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

※5 商店街タイプについて 

①近隣型商店街 
最寄品中心の商店街で、地元主婦が日用品を徒歩・自転車などによ
り買い物を行う商店街 

②地域型商店街 
最寄品及び買回り品が混在する商店街で、近隣型商店街よりもやや
広い範囲から、徒歩・自転車・バス等で来街する商店街 

③広域型商店街 
百貨店・量販店等を含む大型店があり、最寄品店より買回り品店が
多い商店街 

④超広域型商店街 
百貨店・量販店等を含む大型店があり、有名専門店・高級専門店を
中心に構成され、遠距離からも来街する商店街 

 

※6 「ロードサイド」交通量の多い幹線道路・バイパス沿いのことを指します。 

 

  

回答数 割合
近隣型商店街 988 53.1%
地域型商店街 623 33.5%
広域型商店街 143 7.7%
超広域型商店街 43 2.3%
無回答 62 3.3%
回答数 1,859 100.0％

近隣型商店街, 

53.1%

地域型商店街, 

33.5%

広域型商店街, 

7.7%

超広域型商店街, 

2.3%

無回答, 3.3% (n=1,859)

繁華街, 24.7%

住宅街, 33.9%

駅前・駅ビル, 

19.5%

ロードサイ

ド, 9.0%

オフィス街, 

2.5%

観光地, 2.9%

その他, 6.1% 無回答, 1.2% (n=1,859)

回答数 割合
繁華街 460 24.7%
住宅街 631 33.9%
駅前・駅ビル 362 19.5%
ロードサイド(※6) 168 9.0%
オフィス街 47 2.5%
観光地 54 2.9%
その他 114 6.1%
無回答 23 1.2%
回答数 1,859 100.0％
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５．調査項目 

第 2章の調査結果では、属性等の設問を除く以下の調査項目の結果を示す。 

 

（１）商店街の主な来客者層（問 3） 

（２）商店街の景況（問 4） 

（３）商店街内における空き店舗数の 5年前との比較（問 11） 

（４）商店街内の空き店舗数・属性について（問 12） 

（５）空き店舗になる前の入居業種（問 13） 

（６）空き店舗が生じた原因（問 14） 

（７）空き店舗状態が続いている原因（問 15） 

（８）空き店舗があることの悪影響（問 16） 

（９）空き店舗に入って欲しい業種（問 17） 

（10）空き店舗の借り手のニーズが高いと思われる業種（問 18） 

（11）過去 3年間の空き店舗の解体・撤去について（問 19） 

（12）今後の空き店舗数の予測（問 20） 

（13）実施している空き店舗対策とその効果（問 21） 

（14）空き店舗所有者への利用策の提案（問 22） 

（15）空き店舗対策として効果的だと思う施策（問 23） 

（16）空き店舗対策としてのディスインセンティブ策について（問 24） 

（17）空き店舗の問題・対策に対する意見（問 25） 

 

６．本報告書を読む際の注意事項 

・表中の比率（％）は、小数点第 2位を四捨五入して算出している。したがって、比率の合計値が 100％

にならない場合がある。 

・複数回答可の設問については、回答者数を母数とし、比率を算出している。したがって、比率の合計

値が 100％を超える場合がある。 

・本文中の「ｎ」は、設問に対する有効回答件数を意味する 

・設問項目後の＜調査票 問○○参照＞については、資料編に掲載の「商店街インバウンド・空き店舗

実態調査」調査票の問番号を表している。 



 

 

 

 

 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

第２章 調査の結果 
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第２章 調査の結果 

（１）商店街の概要 

商店街の主な来客者層 

貴商店街の主な来客者層についてお答えください。上位３つまでを選び、その選択肢を回答欄に記入

してください。 

＜調査票 問 3参照＞ 

※本設問の集計においては、1位を 3点、2位を 2点、3 位を 1点として計算し、ポイントで評価している。 

商店街の主な来客者層は、「主婦（3,610 点）」「高齢者（3,373 点）」「家族連れ（1,323 点）」が中

心となっている。 

 

図表 1 商店街の主な来客者層 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

3,610
3,373

1,323
1,071

625

290
128 66

0

500

1,000

1,500

2,000

2,500

3,000

3,500

4,000

主
婦

高
齢
者

家
族
連
れ

会
社
員

学
生
・
若
者

観
光
客

（国
内
）

観
光
客

（外
国
）

そ
の
他

(n=1,859)（点）

１位回答数 ２位回答数 ３位回答数 ポイント(点) 順位
主婦 729 649 125 3,610 1
高齢者 638 612 235 3,373 2
家族連れ 91 216 618 1,323 3
会社員 187 125 260 1,071 4
学生・若者 71 93 226 625 5
観光客（国内） 48 34 78 290 6
観光客（外国） 9 24 53 128 7
その他 6 5 38 66 8
無回答 80 101 226 - -
回答数 1,859 1,859 1,859 - -
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商店街における最近の景況 

貴商店街における最近の景況感についてお答えください。（○は 1つだけ） 

＜調査票 問 4参照＞ 

 

商店街の最近の景況は、「繁栄している」が 4.4%、「良くも悪くもない」が 32.6%、「衰退している」

が 61.4%」となっており、約 6割が「景況が悪い」と回答している。 

 

図表 2 商店街における最近の景況 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

  

繁栄している, 4.4%

良くも悪くもない, 

32.6%

衰退している, 

61.4%

無回答, 1.6%
(n=1,859)



9 

 

商店街タイプ別でみると、「近隣型商店街」では約 7割が「衰退している（73.0%）」と回答してい

る。一方、「超広域型商店街」では「衰退している（9.3%）」と回答する割合は低く、両極化している。 

また、立地環境別でみると、「観光地」「繁華街」において「繁栄している」と回答している割合が

他の立地環境よりも高くなっている。 

 

図表 3 商店街の最近の景況（商店街タイプ・立地環境・地域） 

 

  

合
計

繁
栄
し
て
い
る

良
く
も
悪
く
も
な
い

衰
退
し
て
い
る

無
回
答

1,859 81 606 1,142 30
100.0% 4.4% 32.6% 61.4% 1.6%
988 17 241 721 9

100.0% 1.7% 24.4% 73.0% 0.9%
623 25 251 339 8

100.0% 4.0% 40.3% 54.4% 1.3%
143 14 71 58 0

100.0% 9.8% 49.7% 40.6% 0.0%
43 20 18 4 1

100.0% 46.5% 41.9% 9.3% 2.3%
62 5 25 20 12

100.0% 8.1% 40.3% 32.3% 19.4%
460 44 191 222 3

100.0% 9.6% 41.5% 48.3% 0.7%
631 7 149 469 6

100.0% 1.1% 23.6% 74.3% 1.0%
362 16 140 201 5

100.0% 4.4% 38.7% 55.5% 1.4%
168 2 57 107 2

100.0% 1.2% 33.9% 63.7% 1.2%
47 1 21 24 1

100.0% 2.1% 44.7% 51.1% 2.1%
54 10 22 21 1

100.0% 18.5% 40.7% 38.9% 1.9%
114 1 25 86 2

100.0% 0.9% 21.9% 75.4% 1.8%
23 0 1 12 10

100.0% 0.0% 4.3% 52.2% 43.5%
72 0 19 52 1

100.0% 0.0% 26.4% 72.2% 1.4%
137 2 36 98 1

100.0% 1.5% 26.3% 71.5% 0.7%
981 38 347 582 14

100.0% 3.9% 35.4% 59.3% 1.4%
110 6 34 69 1

100.0% 5.5% 30.9% 62.7% 0.9%
272 20 89 162 1

100.0% 7.4% 32.7% 59.6% 0.4%
63 3 19 39 2

100.0% 4.8% 30.2% 61.9% 3.2%
46 2 10 34 0

100.0% 4.3% 21.7% 73.9% 0.0%
159 10 44 100 5

100.0% 6.3% 27.7% 62.9% 3.1%
19 0 8 6 5

100.0% 0.0% 42.1% 31.6% 26.3%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



10 

 

（２）現在の空き店舗の状況について 

 商店街内における空き店舗数の 5年前との比較 

貴商店街において、5年前と比べて空き店舗※の数はどのように変化していますか。（○は 1つだけ） 

＜調査票 問 11 参照＞ 

※「空き店舗」とは、従前は店舗であったものが、店舗として利用可能な状態でありながら利用の予定がない（所有

者の利用の意志がない場合も含む）建物とします。 

 

 

商店街内における空き店舗数の 5年前との比較では、「増加した」が 32.4%、「減少した」が 16.6%、

「変わらない」が 40.2%となっている。 

 

図表 4 商店街内における空き店舗数の 5 年前との比較 

 

 
 

  

回答数 割合
増加した 602 32.4%
減少した 309 16.6%
変わらない 747 40.2%
分からない 68 3.7%
無回答 133 7.2%
回答数 1,859 100.0％

増加した, 

32.4%

減少した, 

16.6%

変わらない, 

40.2%

分からない, 

3.7%
無回答, 

7.2%

(n=1,859)
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商店街タイプ別にみると、「増加した」の割合は、超広域型商店街や広域型商店街よりも、近隣型

商店街、地域型商店街で高くなっている。 

地域別にみると、「増加した」の割合は「四国（58.7%）」が最も高くなっている。 

 

図表 5 商店街内における空き店舗数の 5 年前との比較（商店街タイプ・立地環境・地域） 

  

 

  

合
計

増
加
し
た

減
少
し
た

変
わ
ら
な
い

分
か
ら
な
い

無
回
答

1,859 602 309 747 68 133
100.0% 32.4% 16.6% 40.2% 3.7% 7.2%
988 363 150 373 37 65

100.0% 36.7% 15.2% 37.8% 3.7% 6.6%
623 194 112 260 20 37

100.0% 31.1% 18.0% 41.7% 3.2% 5.9%
143 31 30 68 4 10

100.0% 21.7% 21.0% 47.6% 2.8% 7.0%
43 3 7 23 3 7

100.0% 7.0% 16.3% 53.5% 7.0% 16.3%
62 11 10 23 4 14

100.0% 17.7% 16.1% 37.1% 6.5% 22.6%
460 137 100 179 9 35

100.0% 29.8% 21.7% 38.9% 2.0% 7.6%
631 222 91 250 32 36

100.0% 35.2% 14.4% 39.6% 5.1% 5.7%
362 97 59 165 11 30

100.0% 26.8% 16.3% 45.6% 3.0% 8.3%
168 68 18 66 6 10

100.0% 40.5% 10.7% 39.3% 3.6% 6.0%
47 11 9 22 1 4

100.0% 23.4% 19.1% 46.8% 2.1% 8.5%
54 18 8 23 1 4

100.0% 33.3% 14.8% 42.6% 1.9% 7.4%
114 44 20 36 6 8

100.0% 38.6% 17.5% 31.6% 5.3% 7.0%
23 5 4 6 2 6

100.0% 21.7% 17.4% 26.1% 8.7% 26.1%
72 23 14 28 2 5

100.0% 31.9% 19.4% 38.9% 2.8% 6.9%
137 55 23 45 9 5

100.0% 40.1% 16.8% 32.8% 6.6% 3.6%
981 281 139 440 44 77

100.0% 28.6% 14.2% 44.9% 4.5% 7.8%
110 36 22 37 5 10

100.0% 32.7% 20.0% 33.6% 4.5% 9.1%
272 95 48 108 3 18

100.0% 34.9% 17.6% 39.7% 1.1% 6.6%
63 22 11 24 0 6

100.0% 34.9% 17.5% 38.1% 0.0% 9.5%
46 27 8 10 0 1

100.0% 58.7% 17.4% 21.7% 0.0% 2.2%
159 58 41 49 4 7

100.0% 36.5% 25.8% 30.8% 2.5% 4.4%
19 5 3 6 1 4

100.0% 26.3% 15.8% 31.6% 5.3% 21.1%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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 商店街の空き店舗数・属性 

貴商店街における空き店舗の状況についてお聞きします。 

貴商店街内に店舗はいくつありますか。そのうち、空き店舗はいくつありますか。下表の各欄に店舗

数を記入してください。 

＜調査票 問 12（1）参照＞ 

 

１商店街あたりの平均空き店舗率は 10.4％である。空き店舗の内訳は、居住者のいる住居兼店舗

が約 41％、居住者のいない住居兼店舗が約 29％となっている。 

商店街の空き店舗率の分布をみると、「0％（23.5%）」が最も多く、次いで「5～10％未満（17.3%）」、

「10～15％未満（13.0%）」の順となっている。 

注）本設問では空き店舗率が 100％と回答した商店街を除外しており、回答者数はｎ=1,810 である。 

図表 6 商店街の空き店舗数・属性 

 

 

 

 

 

 

注）商店街内の全店舗数に対する内訳不明の回答があることから、商店街内の全店舗の「エ．ア～ウの合

計」と、アからウの各数字の合計は一致しない。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

注）商店街の空き店舗率は、無回答、空き店舗率 100％を除外しており、回答者数はｎ＝1,441 である。 

  

（参考）１商店街あたりの平均店舗数、空き店舗数・割合

１商店街あたりの平均店舗数 40.4 店

１商店街あたりの平均空き店舗数 4.2 店

１商店街あたりの平均空き店舗率 10.4 ％

（参考）商店街内の空き店舗のうち、住居兼店舗、専用店舗の割合

40.9 ％

3,127 店

29.4 ％

2,247 店

29.7 ％

2,267 店

空き店舗数のうち
　住居兼店舗（居住者あり）数の割合

空き店舗数のうち
　住居兼店舗（居住者なし）数の割合

空き店舗数のうち
　専用店舗数の割合

（参考）商店街の空き店舗率

回答数 割合
0% 339 23.5
０〜５％未満 172 11.9
５〜10％未満 250 17.3
10〜15％未満 188 13.0
15〜20％未満 132 9.2
20〜30％未満 161 11.2
30〜40％未満 89 6.2
40〜50％未満 47 3.3
50％以上 63 4.4
合計 1,441 100.0

ｎ＝1,810
商店街内の全店舗

（営業中、休業中、空き店舗等すべて含む）
うち、空き店舗数

ア．住居兼店舗（居住者あり） 25,579 3,127

イ．住居兼店舗（居住者なし） 15,646 2,247

ウ．ア・イ以外の店舗（専門店舗） 31,031 2,267

エ．ア～ウの合計 73,172 7,641
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商店街タイプ別にみると、「0%」、「0～5％未満」の割合は「超広域型商店街（39.5%）」が最も高く、

次いで「広域型商店街」の順となっている。 

 

図表 7 商店街の空き店舗率（商店街タイプ・立地環境・地域） 

 

 

  

合
計

0
%

0
～
5
%
未
満

5
～
1
0
%
未
満

1
0

～
1
5
%
未
満

1
5

～
2
0
%
未
満

2
0

～
3
0
%
未
満

3
0

～
4
0
%
未
満

4
0

～
5
0
%
未
満

5
0
%
以
上

無
回
答

1,859 339 172 250 188 132 161 89 47 63 418
100.0% 18.2% 9.3% 13.4% 10.1% 7.1% 8.7% 4.8% 2.5% 3.4% 22.5%
988 175 79 111 100 81 90 53 26 43 230

100.0% 17.7% 8.0% 11.2% 10.1% 8.2% 9.1% 5.4% 2.6% 4.4% 23.3%
623 105 66 100 66 42 60 30 18 12 124

100.0% 16.9% 10.6% 16.1% 10.6% 6.7% 9.6% 4.8% 2.9% 1.9% 19.9%
143 30 16 31 15 6 5 2 1 6 31

100.0% 21.0% 11.2% 21.7% 10.5% 4.2% 3.5% 1.4% 0.7% 4.2% 21.7%
43 17 9 5 1 0 1 2 0 0 8

100.0% 39.5% 20.9% 11.6% 2.3% 0.0% 2.3% 4.7% 0.0% 0.0% 18.6%
62 12 2 3 6 3 5 2 2 2 25

100.0% 19.4% 3.2% 4.8% 9.7% 4.8% 8.1% 3.2% 3.2% 3.2% 40.3%
460 83 51 79 53 27 39 17 12 12 87

100.0% 18.0% 11.1% 17.2% 11.5% 5.9% 8.5% 3.7% 2.6% 2.6% 18.9%
631 102 52 72 67 47 65 34 14 23 155

100.0% 16.2% 8.2% 11.4% 10.6% 7.4% 10.3% 5.4% 2.2% 3.6% 24.6%
362 69 45 51 28 22 21 17 10 15 84

100.0% 19.1% 12.4% 14.1% 7.7% 6.1% 5.8% 4.7% 2.8% 4.1% 23.2%
168 29 11 25 18 15 17 11 5 4 33

100.0% 17.3% 6.5% 14.9% 10.7% 8.9% 10.1% 6.5% 3.0% 2.4% 19.6%
47 19 3 5 2 2 2 2 0 0 12

100.0% 40.4% 6.4% 10.6% 4.3% 4.3% 4.3% 4.3% 0.0% 0.0% 25.5%
54 12 6 5 5 7 4 2 2 4 7

100.0% 22.2% 11.1% 9.3% 9.3% 13.0% 7.4% 3.7% 3.7% 7.4% 13.0%
114 22 4 11 13 10 13 5 2 4 30

100.0% 19.3% 3.5% 9.6% 11.4% 8.8% 11.4% 4.4% 1.8% 3.5% 26.3%
23 3 0 2 2 2 0 1 2 1 10

100.0% 13.0% 0.0% 8.7% 8.7% 8.7% 0.0% 4.3% 8.7% 4.3% 43.5%
72 10 3 16 8 4 9 7 1 4 10

100.0% 13.9% 4.2% 22.2% 11.1% 5.6% 12.5% 9.7% 1.4% 5.6% 13.9%
137 17 10 18 11 15 15 9 4 6 32

100.0% 12.4% 7.3% 13.1% 8.0% 10.9% 10.9% 6.6% 2.9% 4.4% 23.4%
981 220 84 130 86 63 71 39 16 27 245

100.0% 22.4% 8.6% 13.3% 8.8% 6.4% 7.2% 4.0% 1.6% 2.8% 25.0%
110 15 16 10 14 6 7 6 4 3 29

100.0% 13.6% 14.5% 9.1% 12.7% 5.5% 6.4% 5.5% 3.6% 2.7% 26.4%
272 39 30 36 29 26 28 17 9 10 48

100.0% 14.3% 11.0% 13.2% 10.7% 9.6% 10.3% 6.3% 3.3% 3.7% 17.6%
63 11 9 7 8 2 6 3 3 4 10

100.0% 17.5% 14.3% 11.1% 12.7% 3.2% 9.5% 4.8% 4.8% 6.3% 15.9%
46 4 1 5 9 3 4 3 4 3 10

100.0% 8.7% 2.2% 10.9% 19.6% 6.5% 8.7% 6.5% 8.7% 6.5% 21.7%
159 23 16 25 21 13 19 5 6 6 25

100.0% 14.5% 10.1% 15.7% 13.2% 8.2% 11.9% 3.1% 3.8% 3.8% 15.7%
19 0 3 3 2 0 2 0 0 0 9

100.0% 0.0% 15.8% 15.8% 10.5% 0.0% 10.5% 0.0% 0.0% 0.0% 47.4%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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 空き店舗の商店街内の立地 

空き店舗について、立地場所（ア．商店街の主要道路沿いなどの目立つ場所 イ．裏路地などの奥ま

った目立たない場所 ウ．その他）別にあてはまる空き店舗数をお答えください。 

＜調査票 問 12（2）参照＞ 

 

空き店舗の商店街内の立地は、「目立つ場所」が 72.4%、「目立たない場所」が 16.1%、「その他」が

9.8%となっている。 

 

図表 8 空き店舗の商店街内の立地 

 
 

  

目立つ場所, 

74.2%

目立たない場

所, 16.1%

その他, 9.8%

(n=1,859)
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 空き店舗になってからの経過年数 

空き店舗になってからの経過年数（ア．１年未満 イ．１年以上～３年未満 ウ．３年以上～５年未

満 エ．５年以上 オ．不明）別にあてはまる空き店舗数をお答えください。 

＜調査票 問 12（3）参照＞ 

 

空き店舗になってからの経過年数は、「1年未満」が 15.1%、「1年以上～3年未満（18.8%）」が 18.8%、

「3年以上～5年未満（19.0%）」が 19.0%、「5年以上」が 38.8%となっている。、 

  

図表 9 空き店舗になってからの経過年数 

 
  

１年未満, 

15.1%

１年以上～３年

未満, 18.8%

３年以上～５年

未満, 19.0%

５年以上, 

38.8%

不明, 8.3%

(n=1,859)
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 空き店舗のうち、所有者を把握している数 

空き店舗のうち、その所有者を把握しているものはどれくらいありますか。 

＜調査票 問 12（4）参照＞ 

 

所有者を把握している数は、「所有者を把握している（連絡も取れる）」が 74.9%、次いで「所有者

を把握している（連絡は取れない）」が（13.7%）、「所有者を把握していない」が 11.4%の順となって

いる。 

 

図表 10 空き店舗のうち、所有者を把握している数 

 

 

  

所有者を把握

している（連絡

も取れる）, 

74.9%

所有者を把

握している

（連絡は取

れない）, 

13.7%

所有者を把

握していな

い, 11.4%

(n=1,859)
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 空き店舗の賃貸・売却意向 

空き店舗について、所有者の賃貸・売却の意向（ア．賃貸・売却意向あり イ．賃貸・売却意向なし 

ウ．意向不明）別にあてはまる空き店舗数をお答えください。 

＜調査票 問 12（5）参照＞ 

 

空き店舗の賃貸・売却意向は、「賃貸・売却意向あり」が 33.8%、「賃貸・売却意向なし」が 22.3%、

「意向不明」が 43.9%、の順となっている。 

 

図表 11 空き店舗の賃貸・売却意向 

 
 

  

賃貸・売却意向

あり, 33.8%

賃貸・売却意向

なし, 22.3%

意向不明, 

43.9%

(n=1,859)
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 空き店舗になる前の入居業種 

貴商店街において、空き店舗となる前の入居業種はどのようなものでしたか。（○はいくつでも） 

＜調査票 問 13 参照＞ 

 

空き店舗になる前の入居業種は、「衣料品・身の回り品（46.4%）」が最も多く、次いで「飲食店

（34.3%）」、「文化品・耐久消費財店（27.7%）」の順となっている。 

 

図表 12 空き店舗になる前の入居業種 

 

 

  

回答数 割合
衣料品・身の回り品（衣料・靴・時計・眼鏡・
装飾品店など） 511 46.4%
文化品・耐久消費財店（本・文具・運動具・玩
具・楽器・家具・電化製品・自転車店など） 305 27.7%
生鮮食品・日配食品店（肉・魚・野菜・豆腐・
牛乳販売店など） 289 26.2%
加工食品・菓子店（加工食品・酒調味料・米・
茶・乾物・菓子店など） 259 23.5%
パン・弁当・惣菜・生菓子店等製造小売業 183 16.6%
家庭用品・日用品店（台所用品・雑貨・食器・
燃料店など） 149 13.5%
コンビニエンスストア 37 3.4%
ドラッグストア 68 6.2%
買回り品総合店（百貨店・総合スーパーな
ど） 10 0.9%
最寄り品総合店（食品スーパーなど） 39 3.5%
ディスカウント店 12 1.1%
飲食店（レストラン・喫茶店など） 378 34.3%
居酒屋・バー 173 15.7%
サービス店（美容・理容・クリーニング・旅行
代理店・ホテル・レンタル店など） 229 20.8%
遊技場（パチンコ・ゲームセンターなど） 56 5.1%
金融機関 23 2.1%
公共施設（コミュニティスペースなど） 5 0.5%
オフィス 72 6.5%
その他 149 13.5%
無回答 105 9.5%
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属性別にみても、「衣料品・身の回り品」「飲食店」「文化品・耐久消費財店」の割合が全体的に高

くなっている。 

 

図表 13 空き店舗になる前の入居業種（商店街タイプ・立地環境・地域） 

 

  

合
計
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回
り
品

（
衣
料
・
靴
・
時
計
・
眼

鏡
・
装
飾
品
店
な
ど

）

文
化
品
・
耐
久
消
費
財
店

（
本
・
文
具
・
運
動

具
・
玩
具
・
楽
器
・
家
具
・
電
化
製
品
・
自
転
車

店
な
ど

）

生
鮮
食
品
・
日
配
食
品
店

（
肉
・
魚
・
野
菜
・
豆

腐
・
牛
乳
販
売
店
な
ど

）

加
工
食
品
・
菓
子
店

（
加
工
食
品
・
酒
調
味
料
・

米
・
茶
・
乾
物
・
菓
子
店
な
ど

）

パ
ン
・
弁
当
・
惣
菜
・
生
菓
子
店
等
製
造
小
売
業

家
庭
用
品
・
日
用
品
店

（
台
所
用
品
・
雑
貨
・
食

器
・
燃
料
店
な
ど

）

コ
ン
ビ
ニ
エ
ン
ス
ス
ト
ア

ド
ラ

ッ
グ
ス
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り
品
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店

（
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・
総
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ス
ー
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ー
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）

最
寄
り
品
総
合
店

（
食
品
ス
ー
パ
ー
な
ど

）

1,102 511 305 289 259 183 149 37 68 10 39
100.0% 46.4% 27.7% 26.2% 23.5% 16.6% 13.5% 3.4% 6.2% 0.9% 3.5%
583 238 164 182 148 117 82 21 35 4 28

100.0% 40.8% 28.1% 31.2% 25.4% 20.1% 14.1% 3.6% 6.0% 0.7% 4.8%
394 220 120 93 96 58 58 12 28 6 8

100.0% 55.8% 30.5% 23.6% 24.4% 14.7% 14.7% 3.0% 7.1% 1.5% 2.0%
82 40 15 10 11 5 7 4 3 0 2

100.0% 48.8% 18.3% 12.2% 13.4% 6.1% 8.5% 4.9% 3.7% 0.0% 2.4%
18 6 3 0 1 1 0 0 0 0 0

100.0% 33.3% 16.7% 0.0% 5.6% 5.6% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
25 7 3 4 3 2 2 0 2 0 1

100.0% 28.0% 12.0% 16.0% 12.0% 8.0% 8.0% 0.0% 8.0% 0.0% 4.0%
290 162 81 58 51 36 38 6 18 2 3

100.0% 55.9% 27.9% 20.0% 17.6% 12.4% 13.1% 2.1% 6.2% 0.7% 1.0%
374 140 97 124 101 73 55 20 26 3 20

100.0% 37.4% 25.9% 33.2% 27.0% 19.5% 14.7% 5.3% 7.0% 0.8% 5.3%
209 100 51 51 48 40 24 4 10 4 7

100.0% 47.8% 24.4% 24.4% 23.0% 19.1% 11.5% 1.9% 4.8% 1.9% 3.3%
106 56 38 27 29 20 19 5 7 1 4

100.0% 52.8% 35.8% 25.5% 27.4% 18.9% 17.9% 4.7% 6.6% 0.9% 3.8%
16 4 1 1 1 0 1 1 1 0 1

100.0% 25.0% 6.3% 6.3% 6.3% 0.0% 6.3% 6.3% 6.3% 0.0% 6.3%
35 18 16 8 11 4 7 0 5 0 1

100.0% 51.4% 45.7% 22.9% 31.4% 11.4% 20.0% 0.0% 14.3% 0.0% 2.9%
62 27 18 19 18 10 4 1 1 0 2

100.0% 43.5% 29.0% 30.6% 29.0% 16.1% 6.5% 1.6% 1.6% 0.0% 3.2%
10 4 3 1 0 0 1 0 0 0 1

100.0% 40.0% 30.0% 10.0% 0.0% 0.0% 10.0% 0.0% 0.0% 0.0% 10.0%
52 25 12 15 10 8 3 2 7 1 3

100.0% 48.1% 23.1% 28.8% 19.2% 15.4% 5.8% 3.8% 13.5% 1.9% 5.8%
88 46 24 24 21 8 15 2 2 1 5

100.0% 52.3% 27.3% 27.3% 23.9% 9.1% 17.0% 2.3% 2.3% 1.1% 5.7%
516 190 128 144 114 96 62 23 30 5 16

100.0% 36.8% 24.8% 27.9% 22.1% 18.6% 12.0% 4.5% 5.8% 1.0% 3.1%
66 35 21 11 19 7 9 2 5 0 2

100.0% 53.0% 31.8% 16.7% 28.8% 10.6% 13.6% 3.0% 7.6% 0.0% 3.0%
185 101 60 45 52 31 29 4 13 0 4

100.0% 54.6% 32.4% 24.3% 28.1% 16.8% 15.7% 2.2% 7.0% 0.0% 2.2%
42 26 17 8 10 7 7 0 3 2 2

100.0% 61.9% 40.5% 19.0% 23.8% 16.7% 16.7% 0.0% 7.1% 4.8% 4.8%
32 23 13 9 10 4 6 0 2 0 1

100.0% 71.9% 40.6% 28.1% 31.3% 12.5% 18.8% 0.0% 6.3% 0.0% 3.1%
111 61 28 30 23 22 17 4 5 1 6

100.0% 55.0% 25.2% 27.0% 20.7% 19.8% 15.3% 3.6% 4.5% 0.9% 5.4%
10 4 2 3 0 0 1 0 1 0 0

100.0% 40.0% 20.0% 30.0% 0.0% 0.0% 10.0% 0.0% 10.0% 0.0% 0.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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デ

ィ
ス
カ
ウ
ン
ト
店

飲
食
店

（
レ
ス
ト
ラ
ン
・
喫
茶
店
な
ど

）

居
酒
屋
・
バ
ー

サ
ー
ビ
ス
店

（
美
容
・
理
容
・
ク
リ
ー
ニ
ン
グ
・

旅
行
代
理
店
・
ホ
テ
ル
・
レ
ン
タ
ル
店
な
ど

）

遊
技
場

（
パ
チ
ン
コ
・
ゲ
ー
ム
セ
ン
タ
ー
な
ど

）

金
融
機
関

公
共
施
設

（
コ
ミ

ュ
ニ
テ

ィ
ス
ペ
ー
ス
な
ど

）

オ
フ

ィ
ス

そ
の
他

無
回
答

12 378 173 229 56 23 5 72 149 105
1.1% 34.3% 15.7% 20.8% 5.1% 2.1% 0.5% 6.5% 13.5% 9.5%
5 200 89 133 26 13 2 33 70 56

0.9% 34.3% 15.3% 22.8% 4.5% 2.2% 0.3% 5.7% 12.0% 9.6%
7 128 62 75 23 8 2 29 60 31

1.8% 32.5% 15.7% 19.0% 5.8% 2.0% 0.5% 7.4% 15.2% 7.9%
0 34 13 18 5 1 1 7 14 9

0.0% 41.5% 15.9% 22.0% 6.1% 1.2% 1.2% 8.5% 17.1% 11.0%
0 5 4 2 1 1 0 2 3 4

0.0% 27.8% 22.2% 11.1% 5.6% 5.6% 0.0% 11.1% 16.7% 22.2%
0 11 5 1 1 0 0 1 2 5

0.0% 44.0% 20.0% 4.0% 4.0% 0.0% 0.0% 4.0% 8.0% 20.0%
0 109 52 59 15 8 1 14 39 22

0.0% 37.6% 17.9% 20.3% 5.2% 2.8% 0.3% 4.8% 13.4% 7.6%
4 119 53 85 9 5 3 25 40 38

1.1% 31.8% 14.2% 22.7% 2.4% 1.3% 0.8% 6.7% 10.7% 10.2%
4 64 33 42 17 7 1 13 31 26

1.9% 30.6% 15.8% 20.1% 8.1% 3.3% 0.5% 6.2% 14.8% 12.4%
4 41 14 20 10 2 0 7 13 8

3.8% 38.7% 13.2% 18.9% 9.4% 1.9% 0.0% 6.6% 12.3% 7.5%
0 3 3 2 1 0 0 6 2 3

0.0% 18.8% 18.8% 12.5% 6.3% 0.0% 0.0% 37.5% 12.5% 18.8%
0 17 6 7 2 1 0 3 7 1

0.0% 48.6% 17.1% 20.0% 5.7% 2.9% 0.0% 8.6% 20.0% 2.9%
0 21 10 12 2 0 0 4 16 4

0.0% 33.9% 16.1% 19.4% 3.2% 0.0% 0.0% 6.5% 25.8% 6.5%
0 4 2 2 0 0 0 0 1 3

0.0% 40.0% 20.0% 20.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 10.0% 30.0%
2 18 12 15 7 2 0 9 7 4

3.8% 34.6% 23.1% 28.8% 13.5% 3.8% 0.0% 17.3% 13.5% 7.7%
0 19 13 24 5 0 0 12 15 10

0.0% 21.6% 14.8% 27.3% 5.7% 0.0% 0.0% 13.6% 17.0% 11.4%
4 178 92 101 15 5 2 31 66 59

0.8% 34.5% 17.8% 19.6% 2.9% 1.0% 0.4% 6.0% 12.8% 11.4%
1 16 4 12 2 4 0 3 10 7

1.5% 24.2% 6.1% 18.2% 3.0% 6.1% 0.0% 4.5% 15.2% 10.6%
4 71 19 33 10 5 1 9 29 15

2.2% 38.4% 10.3% 17.8% 5.4% 2.7% 0.5% 4.9% 15.7% 8.1%
0 15 3 11 6 2 1 2 4 3

0.0% 35.7% 7.1% 26.2% 14.3% 4.8% 2.4% 4.8% 9.5% 7.1%
0 18 5 8 5 2 0 0 2 1

0.0% 56.3% 15.6% 25.0% 15.6% 6.3% 0.0% 0.0% 6.3% 3.1%
1 40 22 23 6 3 1 6 14 5

0.9% 36.0% 19.8% 20.7% 5.4% 2.7% 0.9% 5.4% 12.6% 4.5%
0 3 3 2 0 0 0 0 2 1

0.0% 30.0% 30.0% 20.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 20.0% 10.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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 空き店舗が生じた原因 

貴商店街において、空き店舗が生じた原因として考えられるものは何ですか。（○はいくつでも） 

＜調査票 問 14 参照＞ 

 

空き店舗が生じた原因は、「商店主の高齢化・後継者の不在（67.7%）」が最も多く、次いで「経営

不振のため廃業・撤退（62.3%）」、「大型店の進出、撤退の影響を受けたため（22.1%）」の順となって

いる。 

 

図表 14 空き店舗が生じた原因 

  

  

 

  

回答数 割合
経営不振のため廃業・撤退 687 62.3%
商店主の高齢化・後継者の不在 746 67.7%
他に安定した収入が得られるため 77 7.0%
大型店の進出、撤退の影響を受けたため 243 22.1%
よりよい立地・店舗条件を求めて移転 206 18.7%
道路や駅の整備による影響を受けたため 25 2.3%
周辺の工場・大学・公共施設等の移転の影
響を受けたため 8 0.7%
その他 85 7.7%
無回答 109 9.9%
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属性別にみても、「商店主の高齢化・後継者の不在」「経営不振のため廃業・撤退」の割合が全体的

に高くなっている。 

また、商店街タイプ別にみると、「広域型商店街」では「よりよい立地・店舗条件を求めて移転

（40.2%）」の割合も高くなっている。 

 

図表 15 空き店舗が生じた原因（商店街タイプ・立地環境・地域） 

  

  

合
計

経
営
不
振
の
た
め
廃
業
・
撤
退

商
店
主
の
高
齢
化
・
後
継
者
の
不

在 他
に
安
定
し
た
収
入
が
得
ら
れ
る

た
め

大
型
店
の
進
出

、
撤
退
の
影
響
を

受
け
た
た
め

よ
り
よ
い
立
地
・
店
舗
条
件
を
求

め
て
移
転

道
路
や
駅
の
整
備
に
よ
る
影
響
を

受
け
た
た
め

周
辺
の
工
場
・
大
学
・
公
共
施
設

等
の
移
転
の
影
響
を
受
け
た
た
め

そ
の
他

無
回
答

1,102 687 746 77 243 206 25 8 85 109
100.0% 62.3% 67.7% 7.0% 22.1% 18.7% 2.3% 0.7% 7.7% 9.9%
583 365 434 44 134 87 12 5 40 56

100.0% 62.6% 74.4% 7.5% 23.0% 14.9% 2.1% 0.9% 6.9% 9.6%
394 246 259 25 95 84 12 2 30 34

100.0% 62.4% 65.7% 6.3% 24.1% 21.3% 3.0% 0.5% 7.6% 8.6%
82 57 32 3 10 33 1 0 9 9

100.0% 69.5% 39.0% 3.7% 12.2% 40.2% 1.2% 0.0% 11.0% 11.0%
18 7 6 1 2 1 0 0 6 4

100.0% 38.9% 33.3% 5.6% 11.1% 5.6% 0.0% 0.0% 33.3% 22.2%
25 12 15 4 2 1 0 1 0 6

100.0% 48.0% 60.0% 16.0% 8.0% 4.0% 0.0% 4.0% 0.0% 24.0%
290 187 183 13 71 78 4 2 32 23

100.0% 64.5% 63.1% 4.5% 24.5% 26.9% 1.4% 0.7% 11.0% 7.9%
374 226 271 19 88 52 8 2 20 38

100.0% 60.4% 72.5% 5.1% 23.5% 13.9% 2.1% 0.5% 5.3% 10.2%
209 126 126 20 35 43 5 1 20 29

100.0% 60.3% 60.3% 9.6% 16.7% 20.6% 2.4% 0.5% 9.6% 13.9%
106 74 80 8 28 14 2 2 3 8

100.0% 69.8% 75.5% 7.5% 26.4% 13.2% 1.9% 1.9% 2.8% 7.5%
16 11 6 1 1 4 1 1 1 3

100.0% 68.8% 37.5% 6.3% 6.3% 25.0% 6.3% 6.3% 6.3% 18.8%
35 20 30 4 6 5 1 0 2 1

100.0% 57.1% 85.7% 11.4% 17.1% 14.3% 2.9% 0.0% 5.7% 2.9%
62 37 45 10 11 8 3 0 7 4

100.0% 59.7% 72.6% 16.1% 17.7% 12.9% 4.8% 0.0% 11.3% 6.5%
10 6 5 2 3 2 1 0 0 3

100.0% 60.0% 50.0% 20.0% 30.0% 20.0% 10.0% 0.0% 0.0% 30.0%
52 37 37 1 11 9 0 0 3 5

100.0% 71.2% 71.2% 1.9% 21.2% 17.3% 0.0% 0.0% 5.8% 9.6%
88 52 53 5 17 25 2 1 8 10

100.0% 59.1% 60.2% 5.7% 19.3% 28.4% 2.3% 1.1% 9.1% 11.4%
516 299 343 34 98 91 11 2 42 60

100.0% 57.9% 66.5% 6.6% 19.0% 17.6% 2.1% 0.4% 8.1% 11.6%
66 36 49 6 20 13 3 1 1 8

100.0% 54.5% 74.2% 9.1% 30.3% 19.7% 4.5% 1.5% 1.5% 12.1%
185 126 134 20 36 24 4 3 14 15

100.0% 68.1% 72.4% 10.8% 19.5% 13.0% 2.2% 1.6% 7.6% 8.1%
42 30 28 3 13 10 1 0 4 4

100.0% 71.4% 66.7% 7.1% 31.0% 23.8% 2.4% 0.0% 9.5% 9.5%
32 22 26 3 14 10 0 1 1 1

100.0% 68.8% 81.3% 9.4% 43.8% 31.3% 0.0% 3.1% 3.1% 3.1%
111 77 71 4 33 24 4 0 11 5

100.0% 69.4% 64.0% 3.6% 29.7% 21.6% 3.6% 0.0% 9.9% 4.5%
10 8 5 1 1 0 0 0 1 1

100.0% 80.0% 50.0% 10.0% 10.0% 0.0% 0.0% 0.0% 10.0% 10.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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 空き店舗状態が続いている原因 

貴商店街において、空き店舗の状態が続いている原因として考えられるものは何ですか。（○はいく

つでも） 

＜調査票 問 15 参照＞ 

 

空き店舗状態が続いている原因は、「商店街のにぎわいが少ないため（49.1%）」が最も多く、次い

で「築年数が古く、耐震工事などの補修・改修を行っておらず貸しにくいため（31.3%）」、「所有者に

貸す意思がないため（31.2%）」の順となっている。 

 

図表 16 空き店舗状態が続いている原因 

  

  

  

回答数 割合
立地環境がよくないため（駅や繁華街から離
れている、周囲に駐車場がない等） 228 20.7%
商店街のにぎわいが少ないため 541 49.1%
空き店舗に関する情報が十分に発信できて
いないため 137 12.4%
入居業種を制限しているため 97 8.8%
家賃等の条件の折り合いがつかないため 304 27.6%
築年数が古く、耐震工事などの補修・改修を
行っておらず貸しにくいため 345 31.3%
土地・建物の権利関係の問題で貸しにくいた
め 83 7.5%
居住者がいるため 164 14.9%
賃貸（売却）していなくても所有者の生活に
差し支えないため 306 27.8%
将来使用する予定があるため 38 3.4%
所有者に貸す意思がないため 344 31.2%
その他 63 5.7%
無回答 118 10.7%

20.7%

49.1%

12.4%
8.8%

27.6%

31.3%

7.5%

14.9%

27.8%

3.4%

31.2%

5.7%
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が
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い
等
）

商
店
街
の
に
ぎ
わ
い
が
少
な
い
た
め

空
き
店
舗
に
関
す
る
情
報
が
十
分
に
発

信
で
き
て
い
な
い
た
め

入
居
業
種
を
制
限
し
て
い
る
た
め

家
賃
等
の
条
件
の
折
り
合
い
が
つ
か
な

い
た
め

築
年
数
が
古
く
、
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工
事
な
ど
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補

修
・
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修
を
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て
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し
に
く

い
た
め
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・
建
物
の
権
利
関
係
の
問
題
で
貸

し
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く
い
た
め

居
住
者
が
い
る
た
め

賃
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（売
却
）
し
て
い
な
く
て
も
所
有
者

の
生
活
に
差
し
支
え
な
い
た
め

将
来
使
用
す
る
予
定
が
あ
る
た
め

所
有
者
に
貸
す
意
思
が
な
い
た
め

そ
の
他

無
回
答

(n=1,102)

空
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情
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い
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駐
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が
な
い
等
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家
賃
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の
条
件
の
折
り
合
い
が
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か
な

い
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め

築
年
数
が
古
く
、
耐
震
工
事
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ど
の
補

修
・
改
修
を
行
っ
て
お
ら
ず
貸
し
に
く

い
た
め

土
地
・
建
物
の
権
利
関
係
の
問
題
で
貸

し
に
く
い
た
め

賃
貸
（売
却
）
し
て
い
な
く
て
も
所
有
者

の
生
活
に
差
し
支
え
な
い
た
め
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商店街タイプ別にみると、「家賃等の条件の折り合いがつかないため」の割合が「広域型商店街

（51.2%）」「超広域型商店街（50.0%）」で高くなっている。 

 

図表 17 空き店舗状態が続いている原因（商店街タイプ・立地環境・地域） 

 

  

合
計

立
地
環
境
が
よ
く
な
い
た
め

（
駅
や
繁

華
街
か
ら
離
れ
て
い
る

、
周
囲
に
駐
車

場
が
な
い
等

）

商
店
街
の
に
ぎ
わ
い
が
少
な
い
た
め

空
き
店
舗
に
関
す
る
情
報
が
十
分
に
発

信
で
き
て
い
な
い
た
め

入
居
業
種
を
制
限
し
て
い
る
た
め

家
賃
等
の
条
件
の
折
り
合
い
が
つ
か
な

い
た
め

築
年
数
が
古
く

、
耐
震
工
事
な
ど
の
補

修
・
改
修
を
行

っ
て
お
ら
ず
貸
し
に
く

い
た
め

土
地
・
建
物
の
権
利
関
係
の
問
題
で
貸

し
に
く
い
た
め

居
住
者
が
い
る
た
め

賃
貸

（
売
却

）
し
て
い
な
く
て
も
所
有

者
の
生
活
に
差
し
支
え
な
い
た
め

将
来
使
用
す
る
予
定
が
あ
る
た
め

所
有
者
に
貸
す
意
思
が
な
い
た
め

そ
の
他

無
回
答

1,102 228 541 137 97 304 345 83 164 306 38 344 63 118
100.0% 20.7% 49.1% 12.4% 8.8% 27.6% 31.3% 7.5% 14.9% 27.8% 3.4% 31.2% 5.7% 10.7%
583 156 328 58 39 110 179 37 102 151 24 192 30 60

100.0% 26.8% 56.3% 9.9% 6.7% 18.9% 30.7% 6.3% 17.5% 25.9% 4.1% 32.9% 5.1% 10.3%
394 60 180 65 39 139 132 33 56 135 8 128 21 38

100.0% 15.2% 45.7% 16.5% 9.9% 35.3% 33.5% 8.4% 14.2% 34.3% 2.0% 32.5% 5.3% 9.6%
82 8 24 10 15 42 28 9 5 13 5 14 9 8

100.0% 9.8% 29.3% 12.2% 18.3% 51.2% 34.1% 11.0% 6.1% 15.9% 6.1% 17.1% 11.0% 9.8%
18 2 0 3 3 9 1 3 0 3 0 4 2 4

100.0% 11.1% 0.0% 16.7% 16.7% 50.0% 5.6% 16.7% 0.0% 16.7% 0.0% 22.2% 11.1% 22.2%
25 2 9 1 1 4 5 1 1 4 1 6 1 8

100.0% 8.0% 36.0% 4.0% 4.0% 16.0% 20.0% 4.0% 4.0% 16.0% 4.0% 24.0% 4.0% 32.0%
290 25 136 43 31 120 99 33 37 86 10 76 26 22

100.0% 8.6% 46.9% 14.8% 10.7% 41.4% 34.1% 11.4% 12.8% 29.7% 3.4% 26.2% 9.0% 7.6%
374 127 205 37 26 61 112 16 61 99 15 121 11 43

100.0% 34.0% 54.8% 9.9% 7.0% 16.3% 29.9% 4.3% 16.3% 26.5% 4.0% 32.4% 2.9% 11.5%
209 17 77 22 26 78 56 17 27 54 5 73 13 29

100.0% 8.1% 36.8% 10.5% 12.4% 37.3% 26.8% 8.1% 12.9% 25.8% 2.4% 34.9% 6.2% 13.9%
106 28 57 20 5 20 40 11 19 36 1 35 4 11

100.0% 26.4% 53.8% 18.9% 4.7% 18.9% 37.7% 10.4% 17.9% 34.0% 0.9% 33.0% 3.8% 10.4%
16 1 6 0 2 6 3 0 2 5 0 3 1 3

100.0% 6.3% 37.5% 0.0% 12.5% 37.5% 18.8% 0.0% 12.5% 31.3% 0.0% 18.8% 6.3% 18.8%
35 3 18 7 1 6 15 3 8 9 6 13 4 1

100.0% 8.6% 51.4% 20.0% 2.9% 17.1% 42.9% 8.6% 22.9% 25.7% 17.1% 37.1% 11.4% 2.9%
62 25 38 8 4 10 19 3 10 16 1 19 4 6

100.0% 40.3% 61.3% 12.9% 6.5% 16.1% 30.6% 4.8% 16.1% 25.8% 1.6% 30.6% 6.5% 9.7%
10 2 4 0 2 3 1 0 0 1 0 4 0 3

100.0% 20.0% 40.0% 0.0% 20.0% 30.0% 10.0% 0.0% 0.0% 10.0% 0.0% 40.0% 0.0% 30.0%
52 8 29 5 4 20 23 4 10 12 0 15 3 4

100.0% 15.4% 55.8% 9.6% 7.7% 38.5% 44.2% 7.7% 19.2% 23.1% 0.0% 28.8% 5.8% 7.7%
88 16 51 11 4 16 38 5 12 18 4 31 7 10

100.0% 18.2% 58.0% 12.5% 4.5% 18.2% 43.2% 5.7% 13.6% 20.5% 4.5% 35.2% 8.0% 11.4%
516 123 250 57 54 94 146 32 62 134 13 159 31 71

100.0% 23.8% 48.4% 11.0% 10.5% 18.2% 28.3% 6.2% 12.0% 26.0% 2.5% 30.8% 6.0% 13.8%
66 11 29 7 3 23 20 3 15 26 4 26 3 6

100.0% 16.7% 43.9% 10.6% 4.5% 34.8% 30.3% 4.5% 22.7% 39.4% 6.1% 39.4% 4.5% 9.1%
185 31 78 21 20 75 42 18 31 62 10 62 9 17

100.0% 16.8% 42.2% 11.4% 10.8% 40.5% 22.7% 9.7% 16.8% 33.5% 5.4% 33.5% 4.9% 9.2%
42 3 18 7 2 14 19 8 12 15 4 12 2 3

100.0% 7.1% 42.9% 16.7% 4.8% 33.3% 45.2% 19.0% 28.6% 35.7% 9.5% 28.6% 4.8% 7.1%
32 9 23 9 0 17 18 8 6 10 3 10 2 0

100.0% 28.1% 71.9% 28.1% 0.0% 53.1% 56.3% 25.0% 18.8% 31.3% 9.4% 31.3% 6.3% 0.0%
111 23 56 19 9 44 37 5 15 27 0 26 6 6

100.0% 20.7% 50.5% 17.1% 8.1% 39.6% 33.3% 4.5% 13.5% 24.3% 0.0% 23.4% 5.4% 5.4%
10 4 7 1 1 1 2 0 1 2 0 3 0 1

100.0% 40.0% 70.0% 10.0% 10.0% 10.0% 20.0% 0.0% 10.0% 20.0% 0.0% 30.0% 0.0% 10.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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 空き店舗があることの悪影響 

空き店舗があることは貴商店街にとって、どのような悪影響がありますか。（○はいくつでも） 

＜調査票 問 16 参照＞ 

 

空き店舗があることによる悪影響は、「商店街としての魅力の低下（72.6%）」が最も多く、次いで

「買い物客に必要な業種の不足（48.6%）」、「地域行事の担い手不足（32.1%）」、「景観の悪化（32.1%）」

の順となっている。 

 

図表 18 空き店舗があることの悪影響 

  

  

  

回答数 割合
商店街としての魅力の低下 800 72.6%
買い物客に必要な業種の不足 536 48.6%
地域行事の担い手不足 354 32.1%
治安の悪化 66 6.0%
景観の悪化 354 32.1%
衛生上の心配 37 3.4%
防災上の心配 169 15.3%
周辺の不動産価格の下落 95 8.6%
その他 12 1.1%
特に悪影響はない 123 11.2%
無回答 113 10.3%
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不
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の
下
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そ
の
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特
に
悪
影
響
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な
い

無
回
答

(n=1,102)
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属性別にみても、「商店街としての魅力の低下」の割合が全体的に高くなっている。 

また、商店街タイプ別にみると、「買い物客に必要な業種の不足」、「地域行事の担い手不足」の割

合は商店街の規模が小さくなるにしたがって高くなっている。 

 

図表 19 空き店舗がある事の悪影響（商店街タイプ・立地環境・地域） 

 

  

合
計

商
店
街
と
し
て
の
魅
力
の
低
下

買
い
物
客
に
必
要
な
業
種
の
不
足

地
域
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い
手
不
足

治
安
の
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化

衛
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の
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周
辺
の
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格
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下
落

そ
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他

特
に
悪
影
響
は
な
い

無
回
答

1,102 800 536 354 66 354 37 169 95 12 123 113
100.0% 72.6% 48.6% 32.1% 6.0% 32.1% 3.4% 15.3% 8.6% 1.1% 11.2% 10.3%
583 435 316 204 27 162 12 83 35 4 56 59

100.0% 74.6% 54.2% 35.0% 4.6% 27.8% 2.1% 14.2% 6.0% 0.7% 9.6% 10.1%
394 283 187 128 33 146 17 65 47 7 52 34

100.0% 71.8% 47.5% 32.5% 8.4% 37.1% 4.3% 16.5% 11.9% 1.8% 13.2% 8.6%
82 60 24 16 3 36 8 15 8 1 8 8

100.0% 73.2% 29.3% 19.5% 3.7% 43.9% 9.8% 18.3% 9.8% 1.2% 9.8% 9.8%
18 9 3 2 2 5 0 3 0 0 5 4

100.0% 50.0% 16.7% 11.1% 11.1% 27.8% 0.0% 16.7% 0.0% 0.0% 27.8% 22.2%
25 13 6 4 1 5 0 3 5 0 2 8

100.0% 52.0% 24.0% 16.0% 4.0% 20.0% 0.0% 12.0% 20.0% 0.0% 8.0% 32.0%
290 219 126 88 20 118 11 51 34 4 34 23

100.0% 75.5% 43.4% 30.3% 6.9% 40.7% 3.8% 17.6% 11.7% 1.4% 11.7% 7.9%
374 266 196 117 17 89 6 51 21 5 47 42

100.0% 71.1% 52.4% 31.3% 4.5% 23.8% 1.6% 13.6% 5.6% 1.3% 12.6% 11.2%
209 145 106 64 14 64 10 30 16 3 23 28

100.0% 69.4% 50.7% 30.6% 6.7% 30.6% 4.8% 14.4% 7.7% 1.4% 11.0% 13.4%
106 80 55 39 4 39 3 15 13 0 9 8

100.0% 75.5% 51.9% 36.8% 3.8% 36.8% 2.8% 14.2% 12.3% 0.0% 8.5% 7.5%
16 8 3 3 0 9 0 3 0 0 3 3

100.0% 50.0% 18.8% 18.8% 0.0% 56.3% 0.0% 18.8% 0.0% 0.0% 18.8% 18.8%
35 27 14 16 5 17 2 8 1 0 1 1

100.0% 77.1% 40.0% 45.7% 14.3% 48.6% 5.7% 22.9% 2.9% 0.0% 2.9% 2.9%
62 49 32 24 5 16 4 9 6 0 5 5

100.0% 79.0% 51.6% 38.7% 8.1% 25.8% 6.5% 14.5% 9.7% 0.0% 8.1% 8.1%
10 6 4 3 1 2 1 2 4 0 1 3

100.0% 60.0% 40.0% 30.0% 10.0% 20.0% 10.0% 20.0% 40.0% 0.0% 10.0% 30.0%
52 42 27 20 1 19 0 5 6 2 3 4

100.0% 80.8% 51.9% 38.5% 1.9% 36.5% 0.0% 9.6% 11.5% 3.8% 5.8% 7.7%
88 67 37 31 7 32 6 15 8 0 9 11

100.0% 76.1% 42.0% 35.2% 8.0% 36.4% 6.8% 17.0% 9.1% 0.0% 10.2% 12.5%
516 341 244 148 27 133 19 74 28 5 69 67

100.0% 66.1% 47.3% 28.7% 5.2% 25.8% 3.7% 14.3% 5.4% 1.0% 13.4% 13.0%
66 50 24 23 3 19 0 12 8 0 6 6

100.0% 75.8% 36.4% 34.8% 4.5% 28.8% 0.0% 18.2% 12.1% 0.0% 9.1% 9.1%
185 137 82 50 12 64 4 32 16 2 24 16

100.0% 74.1% 44.3% 27.0% 6.5% 34.6% 2.2% 17.3% 8.6% 1.1% 13.0% 8.6%
42 34 27 17 3 23 2 9 6 1 2 3

100.0% 81.0% 64.3% 40.5% 7.1% 54.8% 4.8% 21.4% 14.3% 2.4% 4.8% 7.1%
32 30 26 19 5 18 2 8 13 0 1 0

100.0% 93.8% 81.3% 59.4% 15.6% 56.3% 6.3% 25.0% 40.6% 0.0% 3.1% 0.0%
111 90 64 44 8 45 4 14 9 2 8 5

100.0% 81.1% 57.7% 39.6% 7.2% 40.5% 3.6% 12.6% 8.1% 1.8% 7.2% 4.5%
10 9 5 2 0 1 0 0 1 0 1 1

100.0% 90.0% 50.0% 20.0% 0.0% 10.0% 0.0% 0.0% 10.0% 0.0% 10.0% 10.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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 空き店舗に入ってほしい業種 

貴商店街として、空き店舗に入って欲しいと思う業種はありますか。上位 3つまでを選び、その選択

肢を回答欄に記入してください。 

＜調査票 問 17 対応＞ 

※本設問の集計においては、1位を 3点、2位を 2点、3 位を 1点として計算し、ポイントで評価している。 

 

空き店舗に入ってほしい業種は「生鮮食品・日配食品店（1,079 点）」が最も多く、次いで「飲食

店（703 点）」、「衣料品・身の回り品（560 点）」の順となっている。 

 

図表 20 空き店舗に入ってほしい業種 

  

 

1位回答数 2位回答数 3位回答数 ポイント 順位
衣料品・身の回り品（衣料・靴・時計・眼鏡・
装飾品店など） 115 72 71 560 3
文化品・耐久消費財店（本・文具・運動具・玩
具・楽器・家具・電化製品・自転車店など） 54 92 64 410 5
生鮮食品・日配食品店（肉・魚・野菜・豆腐・
牛乳販売店など） 277 90 68 1,079 1
加工食品・菓子店（加工食品・酒調味料・米・
茶・乾物・菓子店など） 17 73 53 250 7
パン・弁当・惣菜・生菓子店等製造小売業 56 120 79 487 4
家庭用品・日用品店（台所用品・雑貨・食器・
燃料店など） 13 49 59 196 9
コンビニエンスストア 47 39 33 252 6
ドラッグストア 15 30 25 130 12
買回り品総合店（百貨店・総合スーパーな
ど） 9 8 6 49 16
最寄り品総合店（食品スーパーなど） 49 37 24 245 8
ディスカウント店 6 13 11 55 15
飲食店（レストラン・喫茶店など） 130 106 101 703 2
居酒屋・バー 13 35 37 146 11
サービス店（美容・理容・クリーニング・旅行
代理店・ホテル・レンタル店など） 14 22 39 125 13
遊技場（パチンコ・ゲームセンターなど） 1 3 4 13 19
金融機関 5 8 11 42 17
公共施設（コミュニティスペースなど） 24 27 57 183 10
オフィス 5 3 14 35 18
その他 13 5 8 57 14
無回答 239 31 68 - -
回答数 1,102 863 832 - -
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 空き店舗の借り手のニーズが高いと思われる業種 

貴商店街の空き店舗について、借り手側が事業を行いたい（借り手側のニーズが高いと思われる）業

種はありますか。上位 3つまでを選び、その選択肢を回答欄に記入してください。 

＜調査票 問 18 対応＞ 

※本設問の集計においては、1位を 3点、2位を 2点、3 位を 1点として計算し、ポイントで評価している。 

 

空き店舗の借り手のニーズが高いと思われる業種は、「飲食店（1,038 点）」が最も多く、次いで「居

酒屋・バー（564 点）」、「生鮮食品・日配食品店（412 点）」の順となっている。 

 

図表 21 空き店舗の借り手のニーズが高いと思われる業種 

  

  

1位回答数 2位回答数 3位回答数 ポイント 順位
衣料品・身の回り品（衣料・靴・時計・眼鏡・
装飾品店など） 65 43 60 341 4
文化品・耐久消費財店（本・文具・運動具・玩
具・楽器・家具・電化製品・自転車店など） 13 37 32 145 9
生鮮食品・日配食品店（肉・魚・野菜・豆腐・
牛乳販売店など） 97 40 41 412 3
加工食品・菓子店（加工食品・酒調味料・米・
茶・乾物・菓子店など） 14 51 19 163 8
パン・弁当・惣菜・生菓子店等製造小売業 38 63 65 305 5
家庭用品・日用品店（台所用品・雑貨・食器・
燃料店など） 7 28 25 102 12
コンビニエンスストア 45 21 39 216 7
ドラッグストア 12 19 22 96 13
買回り品総合店（百貨店・総合スーパーな
ど） 4 1 4 18 18
最寄り品総合店（食品スーパーなど） 13 17 15 88 15
ディスカウント店 10 15 22 82 16
飲食店（レストラン・喫茶店など） 245 121 61 1,038 1
居酒屋・バー 95 121 37 564 2
サービス店（美容・理容・クリーニング・旅行
代理店・ホテル・レンタル店など） 36 45 70 268 6
遊技場（パチンコ・ゲームセンターなど） 1 4 5 16 19
金融機関 1 7 4 21 17
公共施設（コミュニティスペースなど） 15 17 32 111 11
オフィス 18 9 20 92 14
その他 30 20 12 142 10
無回答 343 80 94 - -
回答数 1,102 759 679 - -
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 過去３年間で空き店舗が解体・撤去されたことがあるか 

過去 3年間に貴商店街内の空き店舗が解体・撤去されたことはありますか。（○は 1つだけ） 

＜調査票 問 19（1）参照＞ 

 

過去３年間で空き店舗が解体・撤去されたことがあるかは、「ある」が 32.0%、「ない」が 54.5%、

「わからない（5.6％）」の順となっている。 

 

図表 22 過去３年間で空き店舗が解体・撤去されたことがあるか 

  

 
 

  

回答数 割合
ある 594 32.0%
ない 1,013 54.5%
わからない 104 5.6%
無回答 148 8.0%
回答数 1,859 100.0％

ある, 32.0%

ない, 54.5%

わからない, 

5.6% 無回答, 

8.0%

(n=1,859)
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商店街タイプ別にみると、商店街の規模が小さくなるにしたがって「ある」の割合は高くなってお

り、「ない」の割合は低くなっている。 

 

図表 23 過去３年間で空き店舗が解体・撤去されたことがあるか（商店街タイプ・立地環境・地域） 

  

  

合
計

あ
る

な
い

わ
か
ら
な
い

無
回
答

1,859 594 1,013 104 148
100.0% 32.0% 54.5% 5.6% 8.0%
988 326 519 53 90

100.0% 33.0% 52.5% 5.4% 9.1%
623 205 346 39 33

100.0% 32.9% 55.5% 6.3% 5.3%
143 41 85 9 8

100.0% 28.7% 59.4% 6.3% 5.6%
43 7 32 2 2

100.0% 16.3% 74.4% 4.7% 4.7%
62 15 31 1 15

100.0% 24.2% 50.0% 1.6% 24.2%
460 161 247 20 32

100.0% 35.0% 53.7% 4.3% 7.0%
631 216 326 33 56

100.0% 34.2% 51.7% 5.2% 8.9%
362 98 219 23 22

100.0% 27.1% 60.5% 6.4% 6.1%
168 53 89 11 15

100.0% 31.5% 53.0% 6.5% 8.9%
47 10 25 7 5

100.0% 21.3% 53.2% 14.9% 10.6%
54 14 34 3 3

100.0% 25.9% 63.0% 5.6% 5.6%
114 34 64 6 10

100.0% 29.8% 56.1% 5.3% 8.8%
23 8 9 1 5

100.0% 34.8% 39.1% 4.3% 21.7%
72 27 31 8 6

100.0% 37.5% 43.1% 11.1% 8.3%
137 54 57 9 17

100.0% 39.4% 41.6% 6.6% 12.4%
981 304 540 55 82

100.0% 31.0% 55.0% 5.6% 8.4%
110 29 64 8 9

100.0% 26.4% 58.2% 7.3% 8.2%
272 75 165 11 21

100.0% 27.6% 60.7% 4.0% 7.7%
63 24 35 2 2

100.0% 38.1% 55.6% 3.2% 3.2%
46 23 19 2 2

100.0% 50.0% 41.3% 4.3% 4.3%
159 54 91 8 6

100.0% 34.0% 57.2% 5.0% 3.8%
19 4 11 1 3

100.0% 21.1% 57.9% 5.3% 15.8%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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 解体・撤去後の利用状況 

（１）で「1. ある」と回答した方にお聞きします。空き店舗が解体・撤去された土地のその後の利

用状況はどうなっていますか。下表の１～７のうち、あてはまるものに○を記入してください。（○

はいくつでも）また、解体・撤去後の利用状況は、貴商店街にどのような影響を与えましたか。右側

の「影響」欄のあてはまるものに○を記入してください。 

＜調査票 問 19（2）参照＞ 

 

解体・撤去後の利用状況は、「駐車場（40.9%）」が最も多く、次いで「空き地のまま（39.4%）」、「住

宅（30.8%）」の順となっている。 

解体・撤去後の利用状況が、商店街に与えた影響については、好影響は、「新しい店舗（59.7%）」

が最も多く、次いで「オフィス（57.1%）」、「商店街の共同利用施設（52.4%）」の順となっている。 

悪影響は、「空き地のまま（54.7%）」が最も多く、次いで「住宅（37.2%）」、「その他（33.3%）」の

順となっている。 

「その他」では、「解体中のため不明」、「道路拡張」という意見が多かった。 

 

図表 24 解体・撤去後の利用状況 

  

  

  

回答数 割合
新しい店舗 119 20.0%
オフィス 14 2.4%
商店街の共同利用施設 21 3.5%
住宅 183 30.8%
駐車場 243 40.9%
空き地のまま 234 39.4%
その他 39 6.6%
無回答 20 3.4%

20.0%
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図表 25 商店街に与えた影響 

 

 

 

  

好影響 影響はない 悪影響 無回答 総数
71 25 4 19 119

59.7％ 21.0％ 3.4％ 16.0％ 100.0％
8 4 1 1 14

57.1％ 28.6％ 7.1％ 7.1％ 100.0％
11 6 0 4 21

52.4％ 28.6％ 0.0％ 19.0％ 100.0％
12 74 68 29 183

6.6％ 40.4％ 37.2％ 15.8％ 100.0％
47 103 50 43 243

19.3％ 42.4％ 20.6％ 17.7％ 100.0％
1 63 128 42 234

0.4％ 26.9％ 54.7％ 17.9％ 100.0％
7 5 13 14 39

17.9％ 12.8％ 33.3％ 35.9％ 100.0％
その他

新しい店舗

オフィス

商店街の共同利用施設

住宅

駐車場

空き地のまま

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

新しい店舗

オフィス

商店街の共同利用施設

住宅

駐車場

空き地のまま

その他

好影響 影響はない 悪影響 無回答
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 今後の空き店舗数の予測 

貴商店街において、今後の空き店舗の数はどのように予測されますか。（○は 1つだけ） 

＜調査票 問 20 参照＞ 

 

今後の空き店舗数の予測は、「増加する」が 36.2%、「減少する」が 10.2%、「変わらない」が 28.6%、

「分からない」が 19.7%となっている。 

 

図表 26 今後の空き店舗数の予測 

 

 
 

 

  

回答数 割合
増加する 673 36.2%
減少する 189 10.2%
変わらない 532 28.6%
分からない 367 19.7%
無回答 98 5.3%
回答数 1,859 100.0％

増加する, 

36.2%

減少する, 

10.2%

変わらない, 

28.6%

分からない, 

19.7%

無回答, 5.3%
(n=1,859)
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商店街タイプ別にみると、商店街の規模が小さくなるにしたがって、「増加する」の割合は高くな

っており、「減少する」「変わらない」の割合は低くなっている。 

 

図表 27 今後の空き店舗数の予測（商店街タイプ・立地環境・地域） 

  

  

合
計

増
加
す
る

減
少
す
る

変
わ
ら
な
い

分
か
ら
な
い

無
回
答

1,859 673 189 532 367 98
100.0% 36.2% 10.2% 28.6% 19.7% 5.3%
988 409 77 246 197 59

100.0% 41.4% 7.8% 24.9% 19.9% 6.0%
623 225 74 191 117 16

100.0% 36.1% 11.9% 30.7% 18.8% 2.6%
143 27 23 51 37 5

100.0% 18.9% 16.1% 35.7% 25.9% 3.5%
43 0 10 26 4 3

100.0% 0.0% 23.3% 60.5% 9.3% 7.0%
62 12 5 18 12 15

100.0% 19.4% 8.1% 29.0% 19.4% 24.2%
460 128 75 154 82 21

100.0% 27.8% 16.3% 33.5% 17.8% 4.6%
631 277 36 149 127 42

100.0% 43.9% 5.7% 23.6% 20.1% 6.7%
362 114 40 127 68 13

100.0% 31.5% 11.0% 35.1% 18.8% 3.6%
168 69 9 43 41 6

100.0% 41.1% 5.4% 25.6% 24.4% 3.6%
47 10 4 16 14 3

100.0% 21.3% 8.5% 34.0% 29.8% 6.4%
54 20 7 21 4 2

100.0% 37.0% 13.0% 38.9% 7.4% 3.7%
114 51 16 20 21 6

100.0% 44.7% 14.0% 17.5% 18.4% 5.3%
23 4 2 2 10 5

100.0% 17.4% 8.7% 8.7% 43.5% 21.7%
72 33 4 18 15 2

100.0% 45.8% 5.6% 25.0% 20.8% 2.8%
137 61 16 21 28 11

100.0% 44.5% 11.7% 15.3% 20.4% 8.0%
981 310 89 312 212 58

100.0% 31.6% 9.1% 31.8% 21.6% 5.9%
110 50 12 32 10 6

100.0% 45.5% 10.9% 29.1% 9.1% 5.5%
272 98 32 78 52 12

100.0% 36.0% 11.8% 28.7% 19.1% 4.4%
63 26 5 16 15 1

100.0% 41.3% 7.9% 25.4% 23.8% 1.6%
46 26 7 6 6 1

100.0% 56.5% 15.2% 13.0% 13.0% 2.2%
159 63 23 43 26 4

100.0% 39.6% 14.5% 27.0% 16.4% 2.5%
19 6 1 6 3 3

100.0% 31.6% 5.3% 31.6% 15.8% 15.8%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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 実施している空き店舗対策とその効果 

貴商店街として、実際に行っている空き店舗対策はありますか。（○はいくつでも）また、その効果

について、右側の「効果」欄のあてはまるところに○を記入してください。行政の補助金等を活用し

ている場合は「補助金の有無」欄にも○を記入してください。特に何もしていない場合は 12 の欄に

○を記入してください。 

＜調査票 問 21 参照＞ 

 

実施している空き店舗対策は、「特に何もしていない（61.1%）」が最も多く、次いで「所有者へ積

極的に活用するよう要請（9.1%）」、「空き店舗情報の発信、出店希望者に対する誘致活動（7.9%）」の

順となっている。 

 

図表 28 実施している空き店舗対策 

  

 

  

回答数 割合
コミュニティ施設（交流サロン・休憩所・子育
て支援等）として利用 144 7.7%
チャレンジショップ等の創業者支援の場として
利用 78 4.2%
NPO・産学官連携等の活動場所として提供 43 2.3%
駐車場・駐輪場として利用 78 4.2%
所有者へ積極的に活用するよう要請 170 9.1%
空き店舗情報の発信、出店希望者に対する
誘致活動 147 7.9%
所有者と出店希望者とのマッチング 96 5.2%
空き店舗の改修費用に係る補助 85 4.6%
空き店舗に入居する事業者への家賃補助 90 4.8%
廃業意向のある店舗の把握、廃業後の有効
活用に向けた協議 40 2.2%
その他 43 2.3%
特に何もしていない 1,135 61.1%
無回答 244 13.1%

7.7%
4.2%

2.3%
4.2%

9.1% 7.9%
5.2% 4.6% 4.8%

2.2% 2.3%

61.1%

13.1%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

コ
ミ
ュ
ニ
テ
ィ
施
設
（交
流
サ
ロ
ン
・

休
憩
所
・
子
育
て
支
援
等
）
と
し
て
利

用

チ
ャ
レ
ン
ジ
シ
ョ
ッ
プ
等
の
創
業
者
支

援
の
場
と
し
て
利
用

N

P

O

・
産
学
官
連
携
等
の
活
動
場

所
と
し
て
提
供

駐
車
場
・
駐
輪
場
と
し
て
利
用

所
有
者
へ
積
極
的
に
活
用
す
る
よ
う
要

請

空
き
店
舗
情
報
の
発
信
、
出
店
希
望
者

に
対
す
る
誘
致
活
動

所
有
者
と
出
店
希
望
者
と
の
マ
ッ
チ
ン

グ

空
き
店
舗
の
改
修
費
用
に
係
る
補
助

空
き
店
舗
に
入
居
す
る
事
業
者
へ
の
家

賃
補
助

廃
業
意
向
の
あ
る
店
舗
の
把
握
、
廃
業

後
の
有
効
活
用
に
向
け
た
協
議

そ
の
他

特
に
何
も
し
て
い
な
い

無
回
答

(n=1,859)

コ
ミ
ュ
ニ
テ
ィ
施
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流
サ
ロ
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休
憩
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・
子
育
て
支
援
等
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と
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て
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ャ
レ
ン
ジ
シ
ョ
ッ
プ
等
の
創
業
者
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援
の
場
と
し
て
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用
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・
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の
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動
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舗
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す
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動
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有
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と
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マ
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グ 空
き
店
舗
に
入
居
す
る
事
業
者
へ
の
家

賃
補
助

廃
業
意
向
の
あ
る
店
舗
の
把
握
、
廃
業

後
の
有
効
活
用
に
向
け
た
協
議
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属性別にみても、「特に何もしていない」の割合が全体的に高くなっている。 

 

図表 29 実施している空き店舗対策（商店街タイプ・立地環境・地域） 

 

 

  

合
計

コ
ミ

ュ
ニ
テ

ィ
施
設

（
交
流
サ
ロ
ン
・
休
憩

所
・
子
育
て
支
援
等

）
と
し
て
利
用

チ

ャ
レ
ン
ジ
シ

ョ
ッ
プ
等
の
創
業
者
支
援
の

場
と
し
て
利
用

N
P
O
・
産
学
官
連
携
等
の
活
動
場
所
と
し

て
提
供

駐
車
場
・
駐
輪
場
と
し
て
利
用

所
有
者
へ
積
極
的
に
活
用
す
る
よ
う
要
請

空
き
店
舗
情
報
の
発
信

、
出
典
希
望
者
に
対

す
る
誘
致
活
動

所
有
者
と
出
店
希
望
者
と
の
マ

ッ
チ
ン
グ

空
き
店
舗
の
改
修
費
用
に
係
る
補
助

空
き
店
舗
に
入
居
す
る
事
業
者
へ
の
家
賃
補

助 廃
業
意
向
の
あ
る
店
舗
の
把
握

、
廃
業
後
の

有
効
活
用
に
向
け
た
協
議

そ
の
他

特
に
何
も
し
て
い
な
い

無
回
答

1,859 144 78 43 78 170 147 96 85 90 40 43 1,135 244
100.0% 7.7% 4.2% 2.3% 4.2% 9.1% 7.9% 5.2% 4.6% 4.8% 2.2% 2.3% 61.1% 13.1%
988 58 28 17 35 73 45 37 22 25 18 20 634 151

100.0% 5.9% 2.8% 1.7% 3.5% 7.4% 4.6% 3.7% 2.2% 2.5% 1.8% 2.0% 64.2% 15.3%
623 64 40 19 36 75 75 45 47 47 13 12 361 55

100.0% 10.3% 6.4% 3.0% 5.8% 12.0% 12.0% 7.2% 7.5% 7.5% 2.1% 1.9% 57.9% 8.8%
143 14 6 5 3 12 20 12 13 15 7 7 81 11

100.0% 9.8% 4.2% 3.5% 2.1% 8.4% 14.0% 8.4% 9.1% 10.5% 4.9% 4.9% 56.6% 7.7%
43 4 3 2 3 7 4 1 1 2 1 3 27 7

100.0% 9.3% 7.0% 4.7% 7.0% 16.3% 9.3% 2.3% 2.3% 4.7% 2.3% 7.0% 62.8% 16.3%
62 4 1 0 1 3 3 1 2 1 1 1 32 20

100.0% 6.5% 1.6% 0.0% 1.6% 4.8% 4.8% 1.6% 3.2% 1.6% 1.6% 1.6% 51.6% 32.3%
460 52 32 18 21 55 57 39 35 35 12 13 248 52

100.0% 11.3% 7.0% 3.9% 4.6% 12.0% 12.4% 8.5% 7.6% 7.6% 2.6% 2.8% 53.9% 11.3%
631 39 15 6 26 53 26 25 13 23 12 10 422 85

100.0% 6.2% 2.4% 1.0% 4.1% 8.4% 4.1% 4.0% 2.1% 3.6% 1.9% 1.6% 66.9% 13.5%
362 24 18 11 11 34 31 14 21 17 4 14 226 36

100.0% 6.6% 5.0% 3.0% 3.0% 9.4% 8.6% 3.9% 5.8% 4.7% 1.1% 3.9% 62.4% 9.9%
168 10 5 3 9 11 17 6 8 5 5 2 106 21

100.0% 6.0% 3.0% 1.8% 5.4% 6.5% 10.1% 3.6% 4.8% 3.0% 3.0% 1.2% 63.1% 12.5%
47 2 0 1 0 3 1 0 1 2 2 0 29 10

100.0% 4.3% 0.0% 2.1% 0.0% 6.4% 2.1% 0.0% 2.1% 4.3% 4.3% 0.0% 61.7% 21.3%
54 5 5 3 4 6 6 6 4 3 4 1 29 8

100.0% 9.3% 9.3% 5.6% 7.4% 11.1% 11.1% 11.1% 7.4% 5.6% 7.4% 1.9% 53.7% 14.8%
114 11 2 1 5 6 6 4 2 3 1 3 67 24

100.0% 9.6% 1.8% 0.9% 4.4% 5.3% 5.3% 3.5% 1.8% 2.6% 0.9% 2.6% 58.8% 21.1%
23 1 1 0 2 2 3 2 1 2 0 0 8 8

100.0% 4.3% 4.3% 0.0% 8.7% 8.7% 13.0% 8.7% 4.3% 8.7% 0.0% 0.0% 34.8% 34.8%
72 9 4 1 2 6 8 2 8 7 2 1 42 6

100.0% 12.5% 5.6% 1.4% 2.8% 8.3% 11.1% 2.8% 11.1% 9.7% 2.8% 1.4% 58.3% 8.3%
137 15 5 3 5 10 11 6 7 13 2 3 82 21

100.0% 10.9% 3.6% 2.2% 3.6% 7.3% 8.0% 4.4% 5.1% 9.5% 1.5% 2.2% 59.9% 15.3%
981 46 24 15 28 70 47 42 22 21 17 25 658 151

100.0% 4.7% 2.4% 1.5% 2.9% 7.1% 4.8% 4.3% 2.2% 2.1% 1.7% 2.5% 67.1% 15.4%
110 10 8 3 12 14 12 9 9 11 1 1 57 17

100.0% 9.1% 7.3% 2.7% 10.9% 12.7% 10.9% 8.2% 8.2% 10.0% 0.9% 0.9% 51.8% 15.5%
272 17 12 10 11 32 26 11 14 15 9 7 152 30

100.0% 6.3% 4.4% 3.7% 4.0% 11.8% 9.6% 4.0% 5.1% 5.5% 3.3% 2.6% 55.9% 11.0%
63 12 5 3 7 11 9 5 9 8 4 1 28 7

100.0% 19.0% 7.9% 4.8% 11.1% 17.5% 14.3% 7.9% 14.3% 12.7% 6.3% 1.6% 44.4% 11.1%
46 10 9 3 4 9 12 7 8 9 3 0 18 2

100.0% 21.7% 19.6% 6.5% 8.7% 19.6% 26.1% 15.2% 17.4% 19.6% 6.5% 0.0% 39.1% 4.3%
159 23 10 4 9 17 22 14 8 6 2 4 86 8

100.0% 14.5% 6.3% 2.5% 5.7% 10.7% 13.8% 8.8% 5.0% 3.8% 1.3% 2.5% 54.1% 5.0%
19 2 1 1 0 1 0 0 0 0 0 1 12 2

100.0% 10.5% 5.3% 5.3% 0.0% 5.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 5.3% 63.2% 10.5%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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実施している空き店舗対策の効果について、大変有効は「空き店舗の改修費用に係る補助（25.9%）」

が最も多く、次いで「駐車場・駐輪場として利用（21.8%）」、「コミュニティ施設として利用（21.5%）」

の順となっている。 

 

図表 30 実施している空き店舗対策の効果 

 

 

  

大変有効
まあまあ
有効

あまり効
果なし

全く効果
なし

無回答 総数

31 70 23 3 17 144
21.5％ 48.6％ 16.0％ 2.1％ 11.8％ 100.0％

12 32 19 3 12 78
15.4％ 41.0％ 24.4％ 3.8％ 15.4％ 100.0％

6 27 5 2 3 43
14.0％ 62.8％ 11.6％ 4.7％ 7.0％ 100.0％
17 41 7 2 11 78

21.8％ 52.6％ 9.0％ 2.6％ 14.1％ 100.0％
5 37 78 18 32 170

2.9％ 21.8％ 45.9％ 10.6％ 18.8％ 100.0％

14 54 55 6 18 147
9.5％ 36.7％ 37.4％ 4.1％ 12.2％ 100.0％
10 40 25 4 17 96

10.4％ 41.7％ 26.0％ 4.2％ 17.7％ 100.0％
22 26 16 4 17 85

25.9％ 30.6％ 18.8％ 4.7％ 20.0％ 100.0％
17 34 18 4 17 90

18.9％ 37.8％ 20.0％ 4.4％ 18.9％ 100.0％

4 11 13 7 5 40
10.0％ 27.5％ 32.5％ 17.5％ 12.5％ 100.0％

9 14 4 1 15 43
20.9％ 32.6％ 9.3％ 2.3％ 34.9％ 100.0％

所有者と出店希望者とのマッチング

空き店舗の改修費用に係る補助

空き店舗に入居する事業者への家賃補助

廃業意向のある店舗の把握、廃業後の有効
活用に向けた協議

その他

コミュニティ施設（交流サロン・休憩所・子育
て支援等）として利用

チャレンジショップ等の創業者支援の場として
利用

NPO・産学官連携等の活動場所として提供

駐車場・駐輪場として利用

所有者へ積極的に活用するよう要請

空き店舗情報の発信、出店希望者に対する
誘致活動

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

コミュニティ施設（交流サロン・休憩所・子育て支援等）として利用

チャレンジショップ等の創業者支援の場として利用

NPO・産学官連携等の活動場所として提供

駐車場・駐輪場として利用

所有者へ積極的に活用するよう要請

空き店舗情報の発信、出店希望者に対する誘致活動

所有者と出店希望者とのマッチング

空き店舗の改修費用に係る補助

空き店舗に入居する事業者への家賃補助

廃業意向のある店舗の把握、廃業後の有効活用に向けた協議

その他

大変有効 まあまあ有効 あまり効果なし 全く効果なし 無回答
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 空き店舗所有者への利用策の提案の有無 

貴商店街やまちづくり会社等から空き店舗所有者に対して、店舗改修やリノベーション、再開発事業

等の空き店舗の有効利用策を提案したことはありますか。（○は 1つだけ） 

＜調査票 問 22（1）参照＞ 

 

空き店舗所有者への利用策の提案の有無は、「ある」が 11.0%、「ない」が 76.1%、となっている。 

 

図表 31 空き店舗所有者への利用策の提案の有無 

  

 
  

回答数 割合
ある 204 11.0%
ない 1,414 76.1%
無回答 241 13.0%
回答数 1,859 100.0％

ある, 11.0%

ない, 76.1%

無回答, 13.0%

(n=1,859)



39 

 

商店街タイプ別にみると、で「ある」の割合が「近隣型商店街（8.5%）」で比較的低くなっている。 

立地環境別にみると、「ある」の割合が「住宅街（7.9%）」「観光地（5.6%）」で比較的低くなってい

る。地域別にみると、「ある」の割合が「中国（23.8%）」「九州・沖縄（21.4%）」が高く、「関東（6.6%）」

で低くなっている。 

図表 32 空き店舗所有者への利用策の提案の有無（商店街タイプ・立地環境・地域） 

 

  

合
計

あ
る

な
い

無
回
答

1,859 204 1,414 241
100.0% 11.0% 76.1% 13.0%
988 84 771 133

100.0% 8.5% 78.0% 13.5%
623 90 471 62

100.0% 14.4% 75.6% 10.0%
143 19 105 19

100.0% 13.3% 73.4% 13.3%
43 6 29 8

100.0% 14.0% 67.4% 18.6%
62 5 38 19

100.0% 8.1% 61.3% 30.6%
460 69 337 54

100.0% 15.0% 73.3% 11.7%
631 49 496 86

100.0% 7.8% 78.6% 13.6%
362 41 277 44

100.0% 11.3% 76.5% 12.2%
168 15 134 19

100.0% 8.9% 79.8% 11.3%
47 6 32 9

100.0% 12.8% 68.1% 19.1%
54 3 45 6

100.0% 5.6% 83.3% 11.1%
114 15 84 15

100.0% 13.2% 73.7% 13.2%
23 6 9 8

100.0% 26.1% 39.1% 34.8%
72 7 58 7

100.0% 9.7% 80.6% 9.7%
137 12 103 22

100.0% 8.8% 75.2% 16.1%
981 65 766 150

100.0% 6.6% 78.1% 15.3%
110 19 76 15

100.0% 17.3% 69.1% 13.6%
272 42 207 23

100.0% 15.4% 76.1% 8.5%
63 15 40 8

100.0% 23.8% 63.5% 12.7%
46 9 35 2

100.0% 19.6% 76.1% 4.3%
159 34 116 9

100.0% 21.4% 73.0% 5.7%
19 1 13 5

100.0% 5.3% 68.4% 26.3%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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 利用策に同意を得られたことがあるか 

（１）で「1. ある」と回答した方にお聞きします。提案に対して、空き店舗所有者から同意を得ら

れたことはありますか。（○は 1つだけ） 

＜調査票 問 22（2）参照＞ 

 

利用策に同意を得られたことがあるかは、「ある」が 46.6%、「ない」が 41.2%、「交渉中」が 10.3%

となっている。 

 

図表 33 利用策に同意を得られたことがあるか 

 

 
 

 

 

  

回答数 割合
ある 95 46.6%
ない 84 41.2%
交渉中 21 10.3%
無回答 4 2.0%
回答数 204 100.0％

ある, 46.6%

ない, 41.2%

交渉中, 

10.3%

無回答, 2.0%
(n=204)
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 空き店舗対策として効果的だと思う施策：商店街 

空き店舗解消のために効果的だと思う取組についてお聞きします。 

商店街やまちづくり会社が主導する取組として効果的だと思うものはありますか。（○は 3つまで） 

＜調査票 問 23（1）参照＞ 

 

商店街やまちづくり会社が主導する、空き店舗対策として効果的だと思う施策は、「所有者へ積極

的に活用するよう要請（33.8%）」が最も多く、次いで「空き店舗情報の発信、出店希望者等に対する

誘致活動（33.5%）」、「有効利用策を所有者へ提案（30.9%）」の順となっている。 

 

図表 34 空き店舗対策として効果的だと思う施策：商店街 

 

 

 

  

回答数 割合
所有者へ積極的に活用するよう要請 628 33.8%
有効利用策を所有者へ提案 575 30.9%
空き店舗情報の発信、出店希望者等に対す
る誘致活動 622 33.5%
所有者と出店希望者とのマッチング、交渉へ
の同席 346 18.6%
商店街自らがコミュニティスペースや展示ス
ペース等として利用 285 15.3%
廃業意向のある店舗の把握、廃業後の有効
活用に向けて協議 327 17.6%
その他 151 8.1%
無回答 324 17.4%

33.8%

30.9%

33.5%

18.6%

15.3%

17.6%

8.1%

17.4%
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業
意
向
の
あ
る
店
舗
の
把
握
、
廃
業
後

の
有
効
活
用
に
向
け
て
協
議

そ
の
他

無
回
答

(n=1,859)
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廃
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の
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握
、
廃
業
後

の
有
効
活
用
に
向
け
て
協
議
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属性別にみても、「所有者へ積極的に活用するよう要請」「有効利用策を所有者へ提案」「空き店

舗情報の発信、出店希望者等に対する誘致活動」の割合が全体的に高い傾向だが、広域型商店街に

おいては「所有者と出店希望者のマッチング、交渉への同席（28.7%）」の割合も高くなっている。 

 

図表 35 空き店舗対策として効果的だと思う施策：商店街（商店街タイプ・立地環境・地域） 
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他

無
回
答

1,859 628 575 622 346 285 327 151 324
100.0% 33.8% 30.9% 33.5% 18.6% 15.3% 17.6% 8.1% 17.4%
988 329 297 295 149 137 161 89 195

100.0% 33.3% 30.1% 29.9% 15.1% 13.9% 16.3% 9.0% 19.7%
623 213 209 241 142 119 128 45 77

100.0% 34.2% 33.5% 38.7% 22.8% 19.1% 20.5% 7.2% 12.4%
143 50 44 55 41 19 31 13 19

100.0% 35.0% 30.8% 38.5% 28.7% 13.3% 21.7% 9.1% 13.3%
43 14 9 16 6 6 2 2 9

100.0% 32.6% 20.9% 37.2% 14.0% 14.0% 4.7% 4.7% 20.9%
62 22 16 15 8 4 5 2 24

100.0% 35.5% 25.8% 24.2% 12.9% 6.5% 8.1% 3.2% 38.7%
460 176 153 166 103 80 82 31 64

100.0% 38.3% 33.3% 36.1% 22.4% 17.4% 17.8% 6.7% 13.9%
631 196 188 188 97 84 114 55 133

100.0% 31.1% 29.8% 29.8% 15.4% 13.3% 18.1% 8.7% 21.1%
362 124 114 132 75 59 64 26 50

100.0% 34.3% 31.5% 36.5% 20.7% 16.3% 17.7% 7.2% 13.8%
168 49 51 66 35 27 34 13 30

100.0% 29.2% 30.4% 39.3% 20.8% 16.1% 20.2% 7.7% 17.9%
47 17 16 16 9 5 5 3 7

100.0% 36.2% 34.0% 34.0% 19.1% 10.6% 10.6% 6.4% 14.9%
54 23 14 19 9 12 9 5 7

100.0% 42.6% 25.9% 35.2% 16.7% 22.2% 16.7% 9.3% 13.0%
114 34 32 30 14 17 17 17 23

100.0% 29.8% 28.1% 26.3% 12.3% 14.9% 14.9% 14.9% 20.2%
23 9 7 5 4 1 2 1 10

100.0% 39.1% 30.4% 21.7% 17.4% 4.3% 8.7% 4.3% 43.5%
72 24 18 39 20 13 17 3 9

100.0% 33.3% 25.0% 54.2% 27.8% 18.1% 23.6% 4.2% 12.5%
137 38 42 40 32 24 30 12 25

100.0% 27.7% 30.7% 29.2% 23.4% 17.5% 21.9% 8.8% 18.2%
981 334 290 298 151 118 170 90 200

100.0% 34.0% 29.6% 30.4% 15.4% 12.0% 17.3% 9.2% 20.4%
110 35 24 31 26 18 20 10 23

100.0% 31.8% 21.8% 28.2% 23.6% 16.4% 18.2% 9.1% 20.9%
272 103 94 84 49 40 39 16 40

100.0% 37.9% 34.6% 30.9% 18.0% 14.7% 14.3% 5.9% 14.7%
63 21 24 29 13 12 13 6 4

100.0% 33.3% 38.1% 46.0% 20.6% 19.0% 20.6% 9.5% 6.3%
46 11 18 16 15 15 12 2 2

100.0% 23.9% 39.1% 34.8% 32.6% 32.6% 26.1% 4.3% 4.3%
159 54 60 80 39 44 23 10 16

100.0% 34.0% 37.7% 50.3% 24.5% 27.7% 14.5% 6.3% 10.1%
19 8 5 5 1 1 3 2 5

100.0% 42.1% 26.3% 26.3% 5.3% 5.3% 15.8% 10.5% 26.3%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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 空き店舗対策として効果的だと思う施策：行政 

行政が主導する取組として効果的だと思うものはありますか。（○は 3つまで） 

＜調査票 問 23（2）参照＞ 

 

行政が主導する、空き店舗対策として効果的だと思う施策は、「新規出店希望者等の誘致（35.8%）」

が最も多く、次いで「店舗改修またはリノベーション費用に対する補助金（34.5%）」、「新規出店者に

対する家賃補助（32.4%）」の順となっている。 

 

図表 36 空き店舗対策として効果的だと思う施策：行政 

  

 

 

  

回答数 割合
空き店舗バンク等による情報の積極的な発
信 455 24.5%
新規出店希望者等の誘致 665 35.8%
公共施設の誘致・立地 312 16.8%
新規出店者に対する家賃補助 603 32.4%
店舗改修またはリノベーション費用に対する
補助金 642 34.5%
長期的な視野に立った商店街活性化のため
のプラン作成に関する助言 291 15.7%
専門家等のアドバイザー派遣 126 6.8%
空き店舗対策に関する勉強会の開催 81 4.4%
空き店舗が解消された場合に、税負担を減ら
す措置 176 9.5%
空き店舗が解消されない場合に、税負担を
増やす措置 53 2.9%
その他 107 5.8%
無回答 306 16.5%
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属性別にみても、「新規出店希望者等の誘致」「店舗改修またはリノベーション費用に対する補助

金」「新規出店者に対する家賃補助」の割合が全体的に高くなっている。 

商店街タイプ別にみると、「広域型商店街」において「新規出店希望者等の誘致（46.2%）」が特に

高くなっている。 

 

図表 37 空き店舗対策として効果的だと思う施策：行政（商店街タイプ・立地環境・地域） 
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そ
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1,859 455 665 312 603 642 291 126 81 176 53 107 306
100.0% 24.5% 35.8% 16.8% 32.4% 34.5% 15.7% 6.8% 4.4% 9.5% 2.9% 5.8% 16.5%
988 243 345 146 327 312 134 62 54 89 22 64 169

100.0% 24.6% 34.9% 14.8% 33.1% 31.6% 13.6% 6.3% 5.5% 9.0% 2.2% 6.5% 17.1%
623 155 231 122 212 259 112 40 21 64 21 32 80

100.0% 24.9% 37.1% 19.6% 34.0% 41.6% 18.0% 6.4% 3.4% 10.3% 3.4% 5.1% 12.8%
143 40 66 34 46 48 29 13 2 14 7 7 19

100.0% 28.0% 46.2% 23.8% 32.2% 33.6% 20.3% 9.1% 1.4% 9.8% 4.9% 4.9% 13.3%
43 8 11 2 6 8 9 6 1 6 2 2 12

100.0% 18.6% 25.6% 4.7% 14.0% 18.6% 20.9% 14.0% 2.3% 14.0% 4.7% 4.7% 27.9%
62 9 12 8 12 15 7 5 3 3 1 2 26

100.0% 14.5% 19.4% 12.9% 19.4% 24.2% 11.3% 8.1% 4.8% 4.8% 1.6% 3.2% 41.9%
460 108 172 86 157 186 90 35 14 56 20 20 60

100.0% 23.5% 37.4% 18.7% 34.1% 40.4% 19.6% 7.6% 3.0% 12.2% 4.3% 4.3% 13.0%
631 146 204 96 202 200 75 41 38 51 13 42 124

100.0% 23.1% 32.3% 15.2% 32.0% 31.7% 11.9% 6.5% 6.0% 8.1% 2.1% 6.7% 19.7%
362 96 144 73 116 119 67 24 18 34 13 15 45

100.0% 26.5% 39.8% 20.2% 32.0% 32.9% 18.5% 6.6% 5.0% 9.4% 3.6% 4.1% 12.4%
168 45 68 27 55 55 23 11 6 15 5 10 31

100.0% 26.8% 40.5% 16.1% 32.7% 32.7% 13.7% 6.5% 3.6% 8.9% 3.0% 6.0% 18.5%
47 20 17 5 14 15 6 3 2 4 2 2 7

100.0% 42.6% 36.2% 10.6% 29.8% 31.9% 12.8% 6.4% 4.3% 8.5% 4.3% 4.3% 14.9%
54 20 15 3 18 21 7 4 0 8 0 3 7

100.0% 37.0% 27.8% 5.6% 33.3% 38.9% 13.0% 7.4% 0.0% 14.8% 0.0% 5.6% 13.0%
114 17 38 18 34 39 22 6 3 7 0 15 22

100.0% 14.9% 33.3% 15.8% 29.8% 34.2% 19.3% 5.3% 2.6% 6.1% 0.0% 13.2% 19.3%
23 3 7 4 7 7 1 2 0 1 0 0 10

100.0% 13.0% 30.4% 17.4% 30.4% 30.4% 4.3% 8.7% 0.0% 4.3% 0.0% 0.0% 43.5%
72 19 25 12 32 39 7 3 3 10 1 3 8

100.0% 26.4% 34.7% 16.7% 44.4% 54.2% 9.7% 4.2% 4.2% 13.9% 1.4% 4.2% 11.1%
137 38 49 36 47 48 21 6 7 17 6 7 18

100.0% 27.7% 35.8% 26.3% 34.3% 35.0% 15.3% 4.4% 5.1% 12.4% 4.4% 5.1% 13.1%
981 234 340 134 280 300 142 67 44 83 19 66 198

100.0% 23.9% 34.7% 13.7% 28.5% 30.6% 14.5% 6.8% 4.5% 8.5% 1.9% 6.7% 20.2%
110 28 38 21 43 39 13 10 5 9 7 7 14

100.0% 25.5% 34.5% 19.1% 39.1% 35.5% 11.8% 9.1% 4.5% 8.2% 6.4% 6.4% 12.7%
272 60 95 44 90 94 53 21 10 23 10 15 38

100.0% 22.1% 34.9% 16.2% 33.1% 34.6% 19.5% 7.7% 3.7% 8.5% 3.7% 5.5% 14.0%
63 20 25 9 26 28 15 3 2 7 2 2 6

100.0% 31.7% 39.7% 14.3% 41.3% 44.4% 23.8% 4.8% 3.2% 11.1% 3.2% 3.2% 9.5%
46 11 21 21 15 20 6 2 1 6 2 1 3

100.0% 23.9% 45.7% 45.7% 32.6% 43.5% 13.0% 4.3% 2.2% 13.0% 4.3% 2.2% 6.5%
159 41 68 33 64 68 33 13 7 19 5 6 14

100.0% 25.8% 42.8% 20.8% 40.3% 42.8% 20.8% 8.2% 4.4% 11.9% 3.1% 3.8% 8.8%
19 4 4 2 6 6 1 1 2 2 1 0 7

100.0% 21.1% 21.1% 10.5% 31.6% 31.6% 5.3% 5.3% 10.5% 10.5% 5.3% 0.0% 36.8%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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（３）ディスインセンティブ策について 

 住宅特例の適用除外が効果的だと思うか 

空き店舗解消に向けてのお考えをお聞きします。 

もし仮に、居住者がいない住居兼店舗の空き店舗が固定資産税の特例措置※の対象から除外され、所

有者の税負担が増えることになった場合、貴商店街の空き店舗解消に効果的だと思いますか。（○は

1つだけ) 

＜調査票 問 24（1）参照＞ 

※特例措置：併用住宅について、居住部分が 2 分の 1 以上であれば敷地面積全体のうち、4 分の 1 以上 2 分の 1 未満で

あれば敷地面積の半分のうち、200 ㎡までの土地の固定資産税が 1/6、都市計画税が 1/3 に軽減される等の措置。 

 

住宅特例の適用除外が効果的だと思うかは、「効果的だと思う」が 14.7%、「効果的だと思わない」

が 13.9%、「分からない」が 54.3%となっている。 

 

図表 38 住宅特例の適用除外が効果的だと思うか 

  

 

回答数 割合
効果的だと思う 273 14.7%
効果的だと思わない 259 13.9%
分からない 1,009 54.3%
無回答 318 17.1%
回答数 1,859 100.0％

効果的だと思

う, 14.7%

効果的だと思

わない, 13.9%

分からない, 

54.3%

無回答, 17.1%

(n=1,859)
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 跡地の利用方法として望ましいもの 

もし仮に、空き店舗が（１）の固定資産税の特例措置の対象から外された結果、解体・撤去されるこ

とになったとしたら、貴商店街にとって、その跡地はどのようになるのが望ましいですか。上位 3つ

を選び、その選択肢を回答欄に記入してください。 

＜調査票 問 24（3）参照＞ 

※本設問の集計においては、1位を 3点、2位を 2点、3 位を 1点として計算し、ポイントで評価している。 

 

跡地の利用方法として望ましいものは、「新しい店舗（3,718 点）」が最も多く、次いで「商店街の

共同利用施設（1,374 点）」、「オフィス（1,084 点）」の順となっている。 

 

図表 39 跡地の利用方法として望ましいもの 

 

 

 

  

１位回答数２位回答数３位回答数 ポイント 順位
新しい店舗 1,125 139 65 3,718 1
オフィス 19 409 209 1,084 3
商店街の共同利用施設 102 408 252 1,374 2
住宅 48 107 171 529 5
駐車場 107 194 323 1,032 4
空き地のまま 21 13 53 142 7
その他 28 16 39 155 6
無回答 409 164 174 - -
回答数 1,859 1,450 1,286 - -
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 特例措置の適用除外以外のディスインセンティブ策を効果的だと思うか 

（１）の固定資産税の特例措置の適用除外のほかに、空き店舗の所有者に増税など不利益を生じさせ

ることは、空き店舗の解消に効果的だと思いますか。（○は 1つだけ） 

＜調査票 問 24（4）参照＞ 

 

固定資産税の特例措置の適用除外以外のディスインセンティブ策を効果的だと思うかは、「思う」

が 12.2%、「思わない」が 25.4%、「分からない」が 44.8%、となっている。 

 

図表 40 特例措置の適用除外以外のディスインセンティブ策を効果的だと思うか 

 

 
 

  

回答数 割合
思う 227 12.2%
思わない 473 25.4%
分からない 832 44.8%
無回答 327 17.6%
回答数 1,859 100.0％

思う, 12.2%

思わない, 

25.4%

分からない, 

44.8%

無回答, 17.6%

(n=1,859)
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 空き店舗の問題・対策に対する意見 

空き店舗の問題・対策に関して、課題に感じていることや国への要望など、ご意見があれば記入して

ください。（自由記入） 

＜調査票 問 25 参照＞ 

 

自由記述として、空き店舗の問題・対策に関して尋ねたところ、471 件の意見が寄せられた。多く

見られた意見の傾向は以下の通りであった。 

空き店舗問題に関する課題について、最も多かった意見は、所有者との関係であった。空き店舗問

題は、所有者個人の意思が関わるので、商店街からの介入が難しい、やむを得ないという意見が多く

見られた。また、所有者と連絡がつかないという意見も多かった。 

また、後継者の不在や、高齢化による意欲の減退が、所有者が賃貸・売却に積極的になれない原因

だろうという意見が多く、また意欲があっても、改修等のハードルがあるのではという意見も見られ

た。 

所有者に対しては、商店街の特性を考慮した賃貸を行ってほしいという意見が多い一方で所有者

のリスクを軽減できるよう、貸主、借主双方への補助や保証といった支援も必要ではないかとの意見

も見られた。 

対策についての意見では、新規創業への支援が必要という意見も多く見られた一方で、2号店や他

地域からの移転による空き店舗の活用についても、支援があってもいいのではという意見が見られ

た。また、空き店舗問題の原因として考えられる課題の解消のために、後継者問題への支援、経営指

導に対する支援が必要であるという意見が多かった。 

根本的な考え方として、元の商店街の規模を維持するという考えではなく、適切な規模を見極める

ことが重要であるとの意見や、空き店舗の活用を含めた商店街活性化のため、地域の利用価値を高め

ることが、商店街としても行政としても重要という意見も見られた。 
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第３章 資料編 

１．集計結果 

商店街のタイプ（問 1） 

 

  

合
計

近
隣
型
商
店
街

地
域
型
商
店
街

広
域
型
商
店
街

超
広
域
型
商
店
街

無
回
答

1,859 988 623 143 43 62
100.0% 53.1% 33.5% 7.7% 2.3% 3.3%
460 143 191 81 31 14

100.0% 31.1% 41.5% 17.6% 6.7% 3.0%
631 452 150 13 0 16

100.0% 71.6% 23.8% 2.1% 0.0% 2.5%
362 188 133 26 8 7

100.0% 51.9% 36.7% 7.2% 2.2% 1.9%
168 83 70 13 1 1

100.0% 49.4% 41.7% 7.7% 0.6% 0.6%
47 28 12 3 1 3

100.0% 59.6% 25.5% 6.4% 2.1% 6.4%
54 20 26 2 2 4

100.0% 37.0% 48.1% 3.7% 3.7% 7.4%
114 69 35 4 0 6

100.0% 60.5% 30.7% 3.5% 0.0% 5.3%
23 5 6 1 0 11

100.0% 21.7% 26.1% 4.3% 0.0% 47.8%
72 25 41 4 1 1

100.0% 34.7% 56.9% 5.6% 1.4% 1.4%
137 59 62 11 2 3

100.0% 43.1% 45.3% 8.0% 1.5% 2.2%
981 599 269 61 16 36

100.0% 61.1% 27.4% 6.2% 1.6% 3.7%
110 51 40 16 2 1

100.0% 46.4% 36.4% 14.5% 1.8% 0.9%
272 142 89 19 14 8

100.0% 52.2% 32.7% 7.0% 5.1% 2.9%
63 20 33 7 3 0

100.0% 31.7% 52.4% 11.1% 4.8% 0.0%
46 18 19 8 0 1

100.0% 39.1% 41.3% 17.4% 0.0% 2.2%
159 67 66 16 5 5

100.0% 42.1% 41.5% 10.1% 3.1% 3.1%
19 7 4 1 0 7

100.0% 36.8% 21.1% 5.3% 0.0% 36.8%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境

総数

繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答



50 

 

商店街の立地環境（問 2） 

 

 

  

合
計

繁
華
街

住
宅
街

駅
前
・
駅
ビ
ル

ロ
ー

ド
サ
イ
ド

オ
フ

ィ
ス
街

観
光
地

そ
の
他

無
回
答

1,859 460 631 362 168 47 54 114 23
100.0% 24.7% 33.9% 19.5% 9.0% 2.5% 2.9% 6.1% 1.2%
988 143 452 188 83 28 20 69 5

100.0% 14.5% 45.7% 19.0% 8.4% 2.8% 2.0% 7.0% 0.5%
623 191 150 133 70 12 26 35 6

100.0% 30.7% 24.1% 21.3% 11.2% 1.9% 4.2% 5.6% 1.0%
143 81 13 26 13 3 2 4 1

100.0% 56.6% 9.1% 18.2% 9.1% 2.1% 1.4% 2.8% 0.7%
43 31 0 8 1 1 2 0 0

100.0% 72.1% 0.0% 18.6% 2.3% 2.3% 4.7% 0.0% 0.0%
62 14 16 7 1 3 4 6 11

100.0% 22.6% 25.8% 11.3% 1.6% 4.8% 6.5% 9.7% 17.7%
72 20 18 8 15 2 2 7 0

100.0% 27.8% 25.0% 11.1% 20.8% 2.8% 2.8% 9.7% 0.0%
137 50 39 12 9 8 3 14 2

100.0% 36.5% 28.5% 8.8% 6.6% 5.8% 2.2% 10.2% 1.5%
981 179 404 197 86 24 23 58 10

100.0% 18.2% 41.2% 20.1% 8.8% 2.4% 2.3% 5.9% 1.0%
110 40 39 12 7 2 5 4 1

100.0% 36.4% 35.5% 10.9% 6.4% 1.8% 4.5% 3.6% 0.9%
272 65 69 90 20 5 9 12 2

100.0% 23.9% 25.4% 33.1% 7.4% 1.8% 3.3% 4.4% 0.7%
63 21 12 11 7 2 5 5 0

100.0% 33.3% 19.0% 17.5% 11.1% 3.2% 7.9% 7.9% 0.0%
46 21 6 10 3 1 1 3 1

100.0% 45.7% 13.0% 21.7% 6.5% 2.2% 2.2% 6.5% 2.2%
159 62 38 22 16 3 6 10 2

100.0% 39.0% 23.9% 13.8% 10.1% 1.9% 3.8% 6.3% 1.3%
19 2 6 0 5 0 0 1 5

100.0% 10.5% 31.6% 0.0% 26.3% 0.0% 0.0% 5.3% 26.3%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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商店街の主な来客者層（問 3）第 1位 

 

 

 

 

 

 

 

  

合
計

学
生
・
若
者

家
族
連
れ

主
婦

会
社
員

高
齢
者

観
光
客

（
国
内

）

観
光
客

（
外
国

）

そ
の
他

無
回
答

1,859 71 91 729 187 638 48 9 6 80
100.0% 3.8% 4.9% 39.2% 10.1% 34.3% 2.6% 0.5% 0.3% 4.3%
988 24 44 425 61 374 15 0 4 41

100.0% 2.4% 4.5% 43.0% 6.2% 37.9% 1.5% 0.0% 0.4% 4.1%
623 21 33 237 64 230 19 4 1 14

100.0% 3.4% 5.3% 38.0% 10.3% 36.9% 3.0% 0.6% 0.2% 2.2%
143 18 9 55 29 27 1 2 0 2

100.0% 12.6% 6.3% 38.5% 20.3% 18.9% 0.7% 1.4% 0.0% 1.4%
43 6 3 9 12 1 7 3 1 1

100.0% 14.0% 7.0% 20.9% 27.9% 2.3% 16.3% 7.0% 2.3% 2.3%
62 2 2 3 21 6 6 0 0 22

100.0% 3.2% 3.2% 4.8% 33.9% 9.7% 9.7% 0.0% 0.0% 35.5%
460 31 21 162 89 127 13 5 1 11

100.0% 6.7% 4.6% 35.2% 19.3% 27.6% 2.8% 1.1% 0.2% 2.4%
631 10 36 269 17 262 2 0 2 33

100.0% 1.6% 5.7% 42.6% 2.7% 41.5% 0.3% 0.0% 0.3% 5.2%
362 18 13 176 30 109 3 2 0 11

100.0% 5.0% 3.6% 48.6% 8.3% 30.1% 0.8% 0.6% 0.0% 3.0%
168 7 7 66 13 69 0 0 0 6

100.0% 4.2% 4.2% 39.3% 7.7% 41.1% 0.0% 0.0% 0.0% 3.6%
47 2 3 7 25 8 1 0 0 1

100.0% 4.3% 6.4% 14.9% 53.2% 17.0% 2.1% 0.0% 0.0% 2.1%
54 0 3 12 1 11 24 2 0 1

100.0% 0.0% 5.6% 22.2% 1.9% 20.4% 44.4% 3.7% 0.0% 1.9%
114 3 7 34 8 47 5 0 3 7

100.0% 2.6% 6.1% 29.8% 7.0% 41.2% 4.4% 0.0% 2.6% 6.1%
23 0 1 3 4 5 0 0 0 10

100.0% 0.0% 4.3% 13.0% 17.4% 21.7% 0.0% 0.0% 0.0% 43.5%
72 0 2 19 5 41 3 1 0 1

100.0% 0.0% 2.8% 26.4% 6.9% 56.9% 4.2% 1.4% 0.0% 1.4%
137 4 5 46 19 56 0 0 2 5

100.0% 2.9% 3.6% 33.6% 13.9% 40.9% 0.0% 0.0% 1.5% 3.6%
981 42 63 409 96 296 23 2 3 47

100.0% 4.3% 6.4% 41.7% 9.8% 30.2% 2.3% 0.2% 0.3% 4.8%
110 5 4 43 8 39 5 1 0 5

100.0% 4.5% 3.6% 39.1% 7.3% 35.5% 4.5% 0.9% 0.0% 4.5%
272 8 4 110 34 99 6 4 0 7

100.0% 2.9% 1.5% 40.4% 12.5% 36.4% 2.2% 1.5% 0.0% 2.6%
63 3 1 18 3 30 5 0 1 2

100.0% 4.8% 1.6% 28.6% 4.8% 47.6% 7.9% 0.0% 1.6% 3.2%
46 5 3 14 2 20 1 0 0 1

100.0% 10.9% 6.5% 30.4% 4.3% 43.5% 2.2% 0.0% 0.0% 2.2%
159 3 9 66 20 50 5 1 0 5

100.0% 1.9% 5.7% 41.5% 12.6% 31.4% 3.1% 0.6% 0.0% 3.1%
19 1 0 4 0 7 0 0 0 7

100.0% 5.3% 0.0% 21.1% 0.0% 36.8% 0.0% 0.0% 0.0% 36.8%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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商店街の主な来客者層（問 3）第 2位 

  合
計

学
生
・
若
者

家
族
連
れ

主
婦

会
社
員

高
齢
者

観
光
客

（
国
内

）

観
光
客

（
外
国

）

そ
の
他

無
回
答

1,779 93 216 649 125 612 34 24 5 21
100.0% 5.2% 12.1% 36.5% 7.0% 34.4% 1.9% 1.3% 0.3% 1.2%
947 26 102 384 46 364 7 6 1 11

100.0% 2.7% 10.8% 40.5% 4.9% 38.4% 0.7% 0.6% 0.1% 1.2%
609 37 73 219 50 199 13 9 2 7

100.0% 6.1% 12.0% 36.0% 8.2% 32.7% 2.1% 1.5% 0.3% 1.1%
141 17 28 29 18 39 7 2 0 1

100.0% 12.1% 19.9% 20.6% 12.8% 27.7% 5.0% 1.4% 0.0% 0.7%
42 6 5 10 9 2 5 5 0 0

100.0% 14.3% 11.9% 23.8% 21.4% 4.8% 11.9% 11.9% 0.0% 0.0%
40 7 8 7 2 8 2 2 2 2

100.0% 17.5% 20.0% 17.5% 5.0% 20.0% 5.0% 5.0% 5.0% 5.0%
449 38 49 141 49 134 22 11 3 2

100.0% 8.5% 10.9% 31.4% 10.9% 29.8% 4.9% 2.4% 0.7% 0.4%
598 13 75 251 29 218 0 1 1 10

100.0% 2.2% 12.5% 42.0% 4.8% 36.5% 0.0% 0.2% 0.2% 1.7%
351 24 37 111 24 146 5 2 0 2

100.0% 6.8% 10.5% 31.6% 6.8% 41.6% 1.4% 0.6% 0.0% 0.6%
162 11 26 63 11 50 0 0 0 1

100.0% 6.8% 16.0% 38.9% 6.8% 30.9% 0.0% 0.0% 0.0% 0.6%
46 3 1 20 6 14 0 1 0 1

100.0% 6.5% 2.2% 43.5% 13.0% 30.4% 0.0% 2.2% 0.0% 2.2%
53 3 12 8 2 14 6 8 0 0

100.0% 5.7% 22.6% 15.1% 3.8% 26.4% 11.3% 15.1% 0.0% 0.0%
107 1 15 48 3 33 1 1 0 5

100.0% 0.9% 14.0% 44.9% 2.8% 30.8% 0.9% 0.9% 0.0% 4.7%
13 0 1 7 1 3 0 0 1 0

100.0% 0.0% 7.7% 53.8% 7.7% 23.1% 0.0% 0.0% 7.7% 0.0%
71 0 7 39 5 17 1 2 0 0

100.0% 0.0% 9.9% 54.9% 7.0% 23.9% 1.4% 2.8% 0.0% 0.0%
132 9 10 54 7 43 4 0 2 3

100.0% 6.8% 7.6% 40.9% 5.3% 32.6% 3.0% 0.0% 1.5% 2.3%
934 44 125 316 73 340 8 11 2 15

100.0% 4.7% 13.4% 33.8% 7.8% 36.4% 0.9% 1.2% 0.2% 1.6%
105 8 11 39 7 35 2 2 1 0

100.0% 7.6% 10.5% 37.1% 6.7% 33.3% 1.9% 1.9% 1.0% 0.0%
265 18 29 97 7 94 12 7 0 1

100.0% 6.8% 10.9% 36.6% 2.6% 35.5% 4.5% 2.6% 0.0% 0.4%
61 2 12 31 1 13 1 0 0 1

100.0% 3.3% 19.7% 50.8% 1.6% 21.3% 1.6% 0.0% 0.0% 1.6%
45 3 2 16 10 13 0 1 0 0

100.0% 6.7% 4.4% 35.6% 22.2% 28.9% 0.0% 2.2% 0.0% 0.0%
154 9 18 51 14 54 6 1 0 1

100.0% 5.8% 11.7% 33.1% 9.1% 35.1% 3.9% 0.6% 0.0% 0.6%
12 0 2 6 1 3 0 0 0 0

100.0% 0.0% 16.7% 50.0% 8.3% 25.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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商店街の主な来客者層（問 3）第 3位 

 

  

合
計

学
生
・
若
者

家
族
連
れ

主
婦

会
社
員

高
齢
者

観
光
客

（
国
内

）

観
光
客

（
外
国

）

そ
の
他

無
回
答

1,758 226 618 125 260 235 78 53 38 125
100.0% 12.9% 35.2% 7.1% 14.8% 13.4% 4.4% 3.0% 2.2% 7.1%
936 119 367 62 122 112 26 14 24 90

100.0% 12.7% 39.2% 6.6% 13.0% 12.0% 2.8% 1.5% 2.6% 9.6%
602 77 190 47 109 84 37 20 11 27

100.0% 12.8% 31.6% 7.8% 18.1% 14.0% 6.1% 3.3% 1.8% 4.5%
140 16 44 12 23 28 7 5 1 4

100.0% 11.4% 31.4% 8.6% 16.4% 20.0% 5.0% 3.6% 0.7% 2.9%
42 9 9 1 2 6 7 8 0 0

100.0% 21.4% 21.4% 2.4% 4.8% 14.3% 16.7% 19.0% 0.0% 0.0%
38 5 8 3 4 5 1 6 2 4

100.0% 13.2% 21.1% 7.9% 10.5% 13.2% 2.6% 15.8% 5.3% 10.5%
447 66 140 33 70 60 34 24 6 14

100.0% 14.8% 31.3% 7.4% 15.7% 13.4% 7.6% 5.4% 1.3% 3.1%
588 64 243 35 83 69 11 3 15 65

100.0% 10.9% 41.3% 6.0% 14.1% 11.7% 1.9% 0.5% 2.6% 11.1%
349 53 129 20 58 46 9 12 5 17

100.0% 15.2% 37.0% 5.7% 16.6% 13.2% 2.6% 3.4% 1.4% 4.9%
161 15 62 15 25 23 2 1 3 15

100.0% 9.3% 38.5% 9.3% 15.5% 14.3% 1.2% 0.6% 1.9% 9.3%
45 5 5 9 7 12 2 2 1 2

100.0% 11.1% 11.1% 20.0% 15.6% 26.7% 4.4% 4.4% 2.2% 4.4%
53 4 11 3 1 9 13 9 2 1

100.0% 7.5% 20.8% 5.7% 1.9% 17.0% 24.5% 17.0% 3.8% 1.9%
102 15 27 9 15 13 7 2 5 9

100.0% 14.7% 26.5% 8.8% 14.7% 12.7% 6.9% 2.0% 4.9% 8.8%
13 4 1 1 1 3 0 0 1 2

100.0% 30.8% 7.7% 7.7% 7.7% 23.1% 0.0% 0.0% 7.7% 15.4%
71 10 25 3 17 6 3 3 2 2

100.0% 14.1% 35.2% 4.2% 23.9% 8.5% 4.2% 4.2% 2.8% 2.8%
129 22 41 10 23 15 7 0 2 9

100.0% 17.1% 31.8% 7.8% 17.8% 11.6% 5.4% 0.0% 1.6% 7.0%
919 130 304 63 144 138 27 24 20 69

100.0% 14.1% 33.1% 6.9% 15.7% 15.0% 2.9% 2.6% 2.2% 7.5%
105 10 33 6 18 12 8 4 2 12

100.0% 9.5% 31.4% 5.7% 17.1% 11.4% 7.6% 3.8% 1.9% 11.4%
264 27 114 17 22 31 16 13 6 18

100.0% 10.2% 43.2% 6.4% 8.3% 11.7% 6.1% 4.9% 2.3% 6.8%
60 6 21 3 14 6 4 4 0 2

100.0% 10.0% 35.0% 5.0% 23.3% 10.0% 6.7% 6.7% 0.0% 3.3%
45 7 18 6 3 6 1 0 1 3

100.0% 15.6% 40.0% 13.3% 6.7% 13.3% 2.2% 0.0% 2.2% 6.7%
153 14 56 15 18 20 12 5 5 8

100.0% 9.2% 36.6% 9.8% 11.8% 13.1% 7.8% 3.3% 3.3% 5.2%
12 0 6 2 1 1 0 0 0 2

100.0% 0.0% 50.0% 16.7% 8.3% 8.3% 0.0% 0.0% 0.0% 16.7%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



54 

 

商店街の最近の景況（問 4） 

 

  

合
計

繁
栄
し
て
い
る

良
く
も
悪
く
も
な
い

衰
退
し
て
い
る

無
回
答

1,859 81 606 1,142 30
100.0% 4.4% 32.6% 61.4% 1.6%
988 17 241 721 9

100.0% 1.7% 24.4% 73.0% 0.9%
623 25 251 339 8

100.0% 4.0% 40.3% 54.4% 1.3%
143 14 71 58 0

100.0% 9.8% 49.7% 40.6% 0.0%
43 20 18 4 1

100.0% 46.5% 41.9% 9.3% 2.3%
62 5 25 20 12

100.0% 8.1% 40.3% 32.3% 19.4%
460 44 191 222 3

100.0% 9.6% 41.5% 48.3% 0.7%
631 7 149 469 6

100.0% 1.1% 23.6% 74.3% 1.0%
362 16 140 201 5

100.0% 4.4% 38.7% 55.5% 1.4%
168 2 57 107 2

100.0% 1.2% 33.9% 63.7% 1.2%
47 1 21 24 1

100.0% 2.1% 44.7% 51.1% 2.1%
54 10 22 21 1

100.0% 18.5% 40.7% 38.9% 1.9%
114 1 25 86 2

100.0% 0.9% 21.9% 75.4% 1.8%
23 0 1 12 10

100.0% 0.0% 4.3% 52.2% 43.5%
72 0 19 52 1

100.0% 0.0% 26.4% 72.2% 1.4%
137 2 36 98 1

100.0% 1.5% 26.3% 71.5% 0.7%
981 38 347 582 14

100.0% 3.9% 35.4% 59.3% 1.4%
110 6 34 69 1

100.0% 5.5% 30.9% 62.7% 0.9%
272 20 89 162 1

100.0% 7.4% 32.7% 59.6% 0.4%
63 3 19 39 2

100.0% 4.8% 30.2% 61.9% 3.2%
46 2 10 34 0

100.0% 4.3% 21.7% 73.9% 0.0%
159 10 44 100 5

100.0% 6.3% 27.7% 62.9% 3.1%
19 0 8 6 5

100.0% 0.0% 42.1% 31.6% 26.3%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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5 年前と比べた空き店舗の数（問 11） 

 

 

  

合
計

増
加
し
た

減
少
し
た

変
わ
ら
な
い

分
か
ら
な
い

無
回
答

1,859 602 309 747 68 133
100.0% 32.4% 16.6% 40.2% 3.7% 7.2%
988 363 150 373 37 65

100.0% 36.7% 15.2% 37.8% 3.7% 6.6%
623 194 112 260 20 37

100.0% 31.1% 18.0% 41.7% 3.2% 5.9%
143 31 30 68 4 10

100.0% 21.7% 21.0% 47.6% 2.8% 7.0%
43 3 7 23 3 7

100.0% 7.0% 16.3% 53.5% 7.0% 16.3%
62 11 10 23 4 14

100.0% 17.7% 16.1% 37.1% 6.5% 22.6%
460 137 100 179 9 35

100.0% 29.8% 21.7% 38.9% 2.0% 7.6%
631 222 91 250 32 36

100.0% 35.2% 14.4% 39.6% 5.1% 5.7%
362 97 59 165 11 30

100.0% 26.8% 16.3% 45.6% 3.0% 8.3%
168 68 18 66 6 10

100.0% 40.5% 10.7% 39.3% 3.6% 6.0%
47 11 9 22 1 4

100.0% 23.4% 19.1% 46.8% 2.1% 8.5%
54 18 8 23 1 4

100.0% 33.3% 14.8% 42.6% 1.9% 7.4%
114 44 20 36 6 8

100.0% 38.6% 17.5% 31.6% 5.3% 7.0%
23 5 4 6 2 6

100.0% 21.7% 17.4% 26.1% 8.7% 26.1%
72 23 14 28 2 5

100.0% 31.9% 19.4% 38.9% 2.8% 6.9%
137 55 23 45 9 5

100.0% 40.1% 16.8% 32.8% 6.6% 3.6%
981 281 139 440 44 77

100.0% 28.6% 14.2% 44.9% 4.5% 7.8%
110 36 22 37 5 10

100.0% 32.7% 20.0% 33.6% 4.5% 9.1%
272 95 48 108 3 18

100.0% 34.9% 17.6% 39.7% 1.1% 6.6%
63 22 11 24 0 6

100.0% 34.9% 17.5% 38.1% 0.0% 9.5%
46 27 8 10 0 1

100.0% 58.7% 17.4% 21.7% 0.0% 2.2%
159 58 41 49 4 7

100.0% 36.5% 25.8% 30.8% 2.5% 4.4%
19 5 3 6 1 4

100.0% 26.3% 15.8% 31.6% 5.3% 21.1%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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空き店舗となる前の入居業種（問 13） 

 

 

  

合
計

衣
料
品
・
身
の
回
り
品

（
衣
料
・
靴
・
時
計
・
眼

鏡
・
装
飾
品
店
な
ど

）

文
化
品
・
耐
久
消
費
財
店

（
本
・
文
具
・
運
動

具
・
玩
具
・
楽
器
・
家
具
・
電
化
製
品
・
自
転
車

店
な
ど

）

生
鮮
食
品
・
日
配
食
品
店

（
肉
・
魚
・
野
菜
・
豆

腐
・
牛
乳
販
売
店
な
ど

）

加
工
食
品
・
菓
子
店

（
加
工
食
品
・
酒
調
味
料
・

米
・
茶
・
乾
物
・
菓
子
店
な
ど

）

パ
ン
・
弁
当
・
惣
菜
・
生
菓
子
店
等
製
造
小
売
業

家
庭
用
品
・
日
用
品
店

（
台
所
用
品
・
雑
貨
・
食

器
・
燃
料
店
な
ど

）

コ
ン
ビ
ニ
エ
ン
ス
ス
ト
ア

ド
ラ

ッ
グ
ス
ト
ア

買
回
り
品
総
合
店

（
百
貨
店
・
総
合
ス
ー

パ
ー

な

ど

）

最
寄
り
品
総
合
店

（
食
品
ス
ー

パ
ー

な
ど

）

1,102 511 305 289 259 183 149 37 68 10 39
100.0% 46.4% 27.7% 26.2% 23.5% 16.6% 13.5% 3.4% 6.2% 0.9% 3.5%
583 238 164 182 148 117 82 21 35 4 28

100.0% 40.8% 28.1% 31.2% 25.4% 20.1% 14.1% 3.6% 6.0% 0.7% 4.8%
394 220 120 93 96 58 58 12 28 6 8

100.0% 55.8% 30.5% 23.6% 24.4% 14.7% 14.7% 3.0% 7.1% 1.5% 2.0%
82 40 15 10 11 5 7 4 3 0 2

100.0% 48.8% 18.3% 12.2% 13.4% 6.1% 8.5% 4.9% 3.7% 0.0% 2.4%
18 6 3 0 1 1 0 0 0 0 0

100.0% 33.3% 16.7% 0.0% 5.6% 5.6% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
25 7 3 4 3 2 2 0 2 0 1

100.0% 28.0% 12.0% 16.0% 12.0% 8.0% 8.0% 0.0% 8.0% 0.0% 4.0%
290 162 81 58 51 36 38 6 18 2 3

100.0% 55.9% 27.9% 20.0% 17.6% 12.4% 13.1% 2.1% 6.2% 0.7% 1.0%
374 140 97 124 101 73 55 20 26 3 20

100.0% 37.4% 25.9% 33.2% 27.0% 19.5% 14.7% 5.3% 7.0% 0.8% 5.3%
209 100 51 51 48 40 24 4 10 4 7

100.0% 47.8% 24.4% 24.4% 23.0% 19.1% 11.5% 1.9% 4.8% 1.9% 3.3%
106 56 38 27 29 20 19 5 7 1 4

100.0% 52.8% 35.8% 25.5% 27.4% 18.9% 17.9% 4.7% 6.6% 0.9% 3.8%
16 4 1 1 1 0 1 1 1 0 1

100.0% 25.0% 6.3% 6.3% 6.3% 0.0% 6.3% 6.3% 6.3% 0.0% 6.3%
35 18 16 8 11 4 7 0 5 0 1

100.0% 51.4% 45.7% 22.9% 31.4% 11.4% 20.0% 0.0% 14.3% 0.0% 2.9%
62 27 18 19 18 10 4 1 1 0 2

100.0% 43.5% 29.0% 30.6% 29.0% 16.1% 6.5% 1.6% 1.6% 0.0% 3.2%
10 4 3 1 0 0 1 0 0 0 1

100.0% 40.0% 30.0% 10.0% 0.0% 0.0% 10.0% 0.0% 0.0% 0.0% 10.0%
52 25 12 15 10 8 3 2 7 1 3

100.0% 48.1% 23.1% 28.8% 19.2% 15.4% 5.8% 3.8% 13.5% 1.9% 5.8%
88 46 24 24 21 8 15 2 2 1 5

100.0% 52.3% 27.3% 27.3% 23.9% 9.1% 17.0% 2.3% 2.3% 1.1% 5.7%
516 190 128 144 114 96 62 23 30 5 16

100.0% 36.8% 24.8% 27.9% 22.1% 18.6% 12.0% 4.5% 5.8% 1.0% 3.1%
66 35 21 11 19 7 9 2 5 0 2

100.0% 53.0% 31.8% 16.7% 28.8% 10.6% 13.6% 3.0% 7.6% 0.0% 3.0%
185 101 60 45 52 31 29 4 13 0 4

100.0% 54.6% 32.4% 24.3% 28.1% 16.8% 15.7% 2.2% 7.0% 0.0% 2.2%
42 26 17 8 10 7 7 0 3 2 2

100.0% 61.9% 40.5% 19.0% 23.8% 16.7% 16.7% 0.0% 7.1% 4.8% 4.8%
32 23 13 9 10 4 6 0 2 0 1

100.0% 71.9% 40.6% 28.1% 31.3% 12.5% 18.8% 0.0% 6.3% 0.0% 3.1%
111 61 28 30 23 22 17 4 5 1 6

100.0% 55.0% 25.2% 27.0% 20.7% 19.8% 15.3% 3.6% 4.5% 0.9% 5.4%
10 4 2 3 0 0 1 0 1 0 0

100.0% 40.0% 20.0% 30.0% 0.0% 0.0% 10.0% 0.0% 10.0% 0.0% 0.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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デ

ィ
ス
カ
ウ
ン
ト
店

飲
食
店

（
レ
ス
ト
ラ
ン
・
喫
茶
店
な
ど

）

居
酒
屋
・
バ
ー

サ
ー

ビ
ス
店

（
美
容
・
理
容
・
ク
リ
ー

ニ
ン
グ
・

旅
行
代
理
店
・
ホ
テ
ル
・
レ
ン
タ
ル
店
な
ど

）

遊
技
場

（
パ
チ
ン
コ
・
ゲ
ー

ム
セ
ン
タ
ー

な
ど

）

金
融
機
関

公
共
施
設

（
コ
ミ

ュ
ニ
テ

ィ
ス
ペ
ー

ス
な
ど

）

オ
フ

ィ
ス

そ
の
他

無
回
答

12 378 173 229 56 23 5 72 149 105
1.1% 34.3% 15.7% 20.8% 5.1% 2.1% 0.5% 6.5% 13.5% 9.5%
5 200 89 133 26 13 2 33 70 56

0.9% 34.3% 15.3% 22.8% 4.5% 2.2% 0.3% 5.7% 12.0% 9.6%
7 128 62 75 23 8 2 29 60 31

1.8% 32.5% 15.7% 19.0% 5.8% 2.0% 0.5% 7.4% 15.2% 7.9%
0 34 13 18 5 1 1 7 14 9

0.0% 41.5% 15.9% 22.0% 6.1% 1.2% 1.2% 8.5% 17.1% 11.0%
0 5 4 2 1 1 0 2 3 4

0.0% 27.8% 22.2% 11.1% 5.6% 5.6% 0.0% 11.1% 16.7% 22.2%
0 11 5 1 1 0 0 1 2 5

0.0% 44.0% 20.0% 4.0% 4.0% 0.0% 0.0% 4.0% 8.0% 20.0%
0 109 52 59 15 8 1 14 39 22

0.0% 37.6% 17.9% 20.3% 5.2% 2.8% 0.3% 4.8% 13.4% 7.6%
4 119 53 85 9 5 3 25 40 38

1.1% 31.8% 14.2% 22.7% 2.4% 1.3% 0.8% 6.7% 10.7% 10.2%
4 64 33 42 17 7 1 13 31 26

1.9% 30.6% 15.8% 20.1% 8.1% 3.3% 0.5% 6.2% 14.8% 12.4%
4 41 14 20 10 2 0 7 13 8

3.8% 38.7% 13.2% 18.9% 9.4% 1.9% 0.0% 6.6% 12.3% 7.5%
0 3 3 2 1 0 0 6 2 3

0.0% 18.8% 18.8% 12.5% 6.3% 0.0% 0.0% 37.5% 12.5% 18.8%
0 17 6 7 2 1 0 3 7 1

0.0% 48.6% 17.1% 20.0% 5.7% 2.9% 0.0% 8.6% 20.0% 2.9%
0 21 10 12 2 0 0 4 16 4

0.0% 33.9% 16.1% 19.4% 3.2% 0.0% 0.0% 6.5% 25.8% 6.5%
0 4 2 2 0 0 0 0 1 3

0.0% 40.0% 20.0% 20.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 10.0% 30.0%
2 18 12 15 7 2 0 9 7 4

3.8% 34.6% 23.1% 28.8% 13.5% 3.8% 0.0% 17.3% 13.5% 7.7%
0 19 13 24 5 0 0 12 15 10

0.0% 21.6% 14.8% 27.3% 5.7% 0.0% 0.0% 13.6% 17.0% 11.4%
4 178 92 101 15 5 2 31 66 59

0.8% 34.5% 17.8% 19.6% 2.9% 1.0% 0.4% 6.0% 12.8% 11.4%
1 16 4 12 2 4 0 3 10 7

1.5% 24.2% 6.1% 18.2% 3.0% 6.1% 0.0% 4.5% 15.2% 10.6%
4 71 19 33 10 5 1 9 29 15

2.2% 38.4% 10.3% 17.8% 5.4% 2.7% 0.5% 4.9% 15.7% 8.1%
0 15 3 11 6 2 1 2 4 3

0.0% 35.7% 7.1% 26.2% 14.3% 4.8% 2.4% 4.8% 9.5% 7.1%
0 18 5 8 5 2 0 0 2 1

0.0% 56.3% 15.6% 25.0% 15.6% 6.3% 0.0% 0.0% 6.3% 3.1%
1 40 22 23 6 3 1 6 14 5

0.9% 36.0% 19.8% 20.7% 5.4% 2.7% 0.9% 5.4% 12.6% 4.5%
0 3 3 2 0 0 0 0 2 1

0.0% 30.0% 30.0% 20.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 20.0% 10.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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外国人観光客の国籍・地域（問 5（3）） 

 

 

 

  

合
計

中
国

台
湾

韓
国

ア
ジ
ア

（
中
国

、
台
湾

、
韓
国
を
除
く

）

北
米

南
米

ヨ
ー

ロ

ッ
パ

オ
ー

ス
ト
ラ
リ
ア

そ
の
他

無
回
答

730 558 322 371 259 113 26 105 18 35 13
100.0% 76.4% 44.1% 50.8% 35.5% 15.5% 3.6% 14.4% 2.5% 4.8% 1.8%

784 238 149 166 95 58 7 42 11 15 3
100.0% 30.4% 19.0% 21.2% 12.1% 7.4% 0.9% 5.4% 1.4% 1.9% 0.4%
165 50 31 34 23 7 2 7 3 6 2

100.0% 30.3% 18.8% 20.6% 13.9% 4.2% 1.2% 4.2% 1.8% 3.6% 1.2%
842 261 138 166 136 46 16 55 4 13 7

100.0% 31.0% 16.4% 19.7% 16.2% 5.5% 1.9% 6.5% 0.5% 1.5% 0.8%
29 9 4 5 5 2 1 1 0 1 1

100.0% 31.0% 13.8% 17.2% 17.2% 6.9% 3.4% 3.4% 0.0% 3.4% 3.4%
649 202 90 138 104 44 13 34 7 9 8

100.0% 31.1% 13.9% 21.3% 16.0% 6.8% 2.0% 5.2% 1.1% 1.4% 1.2%
729 220 138 143 98 44 9 44 8 21 4

100.0% 30.2% 18.9% 19.6% 13.4% 6.0% 1.2% 6.0% 1.1% 2.9% 0.5%
267 78 54 53 37 17 3 20 2 2 1

100.0% 29.2% 20.2% 19.9% 13.9% 6.4% 1.1% 7.5% 0.7% 0.7% 0.4%
106 34 23 24 11 6 0 4 1 3 0

100.0% 32.1% 21.7% 22.6% 10.4% 5.7% 0.0% 3.8% 0.9% 2.8% 0.0%
69 24 17 13 9 2 1 3 0 0 0

100.0% 34.8% 24.6% 18.8% 13.0% 2.9% 1.4% 4.3% 0.0% 0.0% 0.0%
743 234 144 154 92 49 7 43 5 11 4

100.0% 31.5% 19.4% 20.7% 12.4% 6.6% 0.9% 5.8% 0.7% 1.5% 0.5%
288 89 37 52 49 24 4 16 5 8 4

100.0% 30.9% 12.8% 18.1% 17.0% 8.3% 1.4% 5.6% 1.7% 2.8% 1.4%
379 119 60 84 63 19 7 15 5 6 1

100.0% 31.4% 15.8% 22.2% 16.6% 5.0% 1.8% 4.0% 1.3% 1.6% 0.3%
103 32 14 25 17 4 1 7 0 3 0

100.0% 31.1% 13.6% 24.3% 16.5% 3.9% 1.0% 6.8% 0.0% 2.9% 0.0%
77 22 9 11 15 5 1 10 2 2 0

100.0% 28.6% 11.7% 14.3% 19.5% 6.5% 1.3% 13.0% 2.6% 2.6% 0.0%
131 32 40 26 7 7 3 10 0 3 3

100.0% 24.4% 30.5% 19.8% 5.3% 5.3% 2.3% 7.6% 0.0% 2.3% 2.3%
81 25 16 18 12 4 2 3 0 0 1

100.0% 30.9% 19.8% 22.2% 14.8% 4.9% 2.5% 3.7% 0.0% 0.0% 1.2%
18 5 2 1 4 1 1 1 1 2 0

100.0% 27.8% 11.1% 5.6% 22.2% 5.6% 5.6% 5.6% 5.6% 11.1% 0.0%
68 20 20 14 7 2 0 0 2 3 0

100.0% 29.4% 29.4% 20.6% 10.3% 2.9% 0.0% 0.0% 2.9% 4.4% 0.0%
99 25 22 12 16 9 0 6 3 6 0

100.0% 25.3% 22.2% 12.1% 16.2% 9.1% 0.0% 6.1% 3.0% 6.1% 0.0%
834 262 111 171 149 54 13 45 6 16 7

100.0% 31.4% 13.3% 20.5% 17.9% 6.5% 1.6% 5.4% 0.7% 1.9% 0.8%
128 36 27 23 12 10 6 11 1 2 0

100.0% 28.1% 21.1% 18.0% 9.4% 7.8% 4.7% 8.6% 0.8% 1.6% 0.0%
348 112 76 82 36 11 4 17 3 3 4

100.0% 32.2% 21.8% 23.6% 10.3% 3.2% 1.1% 4.9% 0.9% 0.9% 1.1%
76 19 12 11 10 11 1 10 0 2 0

100.0% 25.0% 15.8% 14.5% 13.2% 14.5% 1.3% 13.2% 0.0% 2.6% 0.0%
57 15 16 7 7 5 0 6 0 0 1

100.0% 26.3% 28.1% 12.3% 12.3% 8.8% 0.0% 10.5% 0.0% 0.0% 1.8%
202 66 37 50 20 11 2 10 3 2 1

100.0% 32.7% 18.3% 24.8% 9.9% 5.4% 1.0% 5.0% 1.5% 1.0% 0.5%
8 3 1 1 2 0 0 0 0 1 0

100.0% 37.5% 12.5% 12.5% 25.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 12.5% 0.0%

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答

組織形態 商店街振興組合

事業協同組合

任意団体

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答
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空き店舗が生じた原因（問 14） 

 

 

 

  

合
計

経
営
不
振
の
た
め
廃
業
・
撤
退

商
店
主
の
高
齢
化
・
後
継
者
の
不

在 他
に
安
定
し
た
収
入
が
得
ら
れ
る

た
め

大
型
店
の
進
出

、
撤
退
の
影
響
を

受
け
た
た
め

よ
り
よ
い
立
地
・
店
舗
条
件
を
求

め
て
移
転

道
路
や
駅
の
整
備
に
よ
る
影
響
を

受
け
た
た
め

周
辺
の
工
場
・
大
学
・
公
共
施
設

等
の
移
転
の
影
響
を
受
け
た
た
め

そ
の
他

無
回
答

1,102 687 746 77 243 206 25 8 85 109
100.0% 62.3% 67.7% 7.0% 22.1% 18.7% 2.3% 0.7% 7.7% 9.9%
583 365 434 44 134 87 12 5 40 56

100.0% 62.6% 74.4% 7.5% 23.0% 14.9% 2.1% 0.9% 6.9% 9.6%
394 246 259 25 95 84 12 2 30 34

100.0% 62.4% 65.7% 6.3% 24.1% 21.3% 3.0% 0.5% 7.6% 8.6%
82 57 32 3 10 33 1 0 9 9

100.0% 69.5% 39.0% 3.7% 12.2% 40.2% 1.2% 0.0% 11.0% 11.0%
18 7 6 1 2 1 0 0 6 4

100.0% 38.9% 33.3% 5.6% 11.1% 5.6% 0.0% 0.0% 33.3% 22.2%
25 12 15 4 2 1 0 1 0 6

100.0% 48.0% 60.0% 16.0% 8.0% 4.0% 0.0% 4.0% 0.0% 24.0%
290 187 183 13 71 78 4 2 32 23

100.0% 64.5% 63.1% 4.5% 24.5% 26.9% 1.4% 0.7% 11.0% 7.9%
374 226 271 19 88 52 8 2 20 38

100.0% 60.4% 72.5% 5.1% 23.5% 13.9% 2.1% 0.5% 5.3% 10.2%
209 126 126 20 35 43 5 1 20 29

100.0% 60.3% 60.3% 9.6% 16.7% 20.6% 2.4% 0.5% 9.6% 13.9%
106 74 80 8 28 14 2 2 3 8

100.0% 69.8% 75.5% 7.5% 26.4% 13.2% 1.9% 1.9% 2.8% 7.5%
16 11 6 1 1 4 1 1 1 3

100.0% 68.8% 37.5% 6.3% 6.3% 25.0% 6.3% 6.3% 6.3% 18.8%
35 20 30 4 6 5 1 0 2 1

100.0% 57.1% 85.7% 11.4% 17.1% 14.3% 2.9% 0.0% 5.7% 2.9%
62 37 45 10 11 8 3 0 7 4

100.0% 59.7% 72.6% 16.1% 17.7% 12.9% 4.8% 0.0% 11.3% 6.5%
10 6 5 2 3 2 1 0 0 3

100.0% 60.0% 50.0% 20.0% 30.0% 20.0% 10.0% 0.0% 0.0% 30.0%
52 37 37 1 11 9 0 0 3 5

100.0% 71.2% 71.2% 1.9% 21.2% 17.3% 0.0% 0.0% 5.8% 9.6%
88 52 53 5 17 25 2 1 8 10

100.0% 59.1% 60.2% 5.7% 19.3% 28.4% 2.3% 1.1% 9.1% 11.4%
516 299 343 34 98 91 11 2 42 60

100.0% 57.9% 66.5% 6.6% 19.0% 17.6% 2.1% 0.4% 8.1% 11.6%
66 36 49 6 20 13 3 1 1 8

100.0% 54.5% 74.2% 9.1% 30.3% 19.7% 4.5% 1.5% 1.5% 12.1%
185 126 134 20 36 24 4 3 14 15

100.0% 68.1% 72.4% 10.8% 19.5% 13.0% 2.2% 1.6% 7.6% 8.1%
42 30 28 3 13 10 1 0 4 4

100.0% 71.4% 66.7% 7.1% 31.0% 23.8% 2.4% 0.0% 9.5% 9.5%
32 22 26 3 14 10 0 1 1 1

100.0% 68.8% 81.3% 9.4% 43.8% 31.3% 0.0% 3.1% 3.1% 3.1%
111 77 71 4 33 24 4 0 11 5

100.0% 69.4% 64.0% 3.6% 29.7% 21.6% 3.6% 0.0% 9.9% 4.5%
10 8 5 1 1 0 0 0 1 1

100.0% 80.0% 50.0% 10.0% 10.0% 0.0% 0.0% 0.0% 10.0% 10.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



60 

 

空き店舗の状態が続いている原因（問 15） 

 

 

  

合
計

立
地
環
境
が
よ
く
な
い
た
め

（
駅
や
繁

華
街
か
ら
離
れ
て
い
る

、
周
囲
に
駐
車

場
が
な
い
等

）

商
店
街
の
に
ぎ
わ
い
が
少
な
い
た
め

空
き
店
舗
に
関
す
る
情
報
が
十
分
に
発

信
で
き
て
い
な
い
た
め

入
居
業
種
を
制
限
し
て
い
る
た
め

家
賃
等
の
条
件
の
折
り
合
い
が
つ
か
な

い
た
め

築
年
数
が
古
く

、
耐
震
工
事
な
ど
の
補

修
・
改
修
を
行

っ
て
お
ら
ず
貸
し
に
く

い
た
め

土
地
・
建
物
の
権
利
関
係
の
問
題
で
貸

し
に
く
い
た
め

居
住
者
が
い
る
た
め

賃
貸

（
売
却

）
し
て
い
な
く
て
も
所
有

者
の
生
活
に
差
し
支
え
な
い
た
め

将
来
使
用
す
る
予
定
が
あ
る
た
め

所
有
者
に
貸
す
意
思
が
な
い
た
め

そ
の
他

無
回
答

1,102 228 541 137 97 304 345 83 164 306 38 344 63 118
100.0% 20.7% 49.1% 12.4% 8.8% 27.6% 31.3% 7.5% 14.9% 27.8% 3.4% 31.2% 5.7% 10.7%
583 156 328 58 39 110 179 37 102 151 24 192 30 60

100.0% 26.8% 56.3% 9.9% 6.7% 18.9% 30.7% 6.3% 17.5% 25.9% 4.1% 32.9% 5.1% 10.3%
394 60 180 65 39 139 132 33 56 135 8 128 21 38

100.0% 15.2% 45.7% 16.5% 9.9% 35.3% 33.5% 8.4% 14.2% 34.3% 2.0% 32.5% 5.3% 9.6%
82 8 24 10 15 42 28 9 5 13 5 14 9 8

100.0% 9.8% 29.3% 12.2% 18.3% 51.2% 34.1% 11.0% 6.1% 15.9% 6.1% 17.1% 11.0% 9.8%
18 2 0 3 3 9 1 3 0 3 0 4 2 4

100.0% 11.1% 0.0% 16.7% 16.7% 50.0% 5.6% 16.7% 0.0% 16.7% 0.0% 22.2% 11.1% 22.2%
25 2 9 1 1 4 5 1 1 4 1 6 1 8

100.0% 8.0% 36.0% 4.0% 4.0% 16.0% 20.0% 4.0% 4.0% 16.0% 4.0% 24.0% 4.0% 32.0%
290 25 136 43 31 120 99 33 37 86 10 76 26 22

100.0% 8.6% 46.9% 14.8% 10.7% 41.4% 34.1% 11.4% 12.8% 29.7% 3.4% 26.2% 9.0% 7.6%
374 127 205 37 26 61 112 16 61 99 15 121 11 43

100.0% 34.0% 54.8% 9.9% 7.0% 16.3% 29.9% 4.3% 16.3% 26.5% 4.0% 32.4% 2.9% 11.5%
209 17 77 22 26 78 56 17 27 54 5 73 13 29

100.0% 8.1% 36.8% 10.5% 12.4% 37.3% 26.8% 8.1% 12.9% 25.8% 2.4% 34.9% 6.2% 13.9%
106 28 57 20 5 20 40 11 19 36 1 35 4 11

100.0% 26.4% 53.8% 18.9% 4.7% 18.9% 37.7% 10.4% 17.9% 34.0% 0.9% 33.0% 3.8% 10.4%
16 1 6 0 2 6 3 0 2 5 0 3 1 3

100.0% 6.3% 37.5% 0.0% 12.5% 37.5% 18.8% 0.0% 12.5% 31.3% 0.0% 18.8% 6.3% 18.8%
35 3 18 7 1 6 15 3 8 9 6 13 4 1

100.0% 8.6% 51.4% 20.0% 2.9% 17.1% 42.9% 8.6% 22.9% 25.7% 17.1% 37.1% 11.4% 2.9%
62 25 38 8 4 10 19 3 10 16 1 19 4 6

100.0% 40.3% 61.3% 12.9% 6.5% 16.1% 30.6% 4.8% 16.1% 25.8% 1.6% 30.6% 6.5% 9.7%
10 2 4 0 2 3 1 0 0 1 0 4 0 3

100.0% 20.0% 40.0% 0.0% 20.0% 30.0% 10.0% 0.0% 0.0% 10.0% 0.0% 40.0% 0.0% 30.0%
52 8 29 5 4 20 23 4 10 12 0 15 3 4

100.0% 15.4% 55.8% 9.6% 7.7% 38.5% 44.2% 7.7% 19.2% 23.1% 0.0% 28.8% 5.8% 7.7%
88 16 51 11 4 16 38 5 12 18 4 31 7 10

100.0% 18.2% 58.0% 12.5% 4.5% 18.2% 43.2% 5.7% 13.6% 20.5% 4.5% 35.2% 8.0% 11.4%
516 123 250 57 54 94 146 32 62 134 13 159 31 71

100.0% 23.8% 48.4% 11.0% 10.5% 18.2% 28.3% 6.2% 12.0% 26.0% 2.5% 30.8% 6.0% 13.8%
66 11 29 7 3 23 20 3 15 26 4 26 3 6

100.0% 16.7% 43.9% 10.6% 4.5% 34.8% 30.3% 4.5% 22.7% 39.4% 6.1% 39.4% 4.5% 9.1%
185 31 78 21 20 75 42 18 31 62 10 62 9 17

100.0% 16.8% 42.2% 11.4% 10.8% 40.5% 22.7% 9.7% 16.8% 33.5% 5.4% 33.5% 4.9% 9.2%
42 3 18 7 2 14 19 8 12 15 4 12 2 3

100.0% 7.1% 42.9% 16.7% 4.8% 33.3% 45.2% 19.0% 28.6% 35.7% 9.5% 28.6% 4.8% 7.1%
32 9 23 9 0 17 18 8 6 10 3 10 2 0

100.0% 28.1% 71.9% 28.1% 0.0% 53.1% 56.3% 25.0% 18.8% 31.3% 9.4% 31.3% 6.3% 0.0%
111 23 56 19 9 44 37 5 15 27 0 26 6 6

100.0% 20.7% 50.5% 17.1% 8.1% 39.6% 33.3% 4.5% 13.5% 24.3% 0.0% 23.4% 5.4% 5.4%
10 4 7 1 1 1 2 0 1 2 0 3 0 1

100.0% 40.0% 70.0% 10.0% 10.0% 10.0% 20.0% 0.0% 10.0% 20.0% 0.0% 30.0% 0.0% 10.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



61 

 

空き店舗があることの悪影響（問 16） 

 

 

  

合
計

商
店
街
と
し
て
の
魅
力
の
低
下

買
い
物
客
に
必
要
な
業
種
の
不
足

地
域
行
事
の
担
い
手
不
足

治
安
の
悪
化

景
観
の
悪
化

衛
生
上
の
心
配

防
災
上
の
心
配

周
辺
の
不
動
産
価
格
の
下
落

そ
の
他

特
に
悪
影
響
は
な
い

無
回
答

1,102 800 536 354 66 354 37 169 95 12 123 113
100.0% 72.6% 48.6% 32.1% 6.0% 32.1% 3.4% 15.3% 8.6% 1.1% 11.2% 10.3%
583 435 316 204 27 162 12 83 35 4 56 59

100.0% 74.6% 54.2% 35.0% 4.6% 27.8% 2.1% 14.2% 6.0% 0.7% 9.6% 10.1%
394 283 187 128 33 146 17 65 47 7 52 34

100.0% 71.8% 47.5% 32.5% 8.4% 37.1% 4.3% 16.5% 11.9% 1.8% 13.2% 8.6%
82 60 24 16 3 36 8 15 8 1 8 8

100.0% 73.2% 29.3% 19.5% 3.7% 43.9% 9.8% 18.3% 9.8% 1.2% 9.8% 9.8%
18 9 3 2 2 5 0 3 0 0 5 4

100.0% 50.0% 16.7% 11.1% 11.1% 27.8% 0.0% 16.7% 0.0% 0.0% 27.8% 22.2%
25 13 6 4 1 5 0 3 5 0 2 8

100.0% 52.0% 24.0% 16.0% 4.0% 20.0% 0.0% 12.0% 20.0% 0.0% 8.0% 32.0%
290 219 126 88 20 118 11 51 34 4 34 23

100.0% 75.5% 43.4% 30.3% 6.9% 40.7% 3.8% 17.6% 11.7% 1.4% 11.7% 7.9%
374 266 196 117 17 89 6 51 21 5 47 42

100.0% 71.1% 52.4% 31.3% 4.5% 23.8% 1.6% 13.6% 5.6% 1.3% 12.6% 11.2%
209 145 106 64 14 64 10 30 16 3 23 28

100.0% 69.4% 50.7% 30.6% 6.7% 30.6% 4.8% 14.4% 7.7% 1.4% 11.0% 13.4%
106 80 55 39 4 39 3 15 13 0 9 8

100.0% 75.5% 51.9% 36.8% 3.8% 36.8% 2.8% 14.2% 12.3% 0.0% 8.5% 7.5%
16 8 3 3 0 9 0 3 0 0 3 3

100.0% 50.0% 18.8% 18.8% 0.0% 56.3% 0.0% 18.8% 0.0% 0.0% 18.8% 18.8%
35 27 14 16 5 17 2 8 1 0 1 1

100.0% 77.1% 40.0% 45.7% 14.3% 48.6% 5.7% 22.9% 2.9% 0.0% 2.9% 2.9%
62 49 32 24 5 16 4 9 6 0 5 5

100.0% 79.0% 51.6% 38.7% 8.1% 25.8% 6.5% 14.5% 9.7% 0.0% 8.1% 8.1%
10 6 4 3 1 2 1 2 4 0 1 3

100.0% 60.0% 40.0% 30.0% 10.0% 20.0% 10.0% 20.0% 40.0% 0.0% 10.0% 30.0%
52 42 27 20 1 19 0 5 6 2 3 4

100.0% 80.8% 51.9% 38.5% 1.9% 36.5% 0.0% 9.6% 11.5% 3.8% 5.8% 7.7%
88 67 37 31 7 32 6 15 8 0 9 11

100.0% 76.1% 42.0% 35.2% 8.0% 36.4% 6.8% 17.0% 9.1% 0.0% 10.2% 12.5%
516 341 244 148 27 133 19 74 28 5 69 67

100.0% 66.1% 47.3% 28.7% 5.2% 25.8% 3.7% 14.3% 5.4% 1.0% 13.4% 13.0%
66 50 24 23 3 19 0 12 8 0 6 6

100.0% 75.8% 36.4% 34.8% 4.5% 28.8% 0.0% 18.2% 12.1% 0.0% 9.1% 9.1%
185 137 82 50 12 64 4 32 16 2 24 16

100.0% 74.1% 44.3% 27.0% 6.5% 34.6% 2.2% 17.3% 8.6% 1.1% 13.0% 8.6%
42 34 27 17 3 23 2 9 6 1 2 3

100.0% 81.0% 64.3% 40.5% 7.1% 54.8% 4.8% 21.4% 14.3% 2.4% 4.8% 7.1%
32 30 26 19 5 18 2 8 13 0 1 0

100.0% 93.8% 81.3% 59.4% 15.6% 56.3% 6.3% 25.0% 40.6% 0.0% 3.1% 0.0%
111 90 64 44 8 45 4 14 9 2 8 5

100.0% 81.1% 57.7% 39.6% 7.2% 40.5% 3.6% 12.6% 8.1% 1.8% 7.2% 4.5%
10 9 5 2 0 1 0 0 1 0 1 1

100.0% 90.0% 50.0% 20.0% 0.0% 10.0% 0.0% 0.0% 10.0% 0.0% 10.0% 10.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



62 

 

空き店舗に入って欲しい業種 1 位（問 17） 

 

  

合
計

衣
料
品
・
身
の
回
り
品

（
衣
料
・
靴
・
時
計
・
眼

鏡
・
装
飾
品
店
な
ど

）

文
化
品
・
耐
久
消
費
財
店

（
本
・
文
具
・
運
動

具
・
玩
具
・
楽
器
・
家
具
・
電
化
製
品
・
自
転
車

店
な
ど

）

生
鮮
食
品
・
日
配
食
品
店

（
肉
・
魚
・
野
菜
・
豆

腐
・
牛
乳
販
売
店
な
ど

）

加
工
食
品
・
菓
子
店

（
加
工
食
品
・
酒
調
味
料
・

米
・
茶
・
乾
物
・
菓
子
店
な
ど

）

パ
ン
・
弁
当
・
惣
菜
・
生
菓
子
店
等
製
造
小
売
業

家
庭
用
品
・
日
用
品
店

（
台
所
用
品
・
雑
貨
・
食

器
・
燃
料
店
な
ど

）

コ
ン
ビ
ニ
エ
ン
ス
ス
ト
ア

ド
ラ

ッ
グ
ス
ト
ア

買
回
り
品
総
合
店

（
百
貨
店
・
総
合
ス
ー

パ
ー

な

ど

）

最
寄
り
品
総
合
店

（
食
品
ス
ー

パ
ー

な
ど

）

1,102 115 54 277 17 56 13 47 15 9 49
100.0% 10.4% 4.9% 25.1% 1.5% 5.1% 1.2% 4.3% 1.4% 0.8% 4.4%
583 38 22 192 11 31 5 19 11 3 28

100.0% 6.5% 3.8% 32.9% 1.9% 5.3% 0.9% 3.3% 1.9% 0.5% 4.8%
394 49 21 76 6 22 7 26 4 5 17

100.0% 12.4% 5.3% 19.3% 1.5% 5.6% 1.8% 6.6% 1.0% 1.3% 4.3%
82 22 8 7 0 3 1 2 0 1 3

100.0% 26.8% 9.8% 8.5% 0.0% 3.7% 1.2% 2.4% 0.0% 1.2% 3.7%
18 6 1 0 0 0 0 0 0 0 0

100.0% 33.3% 5.6% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
25 0 2 2 0 0 0 0 0 0 1

100.0% 0.0% 8.0% 8.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 4.0%
290 46 17 52 6 21 3 12 2 6 15

100.0% 15.9% 5.9% 17.9% 2.1% 7.2% 1.0% 4.1% 0.7% 2.1% 5.2%
374 24 16 112 5 17 6 13 8 0 14

100.0% 6.4% 4.3% 29.9% 1.3% 4.5% 1.6% 3.5% 2.1% 0.0% 3.7%
209 25 14 57 3 8 0 8 2 2 8

100.0% 12.0% 6.7% 27.3% 1.4% 3.8% 0.0% 3.8% 1.0% 1.0% 3.8%
106 13 3 22 1 7 2 8 1 1 4

100.0% 12.3% 2.8% 20.8% 0.9% 6.6% 1.9% 7.5% 0.9% 0.9% 3.8%
16 1 2 4 0 0 0 1 0 0 0

100.0% 6.3% 12.5% 25.0% 0.0% 0.0% 0.0% 6.3% 0.0% 0.0% 0.0%
35 2 1 8 1 0 1 4 1 0 0

100.0% 5.7% 2.9% 22.9% 2.9% 0.0% 2.9% 11.4% 2.9% 0.0% 0.0%
62 3 1 20 1 3 1 1 1 0 7

100.0% 4.8% 1.6% 32.3% 1.6% 4.8% 1.6% 1.6% 1.6% 0.0% 11.3%
10 1 0 2 0 0 0 0 0 0 1

100.0% 10.0% 0.0% 20.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 10.0%
52 5 3 17 0 3 0 1 1 1 3

100.0% 9.6% 5.8% 32.7% 0.0% 5.8% 0.0% 1.9% 1.9% 1.9% 5.8%
88 10 5 16 3 3 1 3 0 2 4

100.0% 11.4% 5.7% 18.2% 3.4% 3.4% 1.1% 3.4% 0.0% 2.3% 4.5%
516 42 18 156 8 27 7 20 8 0 15

100.0% 8.1% 3.5% 30.2% 1.6% 5.2% 1.4% 3.9% 1.6% 0.0% 2.9%
66 7 5 10 1 4 0 3 1 0 5

100.0% 10.6% 7.6% 15.2% 1.5% 6.1% 0.0% 4.5% 1.5% 0.0% 7.6%
185 22 11 44 3 11 2 11 2 0 7

100.0% 11.9% 5.9% 23.8% 1.6% 5.9% 1.1% 5.9% 1.1% 0.0% 3.8%
42 3 2 7 0 4 0 1 0 2 2

100.0% 7.1% 4.8% 16.7% 0.0% 9.5% 0.0% 2.4% 0.0% 4.8% 4.8%
32 9 2 2 0 2 1 2 0 1 4

100.0% 28.1% 6.3% 6.3% 0.0% 6.3% 3.1% 6.3% 0.0% 3.1% 12.5%
111 17 7 22 2 2 2 5 3 2 8

100.0% 15.3% 6.3% 19.8% 1.8% 1.8% 1.8% 4.5% 2.7% 1.8% 7.2%
10 0 1 3 0 0 0 1 0 1 1

100.0% 0.0% 10.0% 30.0% 0.0% 0.0% 0.0% 10.0% 0.0% 10.0% 10.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



63 

 

 

 

 

  

デ

ィ
ス
カ
ウ
ン
ト
店

飲
食
店

（
レ
ス
ト
ラ
ン
・
喫
茶
店
な
ど

）

居
酒
屋
・
バ
ー

サ
ー

ビ
ス
店

（
美
容
・
理
容
・
ク
リ
ー

ニ
ン
グ
・

旅
行
代
理
店
・
ホ
テ
ル
・
レ
ン
タ
ル
店
な
ど

）

遊
技
場

（
パ
チ
ン
コ
・
ゲ
ー

ム
セ
ン
タ
ー

な
ど

）

金
融
機
関

公
共
施
設

（
コ
ミ

ュ
ニ
テ

ィ
ス
ペ
ー

ス
な
ど

）

オ
フ

ィ
ス

そ
の
他

無
回
答

6 130 13 14 1 5 24 5 13 239
0.5% 11.8% 1.2% 1.3% 0.1% 0.5% 2.2% 0.5% 1.2% 21.7%
3 60 6 5 0 3 11 1 5 129

0.5% 10.3% 1.0% 0.9% 0.0% 0.5% 1.9% 0.2% 0.9% 22.1%
2 51 4 7 0 2 13 3 6 73

0.5% 12.9% 1.0% 1.8% 0.0% 0.5% 3.3% 0.8% 1.5% 18.5%
1 13 2 2 0 0 0 1 0 16

1.2% 15.9% 2.4% 2.4% 0.0% 0.0% 0.0% 1.2% 0.0% 19.5%
0 2 1 0 1 0 0 0 1 6

0.0% 11.1% 5.6% 0.0% 5.6% 0.0% 0.0% 0.0% 5.6% 33.3%
0 4 0 0 0 0 0 0 1 15

0.0% 16.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 4.0% 60.0%
1 32 6 5 1 0 5 2 4 54

0.3% 11.0% 2.1% 1.7% 0.3% 0.0% 1.7% 0.7% 1.4% 18.6%
3 45 5 2 0 2 7 1 5 89

0.8% 12.0% 1.3% 0.5% 0.0% 0.5% 1.9% 0.3% 1.3% 23.8%
0 24 0 3 0 3 6 0 0 46

0.0% 11.5% 0.0% 1.4% 0.0% 1.4% 2.9% 0.0% 0.0% 22.0%
1 13 0 3 0 0 4 0 0 23

0.9% 12.3% 0.0% 2.8% 0.0% 0.0% 3.8% 0.0% 0.0% 21.7%
0 2 0 0 0 0 1 1 1 3

0.0% 12.5% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 6.3% 6.3% 6.3% 18.8%
0 8 1 1 0 0 0 0 2 5

0.0% 22.9% 2.9% 2.9% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 5.7% 14.3%
1 6 1 0 0 0 1 1 1 13

1.6% 9.7% 1.6% 0.0% 0.0% 0.0% 1.6% 1.6% 1.6% 21.0%
0 0 0 0 0 0 0 0 0 6

0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 60.0%
1 4 2 1 0 0 1 0 0 9

1.9% 7.7% 3.8% 1.9% 0.0% 0.0% 1.9% 0.0% 0.0% 17.3%
1 11 1 0 0 0 5 0 1 22

1.1% 12.5% 1.1% 0.0% 0.0% 0.0% 5.7% 0.0% 1.1% 25.0%
2 50 6 6 0 2 11 4 7 127

0.4% 9.7% 1.2% 1.2% 0.0% 0.4% 2.1% 0.8% 1.4% 24.6%
0 9 0 0 0 1 2 0 1 17

0.0% 13.6% 0.0% 0.0% 0.0% 1.5% 3.0% 0.0% 1.5% 25.8%
0 27 0 4 0 2 2 0 3 34

0.0% 14.6% 0.0% 2.2% 0.0% 1.1% 1.1% 0.0% 1.6% 18.4%
0 10 0 2 0 0 2 0 0 7

0.0% 23.8% 0.0% 4.8% 0.0% 0.0% 4.8% 0.0% 0.0% 16.7%
1 4 0 1 0 0 0 0 0 3

3.1% 12.5% 0.0% 3.1% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 9.4%
1 15 4 0 1 0 1 1 1 17

0.9% 13.5% 3.6% 0.0% 0.9% 0.0% 0.9% 0.9% 0.9% 15.3%
0 0 0 0 0 0 0 0 0 3

0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 30.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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空き店舗に入って欲しい業種 2 位（問 17） 

 

 

  

合
計

衣
料
品
・
身
の
回
り
品

（
衣
料
・
靴
・
時
計
・
眼

鏡
・
装
飾
品
店
な
ど

）

文
化
品
・
耐
久
消
費
財
店

（
本
・
文
具
・
運
動

具
・
玩
具
・
楽
器
・
家
具
・
電
化
製
品
・
自
転
車

店
な
ど

）

生
鮮
食
品
・
日
配
食
品
店

（
肉
・
魚
・
野
菜
・
豆

腐
・
牛
乳
販
売
店
な
ど

）

加
工
食
品
・
菓
子
店

（
加
工
食
品
・
酒
調
味
料
・

米
・
茶
・
乾
物
・
菓
子
店
な
ど

）

パ
ン
・
弁
当
・
惣
菜
・
生
菓
子
店
等
製
造
小
売
業

家
庭
用
品
・
日
用
品
店

（
台
所
用
品
・
雑
貨
・
食

器
・
燃
料
店
な
ど

）

コ
ン
ビ
ニ
エ
ン
ス
ス
ト
ア

ド
ラ

ッ
グ
ス
ト
ア

買
回
り
品
総
合
店

（
百
貨
店
・
総
合
ス
ー

パ
ー

な

ど

）

最
寄
り
品
総
合
店

（
食
品
ス
ー

パ
ー

な
ど

）

863 72 92 90 73 120 49 39 30 8 37
100.0% 8.3% 10.7% 10.4% 8.5% 13.9% 5.7% 4.5% 3.5% 0.9% 4.3%
454 37 36 49 48 74 25 22 16 3 21

100.0% 8.1% 7.9% 10.8% 10.6% 16.3% 5.5% 4.8% 3.5% 0.7% 4.6%
321 23 40 35 21 40 18 17 10 3 13

100.0% 7.2% 12.5% 10.9% 6.5% 12.5% 5.6% 5.3% 3.1% 0.9% 4.0%
66 11 10 5 4 6 4 0 2 2 2

100.0% 16.7% 15.2% 7.6% 6.1% 9.1% 6.1% 0.0% 3.0% 3.0% 3.0%
12 1 6 0 0 0 2 0 0 0 0

100.0% 8.3% 50.0% 0.0% 0.0% 0.0% 16.7% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
10 0 0 1 0 0 0 0 2 0 1

100.0% 0.0% 0.0% 10.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 20.0% 0.0% 10.0%
236 19 37 22 15 29 20 11 5 2 13

100.0% 8.1% 15.7% 9.3% 6.4% 12.3% 8.5% 4.7% 2.1% 0.8% 5.5%
285 20 28 30 25 51 9 16 11 3 8

100.0% 7.0% 9.8% 10.5% 8.8% 17.9% 3.2% 5.6% 3.9% 1.1% 2.8%
163 20 14 18 19 17 10 4 7 1 3

100.0% 12.3% 8.6% 11.0% 11.7% 10.4% 6.1% 2.5% 4.3% 0.6% 1.8%
83 6 6 12 6 8 4 4 5 0 7

100.0% 7.2% 7.2% 14.5% 7.2% 9.6% 4.8% 4.8% 6.0% 0.0% 8.4%
13 1 1 0 1 2 1 0 0 2 0

100.0% 7.7% 7.7% 0.0% 7.7% 15.4% 7.7% 0.0% 0.0% 15.4% 0.0%
30 1 1 3 2 5 3 2 0 0 2

100.0% 3.3% 3.3% 10.0% 6.7% 16.7% 10.0% 6.7% 0.0% 0.0% 6.7%
49 5 5 4 4 8 2 2 2 0 2

100.0% 10.2% 10.2% 8.2% 8.2% 16.3% 4.1% 4.1% 4.1% 0.0% 4.1%
4 0 0 1 1 0 0 0 0 0 2

100.0% 0.0% 0.0% 25.0% 25.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 50.0%
43 6 5 4 3 3 0 2 2 0 5

100.0% 14.0% 11.6% 9.3% 7.0% 7.0% 0.0% 4.7% 4.7% 0.0% 11.6%
66 5 12 3 4 7 0 4 0 1 6

100.0% 7.6% 18.2% 4.5% 6.1% 10.6% 0.0% 6.1% 0.0% 1.5% 9.1%
389 29 33 46 34 68 26 17 15 5 14

100.0% 7.5% 8.5% 11.8% 8.7% 17.5% 6.7% 4.4% 3.9% 1.3% 3.6%
49 3 5 8 1 8 2 0 2 0 1

100.0% 6.1% 10.2% 16.3% 2.0% 16.3% 4.1% 0.0% 4.1% 0.0% 2.0%
151 17 20 11 15 21 6 4 5 1 3

100.0% 11.3% 13.2% 7.3% 9.9% 13.9% 4.0% 2.6% 3.3% 0.7% 2.0%
35 1 3 4 2 5 5 5 0 0 2

100.0% 2.9% 8.6% 11.4% 5.7% 14.3% 14.3% 14.3% 0.0% 0.0% 5.7%
29 0 2 7 2 0 3 4 2 0 1

100.0% 0.0% 6.9% 24.1% 6.9% 0.0% 10.3% 13.8% 6.9% 0.0% 3.4%
94 10 11 7 12 8 6 3 3 1 5

100.0% 10.6% 11.7% 7.4% 12.8% 8.5% 6.4% 3.2% 3.2% 1.1% 5.3%
7 1 1 0 0 0 1 0 1 0 0

100.0% 14.3% 14.3% 0.0% 0.0% 0.0% 14.3% 0.0% 14.3% 0.0% 0.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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デ

ィ
ス
カ
ウ
ン
ト
店

飲
食
店

（
レ
ス
ト
ラ
ン
・
喫
茶
店
な
ど

）

居
酒
屋
・
バ
ー

サ
ー

ビ
ス
店

（
美
容
・
理
容
・
ク
リ
ー

ニ
ン
グ
・

旅
行
代
理
店
・
ホ
テ
ル
・
レ
ン
タ
ル
店
な
ど

）

遊
技
場

（
パ
チ
ン
コ
・
ゲ
ー

ム
セ
ン
タ
ー

な
ど

）

金
融
機
関

公
共
施
設

（
コ
ミ

ュ
ニ
テ

ィ
ス
ペ
ー

ス
な
ど

）

オ
フ

ィ
ス

そ
の
他

無
回
答

13 106 35 22 3 8 27 3 5 31
1.5% 12.3% 4.1% 2.5% 0.3% 0.9% 3.1% 0.3% 0.6% 3.6%
5 51 14 11 1 5 15 1 3 17

1.1% 11.2% 3.1% 2.4% 0.2% 1.1% 3.3% 0.2% 0.7% 3.7%
7 45 14 6 2 3 8 2 2 12

2.2% 14.0% 4.4% 1.9% 0.6% 0.9% 2.5% 0.6% 0.6% 3.7%
1 7 4 3 0 0 4 0 0 1

1.5% 10.6% 6.1% 4.5% 0.0% 0.0% 6.1% 0.0% 0.0% 1.5%
0 2 1 0 0 0 0 0 0 0

0.0% 16.7% 8.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
0 1 2 2 0 0 0 0 0 1

0.0% 10.0% 20.0% 20.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 10.0%
6 27 9 7 0 1 7 1 2 3

2.5% 11.4% 3.8% 3.0% 0.0% 0.4% 3.0% 0.4% 0.8% 1.3%
3 41 8 6 1 3 6 0 1 15

1.1% 14.4% 2.8% 2.1% 0.4% 1.1% 2.1% 0.0% 0.4% 5.3%
2 18 11 4 1 0 8 1 1 4

1.2% 11.0% 6.7% 2.5% 0.6% 0.0% 4.9% 0.6% 0.6% 2.5%
2 9 4 1 1 2 2 0 0 4

2.4% 10.8% 4.8% 1.2% 1.2% 2.4% 2.4% 0.0% 0.0% 4.8%
0 0 0 1 0 1 0 1 0 2

0.0% 0.0% 0.0% 7.7% 0.0% 7.7% 0.0% 7.7% 0.0% 15.4%
0 5 1 2 0 1 1 0 0 1

0.0% 16.7% 3.3% 6.7% 0.0% 3.3% 3.3% 0.0% 0.0% 3.3%
0 6 2 1 0 0 3 0 1 2

0.0% 12.2% 4.1% 2.0% 0.0% 0.0% 6.1% 0.0% 2.0% 4.1%
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
0 9 0 1 0 0 0 0 1 2

0.0% 20.9% 0.0% 2.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 2.3% 4.7%
0 10 5 3 1 0 1 2 1 1

0.0% 15.2% 7.6% 4.5% 1.5% 0.0% 1.5% 3.0% 1.5% 1.5%
7 43 11 9 0 5 10 0 3 14

1.8% 11.1% 2.8% 2.3% 0.0% 1.3% 2.6% 0.0% 0.8% 3.6%
1 7 3 2 0 0 2 0 0 4

2.0% 14.3% 6.1% 4.1% 0.0% 0.0% 4.1% 0.0% 0.0% 8.2%
0 21 12 2 1 1 5 0 0 6

0.0% 13.9% 7.9% 1.3% 0.7% 0.7% 3.3% 0.0% 0.0% 4.0%
1 2 0 0 1 2 2 0 0 0

2.9% 5.7% 0.0% 0.0% 2.9% 5.7% 5.7% 0.0% 0.0% 0.0%
0 3 0 1 0 0 2 0 0 2

0.0% 10.3% 0.0% 3.4% 0.0% 0.0% 6.9% 0.0% 0.0% 6.9%
4 10 3 4 0 0 4 1 0 2

4.3% 10.6% 3.2% 4.3% 0.0% 0.0% 4.3% 1.1% 0.0% 2.1%
0 1 1 0 0 0 1 0 0 0

0.0% 14.3% 14.3% 0.0% 0.0% 0.0% 14.3% 0.0% 0.0% 0.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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空き店舗に入って欲しい業種 3 位（問 17） 

 

  

合
計

衣
料
品
・
身
の
回
り
品

（
衣
料
・
靴
・
時
計
・
眼

鏡
・
装
飾
品
店
な
ど

）

文
化
品
・
耐
久
消
費
財
店

（
本
・
文
具
・
運
動

具
・
玩
具
・
楽
器
・
家
具
・
電
化
製
品
・
自
転
車

店
な
ど

）

生
鮮
食
品
・
日
配
食
品
店

（
肉
・
魚
・
野
菜
・
豆

腐
・
牛
乳
販
売
店
な
ど

）

加
工
食
品
・
菓
子
店

（
加
工
食
品
・
酒
調
味
料
・

米
・
茶
・
乾
物
・
菓
子
店
な
ど

）

パ
ン
・
弁
当
・
惣
菜
・
生
菓
子
店
等
製
造
小
売
業

家
庭
用
品
・
日
用
品
店

（
台
所
用
品
・
雑
貨
・
食

器
・
燃
料
店
な
ど

）

コ
ン
ビ
ニ
エ
ン
ス
ス
ト
ア

ド
ラ

ッ
グ
ス
ト
ア

買
回
り
品
総
合
店

（
百
貨
店
・
総
合
ス
ー

パ
ー

な

ど

）

最
寄
り
品
総
合
店

（
食
品
ス
ー

パ
ー

な
ど

）

832 71 64 68 53 79 59 33 25 6 24
100.0% 8.5% 7.7% 8.2% 6.4% 9.5% 7.1% 4.0% 3.0% 0.7% 2.9%
437 39 27 33 25 45 38 19 10 3 15

100.0% 8.9% 6.2% 7.6% 5.7% 10.3% 8.7% 4.3% 2.3% 0.7% 3.4%
309 28 30 27 22 28 19 11 13 3 7

100.0% 9.1% 9.7% 8.7% 7.1% 9.1% 6.1% 3.6% 4.2% 1.0% 2.3%
65 4 7 8 6 4 2 2 2 0 2

100.0% 6.2% 10.8% 12.3% 9.2% 6.2% 3.1% 3.1% 3.1% 0.0% 3.1%
12 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

100.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 8.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
9 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0

100.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 11.1% 0.0% 11.1% 0.0% 0.0% 0.0%
233 17 20 23 18 25 13 11 8 2 9

100.0% 7.3% 8.6% 9.9% 7.7% 10.7% 5.6% 4.7% 3.4% 0.9% 3.9%
270 23 15 20 14 23 21 12 9 0 7

100.0% 8.5% 5.6% 7.4% 5.2% 8.5% 7.8% 4.4% 3.3% 0.0% 2.6%
159 16 14 12 10 15 16 3 3 3 3

100.0% 10.1% 8.8% 7.5% 6.3% 9.4% 10.1% 1.9% 1.9% 1.9% 1.9%
79 9 6 5 4 6 4 2 4 0 5

100.0% 11.4% 7.6% 6.3% 5.1% 7.6% 5.1% 2.5% 5.1% 0.0% 6.3%
11 0 0 1 2 2 0 1 0 0 0

100.0% 0.0% 0.0% 9.1% 18.2% 18.2% 0.0% 9.1% 0.0% 0.0% 0.0%
29 2 3 1 1 3 0 2 0 0 0

100.0% 6.9% 10.3% 3.4% 3.4% 10.3% 0.0% 6.9% 0.0% 0.0% 0.0%
47 4 5 6 4 4 5 2 1 1 0

100.0% 8.5% 10.6% 12.8% 8.5% 8.5% 10.6% 4.3% 2.1% 2.1% 0.0%
4 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0

100.0% 0.0% 25.0% 0.0% 0.0% 25.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
41 3 4 6 2 3 1 1 1 0 1

100.0% 7.3% 9.8% 14.6% 4.9% 7.3% 2.4% 2.4% 2.4% 0.0% 2.4%
65 8 6 8 4 5 3 2 2 0 1

100.0% 12.3% 9.2% 12.3% 6.2% 7.7% 4.6% 3.1% 3.1% 0.0% 1.5%
375 34 25 23 24 37 31 16 13 5 11

100.0% 9.1% 6.7% 6.1% 6.4% 9.9% 8.3% 4.3% 3.5% 1.3% 2.9%
45 3 5 1 6 4 3 3 0 0 3

100.0% 6.7% 11.1% 2.2% 13.3% 8.9% 6.7% 6.7% 0.0% 0.0% 6.7%
145 9 10 14 8 15 11 3 2 0 4

100.0% 6.2% 6.9% 9.7% 5.5% 10.3% 7.6% 2.1% 1.4% 0.0% 2.8%
35 4 3 2 3 1 0 1 0 0 2

100.0% 11.4% 8.6% 5.7% 8.6% 2.9% 0.0% 2.9% 0.0% 0.0% 5.7%
27 2 2 5 0 3 2 3 1 0 1

100.0% 7.4% 7.4% 18.5% 0.0% 11.1% 7.4% 11.1% 3.7% 0.0% 3.7%
92 7 7 8 6 11 8 3 6 1 1

100.0% 7.6% 7.6% 8.7% 6.5% 12.0% 8.7% 3.3% 6.5% 1.1% 1.1%
7 1 2 1 0 0 0 1 0 0 0

100.0% 14.3% 28.6% 14.3% 0.0% 0.0% 0.0% 14.3% 0.0% 0.0% 0.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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デ

ィ
ス
カ
ウ
ン
ト
店

飲
食
店

（
レ
ス
ト
ラ
ン
・
喫
茶
店
な
ど

）

居
酒
屋
・
バ
ー

サ
ー

ビ
ス
店

（
美
容
・
理
容
・
ク
リ
ー

ニ
ン
グ
・

旅
行
代
理
店
・
ホ
テ
ル
・
レ
ン
タ
ル
店
な
ど

）

遊
技
場

（
パ
チ
ン
コ
・
ゲ
ー

ム
セ
ン
タ
ー

な
ど

）

金
融
機
関

公
共
施
設

（
コ
ミ

ュ
ニ
テ

ィ
ス
ペ
ー

ス
な
ど

）

オ
フ

ィ
ス

そ
の
他

無
回
答

11 101 37 39 4 11 57 14 8 68
1.3% 12.1% 4.4% 4.7% 0.5% 1.3% 6.9% 1.7% 1.0% 8.2%
5 55 24 15 2 6 24 7 3 42

1.1% 12.6% 5.5% 3.4% 0.5% 1.4% 5.5% 1.6% 0.7% 9.6%
4 38 9 14 1 4 28 5 3 15

1.3% 12.3% 2.9% 4.5% 0.3% 1.3% 9.1% 1.6% 1.0% 4.9%
1 6 2 6 0 1 4 2 1 5

1.5% 9.2% 3.1% 9.2% 0.0% 1.5% 6.2% 3.1% 1.5% 7.7%
0 1 1 4 1 0 1 0 1 2

0.0% 8.3% 8.3% 33.3% 8.3% 0.0% 8.3% 0.0% 8.3% 16.7%
1 1 1 0 0 0 0 0 0 4

11.1% 11.1% 11.1% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 44.4%
4 31 5 10 2 1 11 5 3 15

1.7% 13.3% 2.1% 4.3% 0.9% 0.4% 4.7% 2.1% 1.3% 6.4%
4 41 19 9 1 4 15 4 2 27

1.5% 15.2% 7.0% 3.3% 0.4% 1.5% 5.6% 1.5% 0.7% 10.0%
2 15 5 8 0 3 14 4 2 11

1.3% 9.4% 3.1% 5.0% 0.0% 1.9% 8.8% 2.5% 1.3% 6.9%
1 8 5 4 1 3 7 0 0 5

1.3% 10.1% 6.3% 5.1% 1.3% 3.8% 8.9% 0.0% 0.0% 6.3%
0 0 1 2 0 0 2 0 0 0

0.0% 0.0% 9.1% 18.2% 0.0% 0.0% 18.2% 0.0% 0.0% 0.0%
0 2 1 3 0 0 5 0 1 5

0.0% 6.9% 3.4% 10.3% 0.0% 0.0% 17.2% 0.0% 3.4% 17.2%
0 3 1 3 0 0 2 1 0 5

0.0% 6.4% 2.1% 6.4% 0.0% 0.0% 4.3% 2.1% 0.0% 10.6%
0 1 0 0 0 0 1 0 0 0

0.0% 25.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 25.0% 0.0% 0.0% 0.0%
0 4 2 5 0 0 3 1 1 3

0.0% 9.8% 4.9% 12.2% 0.0% 0.0% 7.3% 2.4% 2.4% 7.3%
0 6 4 1 0 0 3 3 0 9

0.0% 9.2% 6.2% 1.5% 0.0% 0.0% 4.6% 4.6% 0.0% 13.8%
6 50 16 15 2 5 17 5 3 37

1.6% 13.3% 4.3% 4.0% 0.5% 1.3% 4.5% 1.3% 0.8% 9.9%
1 6 3 1 0 1 4 0 1 0

2.2% 13.3% 6.7% 2.2% 0.0% 2.2% 8.9% 0.0% 2.2% 0.0%
2 14 7 12 0 2 13 2 1 16

1.4% 9.7% 4.8% 8.3% 0.0% 1.4% 9.0% 1.4% 0.7% 11.0%
1 5 2 1 0 1 5 1 2 1

2.9% 14.3% 5.7% 2.9% 0.0% 2.9% 14.3% 2.9% 5.7% 2.9%
0 6 1 0 0 0 1 0 0 0

0.0% 22.2% 3.7% 0.0% 0.0% 0.0% 3.7% 0.0% 0.0% 0.0%
1 10 2 3 2 2 10 2 0 2

1.1% 10.9% 2.2% 3.3% 2.2% 2.2% 10.9% 2.2% 0.0% 2.2%
0 0 0 1 0 0 1 0 0 0

0.0% 0.0% 0.0% 14.3% 0.0% 0.0% 14.3% 0.0% 0.0% 0.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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借り手側のニーズが高いと思われる業種 1 位（問 18） 

 

 

  

合
計

衣
料
品
・
身
の
回
り
品

（
衣
料
・
靴
・
時
計
・
眼

鏡
・
装
飾
品
店
な
ど

）

文
化
品
・
耐
久
消
費
財
店

（
本
・
文
具
・
運
動

具
・
玩
具
・
楽
器
・
家
具
・
電
化
製
品
・
自
転
車

店
な
ど

）

生
鮮
食
品
・
日
配
食
品
店

（
肉
・
魚
・
野
菜
・
豆

腐
・
牛
乳
販
売
店
な
ど

）

加
工
食
品
・
菓
子
店

（
加
工
食
品
・
酒
調
味
料
・

米
・
茶
・
乾
物
・
菓
子
店
な
ど

）

パ
ン
・
弁
当
・
惣
菜
・
生
菓
子
店
等
製
造
小
売
業

家
庭
用
品
・
日
用
品
店

（
台
所
用
品
・
雑
貨
・
食

器
・
燃
料
店
な
ど

）

コ
ン
ビ
ニ
エ
ン
ス
ス
ト
ア

ド
ラ

ッ
グ
ス
ト
ア

買
回
り
品
総
合
店

（
百
貨
店
・
総
合
ス
ー

パ
ー

な

ど

）

最
寄
り
品
総
合
店

（
食
品
ス
ー

パ
ー

な
ど

）

1,102 65 13 97 14 38 7 45 12 4 13
100.0% 5.9% 1.2% 8.8% 1.3% 3.4% 0.6% 4.1% 1.1% 0.4% 1.2%
583 20 6 72 8 20 3 20 6 2 7

100.0% 3.4% 1.0% 12.3% 1.4% 3.4% 0.5% 3.4% 1.0% 0.3% 1.2%
394 30 5 23 3 14 4 22 5 2 4

100.0% 7.6% 1.3% 5.8% 0.8% 3.6% 1.0% 5.6% 1.3% 0.5% 1.0%
82 11 2 1 2 3 0 3 1 0 1

100.0% 13.4% 2.4% 1.2% 2.4% 3.7% 0.0% 3.7% 1.2% 0.0% 1.2%
18 4 0 0 1 0 0 0 0 0 0

100.0% 22.2% 0.0% 0.0% 5.6% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
25 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1

100.0% 0.0% 0.0% 4.0% 0.0% 4.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 4.0%
290 23 3 20 6 8 1 7 1 2 3

100.0% 7.9% 1.0% 6.9% 2.1% 2.8% 0.3% 2.4% 0.3% 0.7% 1.0%
374 11 4 46 4 12 4 16 7 1 5

100.0% 2.9% 1.1% 12.3% 1.1% 3.2% 1.1% 4.3% 1.9% 0.3% 1.3%
209 14 3 18 4 3 1 8 1 1 1

100.0% 6.7% 1.4% 8.6% 1.9% 1.4% 0.5% 3.8% 0.5% 0.5% 0.5%
106 9 2 4 0 12 1 8 2 0 1

100.0% 8.5% 1.9% 3.8% 0.0% 11.3% 0.9% 7.5% 1.9% 0.0% 0.9%
16 0 1 1 0 1 0 1 0 0 1

100.0% 0.0% 6.3% 6.3% 0.0% 6.3% 0.0% 6.3% 0.0% 0.0% 6.3%
35 2 0 2 0 1 0 3 1 0 0

100.0% 5.7% 0.0% 5.7% 0.0% 2.9% 0.0% 8.6% 2.9% 0.0% 0.0%
62 6 0 5 0 1 0 2 0 0 1

100.0% 9.7% 0.0% 8.1% 0.0% 1.6% 0.0% 3.2% 0.0% 0.0% 1.6%
10 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1

100.0% 0.0% 0.0% 10.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 10.0%
52 5 2 2 0 1 0 2 1 0 0

100.0% 9.6% 3.8% 3.8% 0.0% 1.9% 0.0% 3.8% 1.9% 0.0% 0.0%
88 9 0 5 1 3 0 5 0 0 1

100.0% 10.2% 0.0% 5.7% 1.1% 3.4% 0.0% 5.7% 0.0% 0.0% 1.1%
516 22 6 59 6 19 5 19 8 1 5

100.0% 4.3% 1.2% 11.4% 1.2% 3.7% 1.0% 3.7% 1.6% 0.2% 1.0%
66 5 1 4 1 1 1 2 0 0 2

100.0% 7.6% 1.5% 6.1% 1.5% 1.5% 1.5% 3.0% 0.0% 0.0% 3.0%
185 10 2 13 3 8 0 5 1 0 1

100.0% 5.4% 1.1% 7.0% 1.6% 4.3% 0.0% 2.7% 0.5% 0.0% 0.5%
42 3 0 1 0 5 0 1 1 1 2

100.0% 7.1% 0.0% 2.4% 0.0% 11.9% 0.0% 2.4% 2.4% 2.4% 4.8%
32 3 1 0 2 1 0 6 0 0 2

100.0% 9.4% 3.1% 0.0% 6.3% 3.1% 0.0% 18.8% 0.0% 0.0% 6.3%
111 8 1 12 1 0 1 5 1 1 0

100.0% 7.2% 0.9% 10.8% 0.9% 0.0% 0.9% 4.5% 0.9% 0.9% 0.0%
10 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0

100.0% 0.0% 0.0% 10.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 10.0% 0.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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デ

ィ
ス
カ
ウ
ン
ト
店

飲
食
店

（
レ
ス
ト
ラ
ン
・
喫
茶
店
な
ど

）

居
酒
屋
・
バ
ー

サ
ー

ビ
ス
店

（
美
容
・
理
容
・
ク
リ
ー

ニ
ン
グ
・

旅
行
代
理
店
・
ホ
テ
ル
・
レ
ン
タ
ル
店
な
ど

）

遊
技
場

（
パ
チ
ン
コ
・
ゲ
ー

ム
セ
ン
タ
ー

な
ど

）

金
融
機
関

公
共
施
設

（
コ
ミ

ュ
ニ
テ

ィ
ス
ペ
ー

ス
な
ど

）

オ
フ

ィ
ス

そ
の
他

無
回
答

10 245 95 36 1 1 15 18 30 343
0.9% 22.2% 8.6% 3.3% 0.1% 0.1% 1.4% 1.6% 2.7% 31.1%
4 109 45 18 0 1 10 12 13 207

0.7% 18.7% 7.7% 3.1% 0.0% 0.2% 1.7% 2.1% 2.2% 35.5%
4 100 39 16 1 0 5 5 14 98

1.0% 25.4% 9.9% 4.1% 0.3% 0.0% 1.3% 1.3% 3.6% 24.9%
1 26 7 2 0 0 0 1 1 20

1.2% 31.7% 8.5% 2.4% 0.0% 0.0% 0.0% 1.2% 1.2% 24.4%
1 4 1 0 0 0 0 0 1 6

5.6% 22.2% 5.6% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 5.6% 33.3%
0 6 3 0 0 0 0 0 1 12

0.0% 24.0% 12.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 4.0% 48.0%
2 94 40 5 0 0 3 2 3 67

0.7% 32.4% 13.8% 1.7% 0.0% 0.0% 1.0% 0.7% 1.0% 23.1%
3 67 14 14 0 1 7 9 12 137

0.8% 17.9% 3.7% 3.7% 0.0% 0.3% 1.9% 2.4% 3.2% 36.6%
4 43 30 7 0 0 2 3 6 60

1.9% 20.6% 14.4% 3.3% 0.0% 0.0% 1.0% 1.4% 2.9% 28.7%
0 14 5 5 1 0 2 3 4 33

0.0% 13.2% 4.7% 4.7% 0.9% 0.0% 1.9% 2.8% 3.8% 31.1%
0 4 2 0 0 0 0 0 1 4

0.0% 25.0% 12.5% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 6.3% 25.0%
0 12 2 1 0 0 0 0 2 9

0.0% 34.3% 5.7% 2.9% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 5.7% 25.7%
1 9 2 4 0 0 1 1 2 27

1.6% 14.5% 3.2% 6.5% 0.0% 0.0% 1.6% 1.6% 3.2% 43.5%
0 2 0 0 0 0 0 0 0 6

0.0% 20.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 60.0%
0 14 2 4 0 0 1 2 3 13

0.0% 26.9% 3.8% 7.7% 0.0% 0.0% 1.9% 3.8% 5.8% 25.0%
0 22 7 0 0 0 0 3 1 31

0.0% 25.0% 8.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 3.4% 1.1% 35.2%
5 95 45 16 0 1 7 5 12 180

1.0% 18.4% 8.7% 3.1% 0.0% 0.2% 1.4% 1.0% 2.3% 34.9%
0 15 3 1 0 0 0 2 2 26

0.0% 22.7% 4.5% 1.5% 0.0% 0.0% 0.0% 3.0% 3.0% 39.4%
2 49 20 8 1 0 2 3 5 52

1.1% 26.5% 10.8% 4.3% 0.5% 0.0% 1.1% 1.6% 2.7% 28.1%
0 11 4 2 0 0 0 2 2 7

0.0% 26.2% 9.5% 4.8% 0.0% 0.0% 0.0% 4.8% 4.8% 16.7%
0 10 2 1 0 0 0 0 1 3

0.0% 31.3% 6.3% 3.1% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 3.1% 9.4%
3 27 12 4 0 0 3 1 4 27

2.7% 24.3% 10.8% 3.6% 0.0% 0.0% 2.7% 0.9% 3.6% 24.3%
0 2 0 0 0 0 2 0 0 4

0.0% 20.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 20.0% 0.0% 0.0% 40.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



70 

 

借り手側のニーズが高いと思われる業種 2 位（問 18） 

 

  

合
計

衣
料
品
・
身
の
回
り
品

（
衣
料
・
靴
・
時
計
・
眼

鏡
・
装
飾
品
店
な
ど

）

文
化
品
・
耐
久
消
費
財
店

（
本
・
文
具
・
運
動

具
・
玩
具
・
楽
器
・
家
具
・
電
化
製
品
・
自
転
車

店
な
ど

）

生
鮮
食
品
・
日
配
食
品
店

（
肉
・
魚
・
野
菜
・
豆

腐
・
牛
乳
販
売
店
な
ど

）

加
工
食
品
・
菓
子
店

（
加
工
食
品
・
酒
調
味
料
・

米
・
茶
・
乾
物
・
菓
子
店
な
ど

）

パ
ン
・
弁
当
・
惣
菜
・
生
菓
子
店
等
製
造
小
売
業

家
庭
用
品
・
日
用
品
店

（
台
所
用
品
・
雑
貨
・
食

器
・
燃
料
店
な
ど

）

コ
ン
ビ
ニ
エ
ン
ス
ス
ト
ア

ド
ラ

ッ
グ
ス
ト
ア

買
回
り
品
総
合
店

（
百
貨
店
・
総
合
ス
ー

パ
ー

な

ど

）

最
寄
り
品
総
合
店

（
食
品
ス
ー

パ
ー

な
ど

）

759 43 37 40 51 63 28 21 19 1 17
100.0% 5.7% 4.9% 5.3% 6.7% 8.3% 3.7% 2.8% 2.5% 0.1% 2.2%
376 18 12 26 32 47 15 8 10 1 8

100.0% 4.8% 3.2% 6.9% 8.5% 12.5% 4.0% 2.1% 2.7% 0.3% 2.1%
296 14 17 12 18 13 9 8 7 0 8

100.0% 4.7% 5.7% 4.1% 6.1% 4.4% 3.0% 2.7% 2.4% 0.0% 2.7%
62 9 6 2 1 2 4 4 1 0 0

100.0% 14.5% 9.7% 3.2% 1.6% 3.2% 6.5% 6.5% 1.6% 0.0% 0.0%
12 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1

100.0% 8.3% 8.3% 0.0% 0.0% 8.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 8.3%
13 1 1 0 0 0 0 1 1 0 0

100.0% 7.7% 7.7% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 7.7% 7.7% 0.0% 0.0%
223 14 11 7 11 14 10 5 4 0 5

100.0% 6.3% 4.9% 3.1% 4.9% 6.3% 4.5% 2.2% 1.8% 0.0% 2.2%
237 12 9 14 15 31 12 9 5 1 5

100.0% 5.1% 3.8% 5.9% 6.3% 13.1% 5.1% 3.8% 2.1% 0.4% 2.1%
149 9 9 7 15 11 2 3 3 0 1

100.0% 6.0% 6.0% 4.7% 10.1% 7.4% 1.3% 2.0% 2.0% 0.0% 0.7%
73 4 4 7 4 2 1 2 4 0 2

100.0% 5.5% 5.5% 9.6% 5.5% 2.7% 1.4% 2.7% 5.5% 0.0% 2.7%
12 0 0 1 1 1 0 0 0 0 1

100.0% 0.0% 0.0% 8.3% 8.3% 8.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 8.3%
26 1 2 1 2 0 0 1 2 0 1

100.0% 3.8% 7.7% 3.8% 7.7% 0.0% 0.0% 3.8% 7.7% 0.0% 3.8%
35 2 2 3 3 3 3 1 0 0 2

100.0% 5.7% 5.7% 8.6% 8.6% 8.6% 8.6% 2.9% 0.0% 0.0% 5.7%
4 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0

100.0% 25.0% 0.0% 0.0% 0.0% 25.0% 0.0% 0.0% 25.0% 0.0% 0.0%
39 4 1 0 2 3 1 1 1 0 2

100.0% 10.3% 2.6% 0.0% 5.1% 7.7% 2.6% 2.6% 2.6% 0.0% 5.1%
57 3 5 3 5 2 1 2 1 0 3

100.0% 5.3% 8.8% 5.3% 8.8% 3.5% 1.8% 3.5% 1.8% 0.0% 5.3%
336 16 16 22 19 34 17 6 7 0 8

100.0% 4.8% 4.8% 6.5% 5.7% 10.1% 5.1% 1.8% 2.1% 0.0% 2.4%
40 0 2 1 3 3 1 0 1 0 2

100.0% 0.0% 5.0% 2.5% 7.5% 7.5% 2.5% 0.0% 2.5% 0.0% 5.0%
133 11 4 8 10 9 5 6 3 1 1

100.0% 8.3% 3.0% 6.0% 7.5% 6.8% 3.8% 4.5% 2.3% 0.8% 0.8%
35 2 3 1 3 3 0 1 1 0 0

100.0% 5.7% 8.6% 2.9% 8.6% 8.6% 0.0% 2.9% 2.9% 0.0% 0.0%
29 2 0 3 1 2 1 2 2 0 0

100.0% 6.9% 0.0% 10.3% 3.4% 6.9% 3.4% 6.9% 6.9% 0.0% 0.0%
84 5 6 2 7 7 2 2 3 0 0

100.0% 6.0% 7.1% 2.4% 8.3% 8.3% 2.4% 2.4% 3.6% 0.0% 0.0%
6 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1

100.0% 0.0% 0.0% 0.0% 16.7% 0.0% 0.0% 16.7% 0.0% 0.0% 16.7%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



71 

 

 

 

  

デ

ィ
ス
カ
ウ
ン
ト
店

飲
食
店

（
レ
ス
ト
ラ
ン
・
喫
茶
店
な
ど

）

居
酒
屋
・
バ
ー

サ
ー

ビ
ス
店

（
美
容
・
理
容
・
ク
リ
ー

ニ
ン
グ
・

旅
行
代
理
店
・
ホ
テ
ル
・
レ
ン
タ
ル
店
な
ど

）

遊
技
場

（
パ
チ
ン
コ
・
ゲ
ー

ム
セ
ン
タ
ー

な
ど

）

金
融
機
関

公
共
施
設

（
コ
ミ

ュ
ニ
テ

ィ
ス
ペ
ー

ス
な
ど

）

オ
フ

ィ
ス

そ
の
他

無
回
答

15 121 121 45 4 7 17 9 20 80
2.0% 15.9% 15.9% 5.9% 0.5% 0.9% 2.2% 1.2% 2.6% 10.5%
8 52 50 25 0 4 10 4 8 38

2.1% 13.8% 13.3% 6.6% 0.0% 1.1% 2.7% 1.1% 2.1% 10.1%
5 50 54 16 3 3 5 5 10 39

1.7% 16.9% 18.2% 5.4% 1.0% 1.0% 1.7% 1.7% 3.4% 13.2%
1 13 10 3 1 0 2 0 1 2

1.6% 21.0% 16.1% 4.8% 1.6% 0.0% 3.2% 0.0% 1.6% 3.2%
1 2 4 0 0 0 0 0 1 0

8.3% 16.7% 33.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 8.3% 0.0%
0 4 3 1 0 0 0 0 0 1

0.0% 30.8% 23.1% 7.7% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 7.7%
3 42 52 14 2 1 2 2 4 20

1.3% 18.8% 23.3% 6.3% 0.9% 0.4% 0.9% 0.9% 1.8% 9.0%
4 31 33 9 1 3 5 2 7 29

1.7% 13.1% 13.9% 3.8% 0.4% 1.3% 2.1% 0.8% 3.0% 12.2%
4 30 19 14 1 1 5 1 3 11

2.7% 20.1% 12.8% 9.4% 0.7% 0.7% 3.4% 0.7% 2.0% 7.4%
3 7 6 5 0 2 4 3 1 12

4.1% 9.6% 8.2% 6.8% 0.0% 2.7% 5.5% 4.1% 1.4% 16.4%
1 3 2 0 0 0 1 0 0 1

8.3% 25.0% 16.7% 0.0% 0.0% 0.0% 8.3% 0.0% 0.0% 8.3%
0 5 5 2 0 0 0 0 3 1

0.0% 19.2% 19.2% 7.7% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 11.5% 3.8%
0 3 3 1 0 0 0 1 2 6

0.0% 8.6% 8.6% 2.9% 0.0% 0.0% 0.0% 2.9% 5.7% 17.1%
0 0 1 0 0 0 0 0 0 0

0.0% 0.0% 25.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
1 8 6 3 0 0 1 0 1 4

2.6% 20.5% 15.4% 7.7% 0.0% 0.0% 2.6% 0.0% 2.6% 10.3%
0 10 6 7 0 0 3 0 1 5

0.0% 17.5% 10.5% 12.3% 0.0% 0.0% 5.3% 0.0% 1.8% 8.8%
8 56 49 17 1 4 5 3 10 38

2.4% 16.7% 14.6% 5.1% 0.3% 1.2% 1.5% 0.9% 3.0% 11.3%
1 4 9 2 1 0 1 1 2 6

2.5% 10.0% 22.5% 5.0% 2.5% 0.0% 2.5% 2.5% 5.0% 15.0%
1 20 23 9 2 2 3 0 2 13

0.8% 15.0% 17.3% 6.8% 1.5% 1.5% 2.3% 0.0% 1.5% 9.8%
2 4 6 0 0 0 1 1 2 5

5.7% 11.4% 17.1% 0.0% 0.0% 0.0% 2.9% 2.9% 5.7% 14.3%
0 5 5 0 0 0 0 0 2 4

0.0% 17.2% 17.2% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 6.9% 13.8%
2 14 16 5 0 1 3 4 0 5

2.4% 16.7% 19.0% 6.0% 0.0% 1.2% 3.6% 4.8% 0.0% 6.0%
0 0 1 2 0 0 0 0 0 0

0.0% 0.0% 16.7% 33.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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借り手側のニーズが高いと思われる業種 3 位（問 18） 

 

 

  

合
計

衣
料
品
・
身
の
回
り
品

（
衣
料
・
靴
・
時
計
・
眼

鏡
・
装
飾
品
店
な
ど

）

文
化
品
・
耐
久
消
費
財
店

（
本
・
文
具
・
運
動

具
・
玩
具
・
楽
器
・
家
具
・
電
化
製
品
・
自
転
車

店
な
ど

）

生
鮮
食
品
・
日
配
食
品
店

（
肉
・
魚
・
野
菜
・
豆

腐
・
牛
乳
販
売
店
な
ど

）

加
工
食
品
・
菓
子
店

（
加
工
食
品
・
酒
調
味
料
・

米
・
茶
・
乾
物
・
菓
子
店
な
ど

）

パ
ン
・
弁
当
・
惣
菜
・
生
菓
子
店
等
製
造
小
売
業

家
庭
用
品
・
日
用
品
店

（
台
所
用
品
・
雑
貨
・
食

器
・
燃
料
店
な
ど

）

コ
ン
ビ
ニ
エ
ン
ス
ス
ト
ア

ド
ラ

ッ
グ
ス
ト
ア

買
回
り
品
総
合
店

（
百
貨
店
・
総
合
ス
ー

パ
ー

な

ど

）

最
寄
り
品
総
合
店

（
食
品
ス
ー

パ
ー

な
ど

）

679 60 32 41 19 65 25 39 22 4 15
100.0% 8.8% 4.7% 6.0% 2.8% 9.6% 3.7% 5.7% 3.2% 0.6% 2.2%
338 30 16 25 9 34 17 22 13 4 7

100.0% 8.9% 4.7% 7.4% 2.7% 10.1% 5.0% 6.5% 3.8% 1.2% 2.1%
257 25 10 14 5 25 6 15 7 0 6

100.0% 9.7% 3.9% 5.4% 1.9% 9.7% 2.3% 5.8% 2.7% 0.0% 2.3%
60 5 2 2 3 6 2 2 1 0 2

100.0% 8.3% 3.3% 3.3% 5.0% 10.0% 3.3% 3.3% 1.7% 0.0% 3.3%
12 0 2 0 1 0 0 0 0 0 0

100.0% 0.0% 16.7% 0.0% 8.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
12 0 2 0 1 0 0 0 1 0 0

100.0% 0.0% 16.7% 0.0% 8.3% 0.0% 0.0% 0.0% 8.3% 0.0% 0.0%
203 20 6 7 6 18 5 16 5 2 3

100.0% 9.9% 3.0% 3.4% 3.0% 8.9% 2.5% 7.9% 2.5% 1.0% 1.5%
208 21 12 18 5 27 10 12 8 0 4

100.0% 10.1% 5.8% 8.7% 2.4% 13.0% 4.8% 5.8% 3.8% 0.0% 1.9%
138 10 7 8 4 10 4 6 4 2 4

100.0% 7.2% 5.1% 5.8% 2.9% 7.2% 2.9% 4.3% 2.9% 1.4% 2.9%
61 5 2 4 1 4 4 3 3 0 2

100.0% 8.2% 3.3% 6.6% 1.6% 6.6% 6.6% 4.9% 4.9% 0.0% 3.3%
11 0 0 0 0 2 1 2 0 0 0

100.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 18.2% 9.1% 18.2% 0.0% 0.0% 0.0%
25 1 1 0 2 1 0 0 1 0 0

100.0% 4.0% 4.0% 0.0% 8.0% 4.0% 0.0% 0.0% 4.0% 0.0% 0.0%
29 3 3 4 1 3 1 0 1 0 2

100.0% 10.3% 10.3% 13.8% 3.4% 10.3% 3.4% 0.0% 3.4% 0.0% 6.9%
4 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0

100.0% 0.0% 25.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
35 3 1 2 1 4 0 1 0 0 0

100.0% 8.6% 2.9% 5.7% 2.9% 11.4% 0.0% 2.9% 0.0% 0.0% 0.0%
52 10 3 3 2 8 0 1 1 1 1

100.0% 19.2% 5.8% 5.8% 3.8% 15.4% 0.0% 1.9% 1.9% 1.9% 1.9%
298 24 15 17 6 30 16 16 14 2 7

100.0% 8.1% 5.0% 5.7% 2.0% 10.1% 5.4% 5.4% 4.7% 0.7% 2.3%
34 2 3 0 1 3 1 4 2 0 1

100.0% 5.9% 8.8% 0.0% 2.9% 8.8% 2.9% 11.8% 5.9% 0.0% 2.9%
120 10 8 8 3 12 2 6 3 0 3

100.0% 8.3% 6.7% 6.7% 2.5% 10.0% 1.7% 5.0% 2.5% 0.0% 2.5%
30 2 0 4 0 3 1 3 0 0 0

100.0% 6.7% 0.0% 13.3% 0.0% 10.0% 3.3% 10.0% 0.0% 0.0% 0.0%
25 2 0 0 1 1 1 1 0 0 0

100.0% 8.0% 0.0% 0.0% 4.0% 4.0% 4.0% 4.0% 0.0% 0.0% 0.0%
79 7 1 6 5 3 4 7 1 1 3

100.0% 8.9% 1.3% 7.6% 6.3% 3.8% 5.1% 8.9% 1.3% 1.3% 3.8%
6 0 1 1 0 1 0 0 1 0 0

100.0% 0.0% 16.7% 16.7% 0.0% 16.7% 0.0% 0.0% 16.7% 0.0% 0.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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デ

ィ
ス
カ
ウ
ン
ト
店

飲
食
店

（
レ
ス
ト
ラ
ン
・
喫
茶
店
な
ど

）

居
酒
屋
・
バ
ー

サ
ー

ビ
ス
店

（
美
容
・
理
容
・
ク
リ
ー

ニ
ン
グ
・

旅
行
代
理
店
・
ホ
テ
ル
・
レ
ン
タ
ル
店
な
ど

）

遊
技
場

（
パ
チ
ン
コ
・
ゲ
ー

ム
セ
ン
タ
ー

な
ど

）

金
融
機
関

公
共
施
設

（
コ
ミ

ュ
ニ
テ

ィ
ス
ペ
ー

ス
な
ど

）

オ
フ

ィ
ス

そ
の
他

無
回
答

22 61 37 70 5 4 32 20 12 94
3.2% 9.0% 5.4% 10.3% 0.7% 0.6% 4.7% 2.9% 1.8% 13.8%
5 28 19 33 3 2 15 7 7 42

1.5% 8.3% 5.6% 9.8% 0.9% 0.6% 4.4% 2.1% 2.1% 12.4%
15 28 12 21 1 1 16 12 4 34
5.8% 10.9% 4.7% 8.2% 0.4% 0.4% 6.2% 4.7% 1.6% 13.2%
1 4 5 14 1 0 1 1 0 8

1.7% 6.7% 8.3% 23.3% 1.7% 0.0% 1.7% 1.7% 0.0% 13.3%
0 1 1 2 0 0 0 0 1 4

0.0% 8.3% 8.3% 16.7% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 8.3% 33.3%
1 0 0 0 0 1 0 0 0 6

8.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 8.3% 0.0% 0.0% 0.0% 50.0%
7 19 8 26 3 1 10 8 3 30

3.4% 9.4% 3.9% 12.8% 1.5% 0.5% 4.9% 3.9% 1.5% 14.8%
7 17 8 15 0 0 10 5 4 25

3.4% 8.2% 3.8% 7.2% 0.0% 0.0% 4.8% 2.4% 1.9% 12.0%
4 9 11 19 1 1 7 4 3 20

2.9% 6.5% 8.0% 13.8% 0.7% 0.7% 5.1% 2.9% 2.2% 14.5%
3 8 4 6 1 0 2 2 0 7

4.9% 13.1% 6.6% 9.8% 1.6% 0.0% 3.3% 3.3% 0.0% 11.5%
0 2 0 1 0 0 1 0 0 2

0.0% 18.2% 0.0% 9.1% 0.0% 0.0% 9.1% 0.0% 0.0% 18.2%
1 3 5 1 0 1 1 1 1 5

4.0% 12.0% 20.0% 4.0% 0.0% 4.0% 4.0% 4.0% 4.0% 20.0%
0 3 0 2 0 0 1 0 1 4

0.0% 10.3% 0.0% 6.9% 0.0% 0.0% 3.4% 0.0% 3.4% 13.8%
0 0 1 0 0 1 0 0 0 1

0.0% 0.0% 25.0% 0.0% 0.0% 25.0% 0.0% 0.0% 0.0% 25.0%
2 2 3 3 1 1 2 4 1 4

5.7% 5.7% 8.6% 8.6% 2.9% 2.9% 5.7% 11.4% 2.9% 11.4%
1 3 3 4 1 0 3 1 1 5

1.9% 5.8% 5.8% 7.7% 1.9% 0.0% 5.8% 1.9% 1.9% 9.6%
9 38 14 28 1 1 12 7 5 36

3.0% 12.8% 4.7% 9.4% 0.3% 0.3% 4.0% 2.3% 1.7% 12.1%
1 3 1 2 0 0 5 2 0 3

2.9% 8.8% 2.9% 5.9% 0.0% 0.0% 14.7% 5.9% 0.0% 8.8%
3 5 7 17 2 0 4 2 2 23

2.5% 4.2% 5.8% 14.2% 1.7% 0.0% 3.3% 1.7% 1.7% 19.2%
0 3 0 3 0 0 1 2 1 7

0.0% 10.0% 0.0% 10.0% 0.0% 0.0% 3.3% 6.7% 3.3% 23.3%
2 2 2 4 0 0 1 1 0 7

8.0% 8.0% 8.0% 16.0% 0.0% 0.0% 4.0% 4.0% 0.0% 28.0%
4 5 6 9 0 2 4 1 2 8

5.1% 6.3% 7.6% 11.4% 0.0% 2.5% 5.1% 1.3% 2.5% 10.1%
0 0 1 0 0 0 0 0 0 1

0.0% 0.0% 16.7% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 16.7%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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空き店舗国の解体・撤去（過去 3年間）（問 19（1）） 

 

 

  

合
計

あ
る

な
い

わ
か
ら
な
い

無
回
答

1,859 594 1,013 104 148
100.0% 32.0% 54.5% 5.6% 8.0%
988 326 519 53 90

100.0% 33.0% 52.5% 5.4% 9.1%
623 205 346 39 33

100.0% 32.9% 55.5% 6.3% 5.3%
143 41 85 9 8

100.0% 28.7% 59.4% 6.3% 5.6%
43 7 32 2 2

100.0% 16.3% 74.4% 4.7% 4.7%
62 15 31 1 15

100.0% 24.2% 50.0% 1.6% 24.2%
460 161 247 20 32

100.0% 35.0% 53.7% 4.3% 7.0%
631 216 326 33 56

100.0% 34.2% 51.7% 5.2% 8.9%
362 98 219 23 22

100.0% 27.1% 60.5% 6.4% 6.1%
168 53 89 11 15

100.0% 31.5% 53.0% 6.5% 8.9%
47 10 25 7 5

100.0% 21.3% 53.2% 14.9% 10.6%
54 14 34 3 3

100.0% 25.9% 63.0% 5.6% 5.6%
114 34 64 6 10

100.0% 29.8% 56.1% 5.3% 8.8%
23 8 9 1 5

100.0% 34.8% 39.1% 4.3% 21.7%
72 27 31 8 6

100.0% 37.5% 43.1% 11.1% 8.3%
137 54 57 9 17

100.0% 39.4% 41.6% 6.6% 12.4%
981 304 540 55 82

100.0% 31.0% 55.0% 5.6% 8.4%
110 29 64 8 9

100.0% 26.4% 58.2% 7.3% 8.2%
272 75 165 11 21

100.0% 27.6% 60.7% 4.0% 7.7%
63 24 35 2 2

100.0% 38.1% 55.6% 3.2% 3.2%
46 23 19 2 2

100.0% 50.0% 41.3% 4.3% 4.3%
159 54 91 8 6

100.0% 34.0% 57.2% 5.0% 3.8%
19 4 11 1 3

100.0% 21.1% 57.9% 5.3% 15.8%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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解体・撤去後の利用状況（問 19（2）） 

 

 

 

 

  

合
計

新
し
い
店
舗

オ
フ

ィ
ス

商
店
街
の
共
同
利
用
施
設

住
宅

駐
車
場

空
き
地
の
ま
ま

そ
の
他

無
回
答

594 119 14 21 183 243 234 39 20
100.0% 20.0% 2.4% 3.5% 30.8% 40.9% 39.4% 6.6% 3.4%
326 55 8 11 125 125 128 22 11

100.0% 16.9% 2.5% 3.4% 38.3% 38.3% 39.3% 6.7% 3.4%
205 41 4 8 49 95 86 14 7

100.0% 20.0% 2.0% 3.9% 23.9% 46.3% 42.0% 6.8% 3.4%
41 14 1 2 6 13 15 3 1

100.0% 34.1% 2.4% 4.9% 14.6% 31.7% 36.6% 7.3% 2.4%
7 3 0 0 0 2 1 0 1

100.0% 42.9% 0.0% 0.0% 0.0% 28.6% 14.3% 0.0% 14.3%
15 6 1 0 3 8 4 0 0

100.0% 40.0% 6.7% 0.0% 20.0% 53.3% 26.7% 0.0% 0.0%
161 38 7 10 35 77 62 12 4

100.0% 23.6% 4.3% 6.2% 21.7% 47.8% 38.5% 7.5% 2.5%
216 24 5 2 99 75 80 10 12

100.0% 11.1% 2.3% 0.9% 45.8% 34.7% 37.0% 4.6% 5.6%
98 28 1 4 25 37 38 9 2

100.0% 28.6% 1.0% 4.1% 25.5% 37.8% 38.8% 9.2% 2.0%
53 10 0 2 13 25 27 2 1

100.0% 18.9% 0.0% 3.8% 24.5% 47.2% 50.9% 3.8% 1.9%
10 5 1 0 1 4 3 0 0

100.0% 50.0% 10.0% 0.0% 10.0% 40.0% 30.0% 0.0% 0.0%
14 2 0 0 3 7 8 0 0

100.0% 14.3% 0.0% 0.0% 21.4% 50.0% 57.1% 0.0% 0.0%
34 8 0 3 4 16 14 5 1

100.0% 23.5% 0.0% 8.8% 11.8% 47.1% 41.2% 14.7% 2.9%
8 4 0 0 3 2 2 1 0

100.0% 50.0% 0.0% 0.0% 37.5% 25.0% 25.0% 12.5% 0.0%
27 7 1 0 4 17 13 3 0

100.0% 25.9% 3.7% 0.0% 14.8% 63.0% 48.1% 11.1% 0.0%
54 5 2 1 8 29 28 4 1

100.0% 9.3% 3.7% 1.9% 14.8% 53.7% 51.9% 7.4% 1.9%
304 61 10 10 126 109 98 20 12

100.0% 20.1% 3.3% 3.3% 41.4% 35.9% 32.2% 6.6% 3.9%
29 6 0 1 7 14 14 3 0

100.0% 20.7% 0.0% 3.4% 24.1% 48.3% 48.3% 10.3% 0.0%
75 22 1 2 13 29 29 3 3

100.0% 29.3% 1.3% 2.7% 17.3% 38.7% 38.7% 4.0% 4.0%
24 2 0 1 10 14 12 1 2

100.0% 8.3% 0.0% 4.2% 41.7% 58.3% 50.0% 4.2% 8.3%
23 3 0 3 8 7 10 2 0

100.0% 13.0% 0.0% 13.0% 34.8% 30.4% 43.5% 8.7% 0.0%
54 12 0 3 7 23 30 2 0

100.0% 22.2% 0.0% 5.6% 13.0% 42.6% 55.6% 3.7% 0.0%
4 1 0 0 0 1 0 1 2

100.0% 25.0% 0.0% 0.0% 0.0% 25.0% 0.0% 25.0% 50.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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「新しい店舗」が商店街に与えた影響（問 19（2）） 

 

 

  

合
計

好
影
響

影
響
は
な
い

悪
影
響

無
回
答

119 71 25 4 19
100.0% 59.7% 21.0% 3.4% 16.0%
55 29 12 3 11

100.0% 52.7% 21.8% 5.5% 20.0%
41 28 8 0 5

100.0% 68.3% 19.5% 0.0% 12.2%
14 6 5 1 2

100.0% 42.9% 35.7% 7.1% 14.3%
3 3 0 0 0

100.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0%
6 5 0 0 1

100.0% 83.3% 0.0% 0.0% 16.7%
38 21 9 2 6

100.0% 55.3% 23.7% 5.3% 15.8%
24 14 5 1 4

100.0% 58.3% 20.8% 4.2% 16.7%
28 16 7 0 5

100.0% 57.1% 25.0% 0.0% 17.9%
10 7 2 0 1

100.0% 70.0% 20.0% 0.0% 10.0%
5 4 0 0 1

100.0% 80.0% 0.0% 0.0% 20.0%
2 2 0 0 0

100.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0%
8 4 1 1 2

100.0% 50.0% 12.5% 12.5% 25.0%
4 3 1 0 0

100.0% 75.0% 25.0% 0.0% 0.0%
7 5 1 0 1

100.0% 71.4% 14.3% 0.0% 14.3%
5 4 0 0 1

100.0% 80.0% 0.0% 0.0% 20.0%
61 30 17 2 12

100.0% 49.2% 27.9% 3.3% 19.7%
6 4 1 1 0

100.0% 66.7% 16.7% 16.7% 0.0%
22 16 3 0 3

100.0% 72.7% 13.6% 0.0% 13.6%
2 2 0 0 0

100.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0%
3 2 0 1 0

100.0% 66.7% 0.0% 33.3% 0.0%
12 7 3 0 2

100.0% 58.3% 25.0% 0.0% 16.7%
1 1 0 0 0

100.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



77 

 

「オフィス」が商店街に与えた影響（問 19（2）） 

 

 

  

合
計

好
影
響

影
響
は
な
い

悪
影
響

無
回
答

14 8 4 1 1
100.0% 57.1% 28.6% 7.1% 7.1%

8 4 3 1 0
100.0% 50.0% 37.5% 12.5% 0.0%

4 3 1 0 0
100.0% 75.0% 25.0% 0.0% 0.0%

1 0 0 0 1
100.0% 0.0% 0.0% 0.0% 100.0%

- - - - -
- - - - -
1 1 0 0 0

100.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0%
7 5 1 0 1

100.0% 71.4% 14.3% 0.0% 14.3%
5 2 3 0 0

100.0% 40.0% 60.0% 0.0% 0.0%
1 0 0 1 0

100.0% 0.0% 0.0% 100.0% 0.0%
- - - - -
- - - - -
1 1 0 0 0

100.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0%
- - - - -
- - - - -
- - - - -
- - - - -
- - - - -
- - - - -
1 0 1 0 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0%
2 1 1 0 0

100.0% 50.0% 50.0% 0.0% 0.0%
10 6 2 1 1

100.0% 60.0% 20.0% 10.0% 10.0%
- - - - -
- - - - -
1 1 0 0 0

100.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0%
- - - - -
- - - - -
- - - - -
- - - - -
- - - - -
- - - - -
- - - - -
- - - - -

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



78 

 

「商店街の共同利用施設」が商店街に与えた影響（問 19（2）） 

 

 

  

合
計

好
影
響

影
響
は
な
い

悪
影
響

無
回
答

21 11 6 0 4
100.0% 52.4% 28.6% 0.0% 19.0%
11 5 5 0 1

100.0% 45.5% 45.5% 0.0% 9.1%
8 5 1 0 2

100.0% 62.5% 12.5% 0.0% 25.0%
2 1 0 0 1

100.0% 50.0% 0.0% 0.0% 50.0%
- - - - -
- - - - -
- - - - -
- - - - -
10 7 2 0 1

100.0% 70.0% 20.0% 0.0% 10.0%
2 1 1 0 0

100.0% 50.0% 50.0% 0.0% 0.0%
4 1 2 0 1

100.0% 25.0% 50.0% 0.0% 25.0%
2 0 1 0 1

100.0% 0.0% 50.0% 0.0% 50.0%
- - - - -
- - - - -
- - - - -
- - - - -
3 2 0 0 1

100.0% 66.7% 0.0% 0.0% 33.3%
- - - - -
- - - - -
- - - - -
- - - - -
1 1 0 0 0

100.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0%
10 4 3 0 3

100.0% 40.0% 30.0% 0.0% 30.0%
1 1 0 0 0

100.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0%
2 1 1 0 0

100.0% 50.0% 50.0% 0.0% 0.0%
1 1 0 0 0

100.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0%
3 1 2 0 0

100.0% 33.3% 66.7% 0.0% 0.0%
3 2 0 0 1

100.0% 66.7% 0.0% 0.0% 33.3%
- - - - -
- - - - -

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



79 

 

「住宅」が商店街に与えた影響（問 19（2）） 

 

  

合
計

好
影
響

影
響
は
な
い

悪
影
響

無
回
答

183 12 74 68 29
100.0% 6.6% 40.4% 37.2% 15.8%
125 4 50 54 17

100.0% 3.2% 40.0% 43.2% 13.6%
49 7 22 12 8

100.0% 14.3% 44.9% 24.5% 16.3%
6 1 1 1 3

100.0% 16.7% 16.7% 16.7% 50.0%
- - - - -
- - - - -
3 0 1 1 1

100.0% 0.0% 33.3% 33.3% 33.3%
35 6 17 8 4

100.0% 17.1% 48.6% 22.9% 11.4%
99 2 39 41 17

100.0% 2.0% 39.4% 41.4% 17.2%
25 4 11 7 3

100.0% 16.0% 44.0% 28.0% 12.0%
13 0 5 5 3

100.0% 0.0% 38.5% 38.5% 23.1%
1 0 0 1 0

100.0% 0.0% 0.0% 100.0% 0.0%
3 0 1 2 0

100.0% 0.0% 33.3% 66.7% 0.0%
4 0 1 2 1

100.0% 0.0% 25.0% 50.0% 25.0%
3 0 0 2 1

100.0% 0.0% 0.0% 66.7% 33.3%
4 0 3 1 0

100.0% 0.0% 75.0% 25.0% 0.0%
8 1 4 1 2

100.0% 12.5% 50.0% 12.5% 25.0%
126 5 50 48 23

100.0% 4.0% 39.7% 38.1% 18.3%
7 0 3 3 1

100.0% 0.0% 42.9% 42.9% 14.3%
13 0 5 6 2

100.0% 0.0% 38.5% 46.2% 15.4%
10 2 4 4 0

100.0% 20.0% 40.0% 40.0% 0.0%
8 1 3 3 1

100.0% 12.5% 37.5% 37.5% 12.5%
7 3 2 2 0

100.0% 42.9% 28.6% 28.6% 0.0%
- - - - -
- - - - -

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



80 

 

「駐車場」が商店街に与えた影響（問 19（2）） 

 

  

合
計

好
影
響

影
響
は
な
い

悪
影
響

無
回
答

243 47 103 50 43
100.0% 19.3% 42.4% 20.6% 17.7%
125 22 55 23 25

100.0% 17.6% 44.0% 18.4% 20.0%
95 22 40 21 12

100.0% 23.2% 42.1% 22.1% 12.6%
13 0 6 5 2

100.0% 0.0% 46.2% 38.5% 15.4%
2 0 1 0 1

100.0% 0.0% 50.0% 0.0% 50.0%
8 3 1 1 3

100.0% 37.5% 12.5% 12.5% 37.5%
77 15 35 17 10

100.0% 19.5% 45.5% 22.1% 13.0%
75 16 33 11 15

100.0% 21.3% 44.0% 14.7% 20.0%
37 9 8 12 8

100.0% 24.3% 21.6% 32.4% 21.6%
25 3 16 3 3

100.0% 12.0% 64.0% 12.0% 12.0%
4 0 1 3 0

100.0% 0.0% 25.0% 75.0% 0.0%
7 2 3 2 0

100.0% 28.6% 42.9% 28.6% 0.0%
16 1 7 2 6

100.0% 6.3% 43.8% 12.5% 37.5%
2 1 0 0 1

100.0% 50.0% 0.0% 0.0% 50.0%
17 1 11 4 1

100.0% 5.9% 64.7% 23.5% 5.9%
29 4 14 5 6

100.0% 13.8% 48.3% 17.2% 20.7%
109 19 47 19 24

100.0% 17.4% 43.1% 17.4% 22.0%
14 4 4 4 2

100.0% 28.6% 28.6% 28.6% 14.3%
29 6 13 5 5

100.0% 20.7% 44.8% 17.2% 17.2%
14 5 3 5 1

100.0% 35.7% 21.4% 35.7% 7.1%
7 4 2 1 0

100.0% 57.1% 28.6% 14.3% 0.0%
23 4 8 7 4

100.0% 17.4% 34.8% 30.4% 17.4%
1 0 1 0 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



81 

 

「空き地のまま」が商店街に与えた影響（問 19（2）） 

 

  

合
計

好
影
響

影
響
は
な
い

悪
影
響

無
回
答

234 1 63 128 42
100.0% 0.4% 26.9% 54.7% 17.9%
128 0 40 62 26

100.0% 0.0% 31.3% 48.4% 20.3%
86 0 19 57 10

100.0% 0.0% 22.1% 66.3% 11.6%
15 1 2 8 4

100.0% 6.7% 13.3% 53.3% 26.7%
1 0 0 0 1

100.0% 0.0% 0.0% 0.0% 100.0%
4 0 2 1 1

100.0% 0.0% 50.0% 25.0% 25.0%
62 1 13 38 10

100.0% 1.6% 21.0% 61.3% 16.1%
80 0 26 37 17

100.0% 0.0% 32.5% 46.3% 21.3%
38 0 8 24 6

100.0% 0.0% 21.1% 63.2% 15.8%
27 0 13 12 2

100.0% 0.0% 48.1% 44.4% 7.4%
3 0 0 2 1

100.0% 0.0% 0.0% 66.7% 33.3%
8 0 1 6 1

100.0% 0.0% 12.5% 75.0% 12.5%
14 0 2 8 4

100.0% 0.0% 14.3% 57.1% 28.6%
2 0 0 1 1

100.0% 0.0% 0.0% 50.0% 50.0%
13 0 5 7 1

100.0% 0.0% 38.5% 53.8% 7.7%
28 0 8 15 5

100.0% 0.0% 28.6% 53.6% 17.9%
98 0 31 45 22

100.0% 0.0% 31.6% 45.9% 22.4%
14 0 2 10 2

100.0% 0.0% 14.3% 71.4% 14.3%
29 0 6 20 3

100.0% 0.0% 20.7% 69.0% 10.3%
12 0 2 9 1

100.0% 0.0% 16.7% 75.0% 8.3%
10 1 2 6 1

100.0% 10.0% 20.0% 60.0% 10.0%
30 0 7 16 7

100.0% 0.0% 23.3% 53.3% 23.3%
- - - - -
- - - - -

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



82 

 

「その他」が商店街に与えた影響（問 19（2）） 

 

  

合
計

好
影
響

影
響
は
な
い

悪
影
響

無
回
答

39 7 5 13 14
100.0% 17.9% 12.8% 33.3% 35.9%
22 2 1 10 9

100.0% 9.1% 4.5% 45.5% 40.9%
14 5 3 3 3

100.0% 35.7% 21.4% 21.4% 21.4%
3 0 1 0 2

100.0% 0.0% 33.3% 0.0% 66.7%
- - - - -
- - - - -
- - - - -
- - - - -
12 5 2 2 3

100.0% 41.7% 16.7% 16.7% 25.0%
10 1 2 3 4

100.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0%
9 0 0 5 4

100.0% 0.0% 0.0% 55.6% 44.4%
2 0 1 0 1

100.0% 0.0% 50.0% 0.0% 50.0%
- - - - -
- - - - -
- - - - -
- - - - -
5 0 0 3 2

100.0% 0.0% 0.0% 60.0% 40.0%
1 1 0 0 0

100.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0%
3 0 0 2 1

100.0% 0.0% 0.0% 66.7% 33.3%
4 2 1 0 1

100.0% 50.0% 25.0% 0.0% 25.0%
20 2 3 9 6

100.0% 10.0% 15.0% 45.0% 30.0%
3 1 1 0 1

100.0% 33.3% 33.3% 0.0% 33.3%
3 0 0 2 1

100.0% 0.0% 0.0% 66.7% 33.3%
1 0 0 0 1

100.0% 0.0% 0.0% 0.0% 100.0%
2 1 0 0 1

100.0% 50.0% 0.0% 0.0% 50.0%
2 1 0 0 1

100.0% 50.0% 0.0% 0.0% 50.0%
1 0 0 0 1

100.0% 0.0% 0.0% 0.0% 100.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



83 

 

今後の空き店舗の数（問 20） 

 

 

  

合
計

増
加
す
る

減
少
す
る

変
わ
ら
な
い

分
か
ら
な
い

無
回
答

1,859 673 189 532 367 98
100.0% 36.2% 10.2% 28.6% 19.7% 5.3%
988 409 77 246 197 59

100.0% 41.4% 7.8% 24.9% 19.9% 6.0%
623 225 74 191 117 16

100.0% 36.1% 11.9% 30.7% 18.8% 2.6%
143 27 23 51 37 5

100.0% 18.9% 16.1% 35.7% 25.9% 3.5%
43 0 10 26 4 3

100.0% 0.0% 23.3% 60.5% 9.3% 7.0%
62 12 5 18 12 15

100.0% 19.4% 8.1% 29.0% 19.4% 24.2%
460 128 75 154 82 21

100.0% 27.8% 16.3% 33.5% 17.8% 4.6%
631 277 36 149 127 42

100.0% 43.9% 5.7% 23.6% 20.1% 6.7%
362 114 40 127 68 13

100.0% 31.5% 11.0% 35.1% 18.8% 3.6%
168 69 9 43 41 6

100.0% 41.1% 5.4% 25.6% 24.4% 3.6%
47 10 4 16 14 3

100.0% 21.3% 8.5% 34.0% 29.8% 6.4%
54 20 7 21 4 2

100.0% 37.0% 13.0% 38.9% 7.4% 3.7%
114 51 16 20 21 6

100.0% 44.7% 14.0% 17.5% 18.4% 5.3%
23 4 2 2 10 5

100.0% 17.4% 8.7% 8.7% 43.5% 21.7%
72 33 4 18 15 2

100.0% 45.8% 5.6% 25.0% 20.8% 2.8%
137 61 16 21 28 11

100.0% 44.5% 11.7% 15.3% 20.4% 8.0%
981 310 89 312 212 58

100.0% 31.6% 9.1% 31.8% 21.6% 5.9%
110 50 12 32 10 6

100.0% 45.5% 10.9% 29.1% 9.1% 5.5%
272 98 32 78 52 12

100.0% 36.0% 11.8% 28.7% 19.1% 4.4%
63 26 5 16 15 1

100.0% 41.3% 7.9% 25.4% 23.8% 1.6%
46 26 7 6 6 1

100.0% 56.5% 15.2% 13.0% 13.0% 2.2%
159 63 23 43 26 4

100.0% 39.6% 14.5% 27.0% 16.4% 2.5%
19 6 1 6 3 3

100.0% 31.6% 5.3% 31.6% 15.8% 15.8%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



84 

 

実際に行っている空き店舗対策（問 21） 

 

  

合
計

コ
ミ

ュ
ニ
テ

ィ
施
設

（
交
流
サ
ロ
ン
・
休
憩

所
・
子
育
て
支
援
等

）
と
し
て
利
用

チ

ャ
レ
ン
ジ
シ

ョ
ッ
プ
等
の
創
業
者
支
援
の

場
と
し
て
利
用

N
P
O
・
産
学
官
連
携
等
の
活
動
場
所
と
し

て
提
供

駐
車
場
・
駐
輪
場
と
し
て
利
用

所
有
者
へ
積
極
的
に
活
用
す
る
よ
う
要
請

空
き
店
舗
情
報
の
発
信

、
出
典
希
望
者
に
対

す
る
誘
致
活
動

所
有
者
と
出
店
希
望
者
と
の
マ

ッ
チ
ン
グ

空
き
店
舗
の
改
修
費
用
に
係
る
補
助

空
き
店
舗
に
入
居
す
る
事
業
者
へ
の
家
賃
補

助 廃
業
意
向
の
あ
る
店
舗
の
把
握

、
廃
業
後
の

有
効
活
用
に
向
け
た
協
議

そ
の
他

特
に
何
も
し
て
い
な
い

無
回
答

1,859 144 78 43 78 170 147 96 85 90 40 43 1,135 244
100.0% 7.7% 4.2% 2.3% 4.2% 9.1% 7.9% 5.2% 4.6% 4.8% 2.2% 2.3% 61.1% 13.1%
988 58 28 17 35 73 45 37 22 25 18 20 634 151

100.0% 5.9% 2.8% 1.7% 3.5% 7.4% 4.6% 3.7% 2.2% 2.5% 1.8% 2.0% 64.2% 15.3%
623 64 40 19 36 75 75 45 47 47 13 12 361 55

100.0% 10.3% 6.4% 3.0% 5.8% 12.0% 12.0% 7.2% 7.5% 7.5% 2.1% 1.9% 57.9% 8.8%
143 14 6 5 3 12 20 12 13 15 7 7 81 11

100.0% 9.8% 4.2% 3.5% 2.1% 8.4% 14.0% 8.4% 9.1% 10.5% 4.9% 4.9% 56.6% 7.7%
43 4 3 2 3 7 4 1 1 2 1 3 27 7

100.0% 9.3% 7.0% 4.7% 7.0% 16.3% 9.3% 2.3% 2.3% 4.7% 2.3% 7.0% 62.8% 16.3%
62 4 1 0 1 3 3 1 2 1 1 1 32 20

100.0% 6.5% 1.6% 0.0% 1.6% 4.8% 4.8% 1.6% 3.2% 1.6% 1.6% 1.6% 51.6% 32.3%
460 52 32 18 21 55 57 39 35 35 12 13 248 52

100.0% 11.3% 7.0% 3.9% 4.6% 12.0% 12.4% 8.5% 7.6% 7.6% 2.6% 2.8% 53.9% 11.3%
631 39 15 6 26 53 26 25 13 23 12 10 422 85

100.0% 6.2% 2.4% 1.0% 4.1% 8.4% 4.1% 4.0% 2.1% 3.6% 1.9% 1.6% 66.9% 13.5%
362 24 18 11 11 34 31 14 21 17 4 14 226 36

100.0% 6.6% 5.0% 3.0% 3.0% 9.4% 8.6% 3.9% 5.8% 4.7% 1.1% 3.9% 62.4% 9.9%
168 10 5 3 9 11 17 6 8 5 5 2 106 21

100.0% 6.0% 3.0% 1.8% 5.4% 6.5% 10.1% 3.6% 4.8% 3.0% 3.0% 1.2% 63.1% 12.5%
47 2 0 1 0 3 1 0 1 2 2 0 29 10

100.0% 4.3% 0.0% 2.1% 0.0% 6.4% 2.1% 0.0% 2.1% 4.3% 4.3% 0.0% 61.7% 21.3%
54 5 5 3 4 6 6 6 4 3 4 1 29 8

100.0% 9.3% 9.3% 5.6% 7.4% 11.1% 11.1% 11.1% 7.4% 5.6% 7.4% 1.9% 53.7% 14.8%
114 11 2 1 5 6 6 4 2 3 1 3 67 24

100.0% 9.6% 1.8% 0.9% 4.4% 5.3% 5.3% 3.5% 1.8% 2.6% 0.9% 2.6% 58.8% 21.1%
23 1 1 0 2 2 3 2 1 2 0 0 8 8

100.0% 4.3% 4.3% 0.0% 8.7% 8.7% 13.0% 8.7% 4.3% 8.7% 0.0% 0.0% 34.8% 34.8%
72 9 4 1 2 6 8 2 8 7 2 1 42 6

100.0% 12.5% 5.6% 1.4% 2.8% 8.3% 11.1% 2.8% 11.1% 9.7% 2.8% 1.4% 58.3% 8.3%
137 15 5 3 5 10 11 6 7 13 2 3 82 21

100.0% 10.9% 3.6% 2.2% 3.6% 7.3% 8.0% 4.4% 5.1% 9.5% 1.5% 2.2% 59.9% 15.3%
981 46 24 15 28 70 47 42 22 21 17 25 658 151

100.0% 4.7% 2.4% 1.5% 2.9% 7.1% 4.8% 4.3% 2.2% 2.1% 1.7% 2.5% 67.1% 15.4%
110 10 8 3 12 14 12 9 9 11 1 1 57 17

100.0% 9.1% 7.3% 2.7% 10.9% 12.7% 10.9% 8.2% 8.2% 10.0% 0.9% 0.9% 51.8% 15.5%
272 17 12 10 11 32 26 11 14 15 9 7 152 30

100.0% 6.3% 4.4% 3.7% 4.0% 11.8% 9.6% 4.0% 5.1% 5.5% 3.3% 2.6% 55.9% 11.0%
63 12 5 3 7 11 9 5 9 8 4 1 28 7

100.0% 19.0% 7.9% 4.8% 11.1% 17.5% 14.3% 7.9% 14.3% 12.7% 6.3% 1.6% 44.4% 11.1%
46 10 9 3 4 9 12 7 8 9 3 0 18 2

100.0% 21.7% 19.6% 6.5% 8.7% 19.6% 26.1% 15.2% 17.4% 19.6% 6.5% 0.0% 39.1% 4.3%
159 23 10 4 9 17 22 14 8 6 2 4 86 8

100.0% 14.5% 6.3% 2.5% 5.7% 10.7% 13.8% 8.8% 5.0% 3.8% 1.3% 2.5% 54.1% 5.0%
19 2 1 1 0 1 0 0 0 0 0 1 12 2

100.0% 10.5% 5.3% 5.3% 0.0% 5.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 5.3% 63.2% 10.5%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



85 

 

実際に行っている空き店舗対策の効果（コミュニティ施設等）（問 21） 

 

  

合
計

大
変
有
効

ま
あ
ま
あ
有
効

あ
ま
り
効
果
な
し

全
く
効
果
な
し

無
回
答

144 31 70 23 3 17
100.0% 21.5% 48.6% 16.0% 2.1% 11.8%
58 10 28 10 2 8

100.0% 17.2% 48.3% 17.2% 3.4% 13.8%
64 11 36 10 1 6

100.0% 17.2% 56.3% 15.6% 1.6% 9.4%
14 6 4 2 0 2

100.0% 42.9% 28.6% 14.3% 0.0% 14.3%
4 2 2 0 0 0

100.0% 50.0% 50.0% 0.0% 0.0% 0.0%
4 2 0 1 0 1

100.0% 50.0% 0.0% 25.0% 0.0% 25.0%
52 14 28 5 1 4

100.0% 26.9% 53.8% 9.6% 1.9% 7.7%
39 4 19 11 1 4

100.0% 10.3% 48.7% 28.2% 2.6% 10.3%
24 4 11 3 0 6

100.0% 16.7% 45.8% 12.5% 0.0% 25.0%
10 1 4 1 1 3

100.0% 10.0% 40.0% 10.0% 10.0% 30.0%
2 2 0 0 0 0

100.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
5 3 1 1 0 0

100.0% 60.0% 20.0% 20.0% 0.0% 0.0%
11 2 7 2 0 0

100.0% 18.2% 63.6% 18.2% 0.0% 0.0%
1 1 0 0 0 0

100.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
9 2 5 1 0 1

100.0% 22.2% 55.6% 11.1% 0.0% 11.1%
15 2 10 2 0 1

100.0% 13.3% 66.7% 13.3% 0.0% 6.7%
46 10 17 8 2 9

100.0% 21.7% 37.0% 17.4% 4.3% 19.6%
10 1 8 1 0 0

100.0% 10.0% 80.0% 10.0% 0.0% 0.0%
17 1 11 2 1 2

100.0% 5.9% 64.7% 11.8% 5.9% 11.8%
12 5 5 1 0 1

100.0% 41.7% 41.7% 8.3% 0.0% 8.3%
10 5 4 1 0 0

100.0% 50.0% 40.0% 10.0% 0.0% 0.0%
23 4 10 7 0 2

100.0% 17.4% 43.5% 30.4% 0.0% 8.7%
2 1 0 0 0 1

100.0% 50.0% 0.0% 0.0% 0.0% 50.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



86 

 

実際に行っている空き店舗対策の効果（チャレンジショップ等）（問 21） 

  合
計

大
変
有
効

ま
あ
ま
あ
有
効

あ
ま
り
効
果
な
し

全
く
効
果
な
し

無
回
答

78 12 32 19 3 12
100.0% 15.4% 41.0% 24.4% 3.8% 15.4%
28 1 11 6 2 8

100.0% 3.6% 39.3% 21.4% 7.1% 28.6%
40 9 16 10 1 4

100.0% 22.5% 40.0% 25.0% 2.5% 10.0%
6 1 3 2 0 0

100.0% 16.7% 50.0% 33.3% 0.0% 0.0%
3 1 2 0 0 0

100.0% 33.3% 66.7% 0.0% 0.0% 0.0%
1 0 0 1 0 0

100.0% 0.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0%
32 3 16 9 2 2

100.0% 9.4% 50.0% 28.1% 6.3% 6.3%
15 0 6 5 1 3

100.0% 0.0% 40.0% 33.3% 6.7% 20.0%
18 6 5 4 0 3

100.0% 33.3% 27.8% 22.2% 0.0% 16.7%
5 0 2 0 0 3

100.0% 0.0% 40.0% 0.0% 0.0% 60.0%
- - - - - -
- - - - - -
5 2 2 1 0 0

100.0% 40.0% 40.0% 20.0% 0.0% 0.0%
2 1 1 0 0 0

100.0% 50.0% 50.0% 0.0% 0.0% 0.0%
1 0 0 0 0 1

100.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 100.0%
4 1 1 0 0 2

100.0% 25.0% 25.0% 0.0% 0.0% 50.0%
5 0 3 1 0 1

100.0% 0.0% 60.0% 20.0% 0.0% 20.0%
24 2 11 5 1 5

100.0% 8.3% 45.8% 20.8% 4.2% 20.8%
8 1 6 1 0 0

100.0% 12.5% 75.0% 12.5% 0.0% 0.0%
12 2 2 4 2 2

100.0% 16.7% 16.7% 33.3% 16.7% 16.7%
5 0 4 0 0 1

100.0% 0.0% 80.0% 0.0% 0.0% 20.0%
9 4 2 3 0 0

100.0% 44.4% 22.2% 33.3% 0.0% 0.0%
10 2 3 5 0 0

100.0% 20.0% 30.0% 50.0% 0.0% 0.0%
1 0 0 0 0 1

100.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 100.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



87 

 

実際に行っている空き店舗対策の効果（NPO・産学官連携等）（問 21） 

 

 

 

  

合
計

大
変
有
効

ま
あ
ま
あ
有
効

あ
ま
り
効
果
な
し

全
く
効
果
な
し

無
回
答

43 6 27 5 2 3
100.0% 14.0% 62.8% 11.6% 4.7% 7.0%
17 1 11 3 2 0

100.0% 5.9% 64.7% 17.6% 11.8% 0.0%
19 3 13 2 0 1

100.0% 15.8% 68.4% 10.5% 0.0% 5.3%
5 1 2 0 0 2

100.0% 20.0% 40.0% 0.0% 0.0% 40.0%
2 1 1 0 0 0

100.0% 50.0% 50.0% 0.0% 0.0% 0.0%
- - - - - -
- - - - - -
18 3 11 1 1 2

100.0% 16.7% 61.1% 5.6% 5.6% 11.1%
6 0 5 0 1 0

100.0% 0.0% 83.3% 0.0% 16.7% 0.0%
11 2 7 2 0 0

100.0% 18.2% 63.6% 18.2% 0.0% 0.0%
3 0 1 1 0 1

100.0% 0.0% 33.3% 33.3% 0.0% 33.3%
1 0 1 0 0 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0%
3 1 2 0 0 0

100.0% 33.3% 66.7% 0.0% 0.0% 0.0%
1 0 0 1 0 0

100.0% 0.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0%
- - - - - -
- - - - - -
1 0 0 1 0 0

100.0% 0.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0%
3 0 2 1 0 0

100.0% 0.0% 66.7% 33.3% 0.0% 0.0%
15 3 8 2 1 1

100.0% 20.0% 53.3% 13.3% 6.7% 6.7%
3 0 2 0 0 1

100.0% 0.0% 66.7% 0.0% 0.0% 33.3%
10 1 7 1 1 0

100.0% 10.0% 70.0% 10.0% 10.0% 0.0%
3 0 3 0 0 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0%
3 0 3 0 0 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0%
4 2 2 0 0 0

100.0% 50.0% 50.0% 0.0% 0.0% 0.0%
1 0 0 0 0 1

100.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 100.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



88 

 

実際に行っている空き店舗対策の効果（駐車場・駐輪場）（問 21） 

 

 

 

  

合
計

大
変
有
効

ま
あ
ま
あ
有
効

あ
ま
り
効
果
な
し

全
く
効
果
な
し

無
回
答

78 17 41 7 2 11
100.0% 21.8% 52.6% 9.0% 2.6% 14.1%
35 5 18 3 1 8

100.0% 14.3% 51.4% 8.6% 2.9% 22.9%
36 11 21 1 0 3

100.0% 30.6% 58.3% 2.8% 0.0% 8.3%
3 0 0 3 0 0

100.0% 0.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0%
3 1 1 0 1 0

100.0% 33.3% 33.3% 0.0% 33.3% 0.0%
1 0 1 0 0 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0%
21 3 13 2 1 2

100.0% 14.3% 61.9% 9.5% 4.8% 9.5%
26 8 16 0 0 2

100.0% 30.8% 61.5% 0.0% 0.0% 7.7%
11 1 5 1 0 4

100.0% 9.1% 45.5% 9.1% 0.0% 36.4%
9 2 2 3 0 2

100.0% 22.2% 22.2% 33.3% 0.0% 22.2%
- - - - - -
- - - - - -
4 0 3 0 1 0

100.0% 0.0% 75.0% 0.0% 25.0% 0.0%
5 3 1 0 0 1

100.0% 60.0% 20.0% 0.0% 0.0% 20.0%
2 0 1 1 0 0

100.0% 0.0% 50.0% 50.0% 0.0% 0.0%
2 1 0 0 0 1

100.0% 50.0% 0.0% 0.0% 0.0% 50.0%
5 0 4 1 0 0

100.0% 0.0% 80.0% 20.0% 0.0% 0.0%
28 8 11 4 1 4

100.0% 28.6% 39.3% 14.3% 3.6% 14.3%
12 2 8 1 0 1

100.0% 16.7% 66.7% 8.3% 0.0% 8.3%
11 3 6 0 0 2

100.0% 27.3% 54.5% 0.0% 0.0% 18.2%
7 2 4 1 0 0

100.0% 28.6% 57.1% 14.3% 0.0% 0.0%
4 0 2 0 1 1

100.0% 0.0% 50.0% 0.0% 25.0% 25.0%
9 1 6 0 0 2

100.0% 11.1% 66.7% 0.0% 0.0% 22.2%
- - - - - -
- - - - - -

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



89 

 

実際に行っている空き店舗対策の効果（所有者へ積極的に活用するよう要請）（問 21） 

 

 

 

  

合
計

大
変
有
効

ま
あ
ま
あ
有
効

あ
ま
り
効
果
な
し

全
く
効
果
な
し

無
回
答

170 5 37 78 18 32
100.0% 2.9% 21.8% 45.9% 10.6% 18.8%
73 2 14 31 9 17

100.0% 2.7% 19.2% 42.5% 12.3% 23.3%
75 2 17 38 8 10

100.0% 2.7% 22.7% 50.7% 10.7% 13.3%
12 1 3 5 0 3

100.0% 8.3% 25.0% 41.7% 0.0% 25.0%
7 0 3 2 1 1

100.0% 0.0% 42.9% 28.6% 14.3% 14.3%
3 0 0 2 0 1

100.0% 0.0% 0.0% 66.7% 0.0% 33.3%
55 2 18 25 6 4

100.0% 3.6% 32.7% 45.5% 10.9% 7.3%
53 1 12 18 8 14

100.0% 1.9% 22.6% 34.0% 15.1% 26.4%
34 2 4 19 2 7

100.0% 5.9% 11.8% 55.9% 5.9% 20.6%
11 0 1 5 1 4

100.0% 0.0% 9.1% 45.5% 9.1% 36.4%
3 0 0 3 0 0

100.0% 0.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0%
6 0 2 2 1 1

100.0% 0.0% 33.3% 33.3% 16.7% 16.7%
6 0 0 5 0 1

100.0% 0.0% 0.0% 83.3% 0.0% 16.7%
2 0 0 1 0 1

100.0% 0.0% 0.0% 50.0% 0.0% 50.0%
6 1 1 2 1 1

100.0% 16.7% 16.7% 33.3% 16.7% 16.7%
10 0 3 5 0 2

100.0% 0.0% 30.0% 50.0% 0.0% 20.0%
70 2 16 32 8 12

100.0% 2.9% 22.9% 45.7% 11.4% 17.1%
14 0 1 9 1 3

100.0% 0.0% 7.1% 64.3% 7.1% 21.4%
32 1 4 12 7 8

100.0% 3.1% 12.5% 37.5% 21.9% 25.0%
11 0 4 6 0 1

100.0% 0.0% 36.4% 54.5% 0.0% 9.1%
9 0 2 6 0 1

100.0% 0.0% 22.2% 66.7% 0.0% 11.1%
17 1 6 6 1 3

100.0% 5.9% 35.3% 35.3% 5.9% 17.6%
1 0 0 0 0 1

100.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 100.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



90 

 

実際に行っている空き店舗対策の効果（空き店舗情報の発信等）（問 21） 

 

 

 

  

合
計

大
変
有
効

ま
あ
ま
あ
有
効

あ
ま
り
効
果
な
し

全
く
効
果
な
し

無
回
答

147 14 54 55 6 18
100.0% 9.5% 36.7% 37.4% 4.1% 12.2%
45 2 18 13 4 8

100.0% 4.4% 40.0% 28.9% 8.9% 17.8%
75 6 25 35 1 8

100.0% 8.0% 33.3% 46.7% 1.3% 10.7%
20 5 8 5 0 2

100.0% 25.0% 40.0% 25.0% 0.0% 10.0%
4 0 2 1 1 0

100.0% 0.0% 50.0% 25.0% 25.0% 0.0%
3 1 1 1 0 0

100.0% 33.3% 33.3% 33.3% 0.0% 0.0%
57 7 20 23 1 6

100.0% 12.3% 35.1% 40.4% 1.8% 10.5%
26 0 8 12 2 4

100.0% 0.0% 30.8% 46.2% 7.7% 15.4%
31 3 14 8 2 4

100.0% 9.7% 45.2% 25.8% 6.5% 12.9%
17 1 4 8 1 3

100.0% 5.9% 23.5% 47.1% 5.9% 17.6%
1 0 1 0 0 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0%
6 1 3 2 0 0

100.0% 16.7% 50.0% 33.3% 0.0% 0.0%
6 2 2 1 0 1

100.0% 33.3% 33.3% 16.7% 0.0% 16.7%
3 0 2 1 0 0

100.0% 0.0% 66.7% 33.3% 0.0% 0.0%
8 2 3 1 0 2

100.0% 25.0% 37.5% 12.5% 0.0% 25.0%
11 0 3 6 0 2

100.0% 0.0% 27.3% 54.5% 0.0% 18.2%
47 3 21 16 4 3

100.0% 6.4% 44.7% 34.0% 8.5% 6.4%
12 1 4 4 0 3

100.0% 8.3% 33.3% 33.3% 0.0% 25.0%
26 3 9 9 2 3

100.0% 11.5% 34.6% 34.6% 7.7% 11.5%
9 0 4 5 0 0

100.0% 0.0% 44.4% 55.6% 0.0% 0.0%
12 0 6 5 0 1

100.0% 0.0% 50.0% 41.7% 0.0% 8.3%
22 5 4 9 0 4

100.0% 22.7% 18.2% 40.9% 0.0% 18.2%
- - - - - -
- - - - - -

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



91 

 

実際に行っている空き店舗対策の効果（マッチング）（問 21） 

 

 

 

  

合
計

大
変
有
効

ま
あ
ま
あ
有
効

あ
ま
り
効
果
な
し

全
く
効
果
な
し

無
回
答

96 10 40 25 4 17
100.0% 10.4% 41.7% 26.0% 4.2% 17.7%
37 2 16 10 4 5

100.0% 5.4% 43.2% 27.0% 10.8% 13.5%
45 6 16 13 0 10

100.0% 13.3% 35.6% 28.9% 0.0% 22.2%
12 1 7 2 0 2

100.0% 8.3% 58.3% 16.7% 0.0% 16.7%
1 0 1 0 0 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0%
1 1 0 0 0 0

100.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
39 2 18 12 1 6

100.0% 5.1% 46.2% 30.8% 2.6% 15.4%
25 1 10 6 3 5

100.0% 4.0% 40.0% 24.0% 12.0% 20.0%
14 2 8 2 0 2

100.0% 14.3% 57.1% 14.3% 0.0% 14.3%
6 1 1 2 0 2

100.0% 16.7% 16.7% 33.3% 0.0% 33.3%
- - - - - -
- - - - - -
6 2 2 1 0 1

100.0% 33.3% 33.3% 16.7% 0.0% 16.7%
4 2 0 1 0 1

100.0% 50.0% 0.0% 25.0% 0.0% 25.0%
2 0 1 1 0 0

100.0% 0.0% 50.0% 50.0% 0.0% 0.0%
2 1 0 0 0 1

100.0% 50.0% 0.0% 0.0% 0.0% 50.0%
6 0 4 2 0 0

100.0% 0.0% 66.7% 33.3% 0.0% 0.0%
42 1 16 11 3 11

100.0% 2.4% 38.1% 26.2% 7.1% 26.2%
9 2 2 3 0 2

100.0% 22.2% 22.2% 33.3% 0.0% 22.2%
11 2 4 3 0 2

100.0% 18.2% 36.4% 27.3% 0.0% 18.2%
5 1 3 1 0 0

100.0% 20.0% 60.0% 20.0% 0.0% 0.0%
7 1 4 1 1 0

100.0% 14.3% 57.1% 14.3% 14.3% 0.0%
14 2 7 4 0 1

100.0% 14.3% 50.0% 28.6% 0.0% 7.1%
- - - - - -
- - - - - -

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



92 

 

実際に行っている空き店舗対策の効果（空き店舗の改修費用に係る補助）（問 21） 

 

 

 

  

合
計

大
変
有
効

ま
あ
ま
あ
有
効

あ
ま
り
効
果
な
し

全
く
効
果
な
し

無
回
答

85 22 26 16 4 17
100.0% 25.9% 30.6% 18.8% 4.7% 20.0%
22 4 6 5 3 4

100.0% 18.2% 27.3% 22.7% 13.6% 18.2%
47 13 14 10 1 9

100.0% 27.7% 29.8% 21.3% 2.1% 19.1%
13 4 5 1 0 3

100.0% 30.8% 38.5% 7.7% 0.0% 23.1%
1 0 1 0 0 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0%
2 1 0 0 0 1

100.0% 50.0% 0.0% 0.0% 0.0% 50.0%
35 9 13 5 0 8

100.0% 25.7% 37.1% 14.3% 0.0% 22.9%
13 1 6 3 2 1

100.0% 7.7% 46.2% 23.1% 15.4% 7.7%
21 7 6 4 1 3

100.0% 33.3% 28.6% 19.0% 4.8% 14.3%
8 0 0 3 1 4

100.0% 0.0% 0.0% 37.5% 12.5% 50.0%
1 0 0 1 0 0

100.0% 0.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0%
4 2 1 0 0 1

100.0% 50.0% 25.0% 0.0% 0.0% 25.0%
2 2 0 0 0 0

100.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
1 1 0 0 0 0

100.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
8 3 1 2 0 2

100.0% 37.5% 12.5% 25.0% 0.0% 25.0%
7 4 2 1 0 0

100.0% 57.1% 28.6% 14.3% 0.0% 0.0%
22 3 6 4 4 5

100.0% 13.6% 27.3% 18.2% 18.2% 22.7%
9 3 2 1 0 3

100.0% 33.3% 22.2% 11.1% 0.0% 33.3%
14 4 5 3 0 2

100.0% 28.6% 35.7% 21.4% 0.0% 14.3%
9 4 3 1 0 1

100.0% 44.4% 33.3% 11.1% 0.0% 11.1%
8 1 3 3 0 1

100.0% 12.5% 37.5% 37.5% 0.0% 12.5%
8 0 4 1 0 3

100.0% 0.0% 50.0% 12.5% 0.0% 37.5%
- - - - - -
- - - - - -

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



93 

 

実際に行っている空き店舗対策の効果（家賃補助）（問 21） 

 

 

 

  

合
計

大
変
有
効

ま
あ
ま
あ
有
効

あ
ま
り
効
果
な
し

全
く
効
果
な
し

無
回
答

90 17 34 18 4 17
100.0% 18.9% 37.8% 20.0% 4.4% 18.9%
25 5 10 0 4 6

100.0% 20.0% 40.0% 0.0% 16.0% 24.0%
47 7 17 17 0 6

100.0% 14.9% 36.2% 36.2% 0.0% 12.8%
15 5 5 1 0 4

100.0% 33.3% 33.3% 6.7% 0.0% 26.7%
2 0 1 0 0 1

100.0% 0.0% 50.0% 0.0% 0.0% 50.0%
1 0 1 0 0 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0%
35 9 11 8 0 7

100.0% 25.7% 31.4% 22.9% 0.0% 20.0%
23 1 12 4 2 4

100.0% 4.3% 52.2% 17.4% 8.7% 17.4%
17 4 6 3 2 2

100.0% 23.5% 35.3% 17.6% 11.8% 11.8%
5 0 0 3 0 2

100.0% 0.0% 0.0% 60.0% 0.0% 40.0%
2 0 2 0 0 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0%
3 1 1 0 0 1

100.0% 33.3% 33.3% 0.0% 0.0% 33.3%
3 2 1 0 0 0

100.0% 66.7% 33.3% 0.0% 0.0% 0.0%
2 0 1 0 0 1

100.0% 0.0% 50.0% 0.0% 0.0% 50.0%
7 0 4 1 0 2

100.0% 0.0% 57.1% 14.3% 0.0% 28.6%
13 6 4 1 0 2

100.0% 46.2% 30.8% 7.7% 0.0% 15.4%
21 0 7 7 3 4

100.0% 0.0% 33.3% 33.3% 14.3% 19.0%
11 2 5 1 0 3

100.0% 18.2% 45.5% 9.1% 0.0% 27.3%
15 3 3 3 1 5

100.0% 20.0% 20.0% 20.0% 6.7% 33.3%
8 2 3 3 0 0

100.0% 25.0% 37.5% 37.5% 0.0% 0.0%
9 2 4 2 0 1

100.0% 22.2% 44.4% 22.2% 0.0% 11.1%
6 2 4 0 0 0

100.0% 33.3% 66.7% 0.0% 0.0% 0.0%
- - - - - -
- - - - - -

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



94 

 

実際に行っている空き店舗対策の効果（有効活用に向けた協議等）（問 21） 

 

 

 

  

合
計

大
変
有
効

ま
あ
ま
あ
有
効

あ
ま
り
効
果
な
し

全
く
効
果
な
し

無
回
答

40 4 11 13 7 5
100.0% 10.0% 27.5% 32.5% 17.5% 12.5%
18 3 3 5 5 2

100.0% 16.7% 16.7% 27.8% 27.8% 11.1%
13 0 3 6 2 2

100.0% 0.0% 23.1% 46.2% 15.4% 15.4%
7 1 4 2 0 0

100.0% 14.3% 57.1% 28.6% 0.0% 0.0%
1 0 1 0 0 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0%
1 0 0 0 0 1

100.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 100.0%
12 3 4 4 1 0

100.0% 25.0% 33.3% 33.3% 8.3% 0.0%
12 0 3 5 2 2

100.0% 0.0% 25.0% 41.7% 16.7% 16.7%
4 1 1 1 0 1

100.0% 25.0% 25.0% 25.0% 0.0% 25.0%
5 0 1 1 2 1

100.0% 0.0% 20.0% 20.0% 40.0% 20.0%
2 0 0 1 0 1

100.0% 0.0% 0.0% 50.0% 0.0% 50.0%
4 0 1 1 2 0

100.0% 0.0% 25.0% 25.0% 50.0% 0.0%
1 0 1 0 0 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0%
- - - - - -
- - - - - -
2 0 0 1 0 1

100.0% 0.0% 0.0% 50.0% 0.0% 50.0%
2 0 1 1 0 0

100.0% 0.0% 50.0% 50.0% 0.0% 0.0%
17 1 3 7 4 2

100.0% 5.9% 17.6% 41.2% 23.5% 11.8%
1 0 0 1 0 0

100.0% 0.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0%
9 1 3 1 2 2

100.0% 11.1% 33.3% 11.1% 22.2% 22.2%
4 1 2 1 0 0

100.0% 25.0% 50.0% 25.0% 0.0% 0.0%
3 1 1 1 0 0

100.0% 33.3% 33.3% 33.3% 0.0% 0.0%
2 0 1 0 1 0

100.0% 0.0% 50.0% 0.0% 50.0% 0.0%
- - - - - -
- - - - - -

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



95 

 

実際に行っている空き店舗対策の効果（その他）（問 21） 

 

 

  

合
計

大
変
有
効

ま
あ
ま
あ
有
効

あ
ま
り
効
果
な
し

全
く
効
果
な
し

無
回
答

43 9 14 4 1 15
100.0% 20.9% 32.6% 9.3% 2.3% 34.9%
20 3 5 2 0 10

100.0% 15.0% 25.0% 10.0% 0.0% 50.0%
12 4 4 1 1 2

100.0% 33.3% 33.3% 8.3% 8.3% 16.7%
7 1 3 1 0 2

100.0% 14.3% 42.9% 14.3% 0.0% 28.6%
3 1 1 0 0 1

100.0% 33.3% 33.3% 0.0% 0.0% 33.3%
1 0 1 0 0 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0%
13 5 4 1 0 3

100.0% 38.5% 30.8% 7.7% 0.0% 23.1%
10 1 3 0 0 6

100.0% 10.0% 30.0% 0.0% 0.0% 60.0%
14 3 5 1 1 4

100.0% 21.4% 35.7% 7.1% 7.1% 28.6%
2 0 0 1 0 1

100.0% 0.0% 0.0% 50.0% 0.0% 50.0%
- - - - - -
- - - - - -
1 0 1 0 0 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0%
3 0 1 1 0 1

100.0% 0.0% 33.3% 33.3% 0.0% 33.3%
- - - - - -
- - - - - -
1 0 0 0 0 1

100.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 100.0%
3 1 0 1 0 1

100.0% 33.3% 0.0% 33.3% 0.0% 33.3%
25 5 10 2 1 7

100.0% 20.0% 40.0% 8.0% 4.0% 28.0%
1 0 1 0 0 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0%
7 2 2 1 0 2

100.0% 28.6% 28.6% 14.3% 0.0% 28.6%
1 0 0 0 0 1

100.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 100.0%
- - - - - -
- - - - - -
4 1 1 0 0 2

100.0% 25.0% 25.0% 0.0% 0.0% 50.0%
1 0 0 0 0 1

100.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 100.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



96 

 

補助金の有無（コミュニティ施設等）（問 21） 

 

  
合
計

あ
り

な
し

無
回
答

144 51 69 24
100.0% 35.4% 47.9% 16.7%
58 27 24 7

100.0% 46.6% 41.4% 12.1%
64 19 32 13

100.0% 29.7% 50.0% 20.3%
14 4 7 3

100.0% 28.6% 50.0% 21.4%
4 0 3 1

100.0% 0.0% 75.0% 25.0%
4 1 3 0

100.0% 25.0% 75.0% 0.0%
52 19 21 12

100.0% 36.5% 40.4% 23.1%
39 14 19 6

100.0% 35.9% 48.7% 15.4%
24 11 10 3

100.0% 45.8% 41.7% 12.5%
10 2 8 0

100.0% 20.0% 80.0% 0.0%
2 0 2 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
5 0 4 1

100.0% 0.0% 80.0% 20.0%
11 5 4 2

100.0% 45.5% 36.4% 18.2%
1 0 1 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
9 3 6 0

100.0% 33.3% 66.7% 0.0%
15 3 10 2

100.0% 20.0% 66.7% 13.3%
46 17 22 7

100.0% 37.0% 47.8% 15.2%
10 3 4 3

100.0% 30.0% 40.0% 30.0%
17 8 6 3

100.0% 47.1% 35.3% 17.6%
12 4 6 2

100.0% 33.3% 50.0% 16.7%
10 7 1 2

100.0% 70.0% 10.0% 20.0%
23 5 13 5

100.0% 21.7% 56.5% 21.7%
2 1 1 0

100.0% 50.0% 50.0% 0.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



97 

 

補助金の有無（チャレンジショップ等）（問 21） 

 

  
合
計

あ
り

な
し

無
回
答

78 25 41 12
100.0% 32.1% 52.6% 15.4%
28 10 18 0

100.0% 35.7% 64.3% 0.0%
40 12 17 11

100.0% 30.0% 42.5% 27.5%
6 3 2 1

100.0% 50.0% 33.3% 16.7%
3 0 3 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
1 0 1 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
32 14 13 5

100.0% 43.8% 40.6% 15.6%
15 2 11 2

100.0% 13.3% 73.3% 13.3%
18 5 8 5

100.0% 27.8% 44.4% 27.8%
5 1 4 0

100.0% 20.0% 80.0% 0.0%
- - - -
- - - -
5 2 3 0

100.0% 40.0% 60.0% 0.0%
2 1 1 0

100.0% 50.0% 50.0% 0.0%
1 0 1 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
4 1 2 1

100.0% 25.0% 50.0% 25.0%
5 1 4 0

100.0% 20.0% 80.0% 0.0%
24 5 16 3

100.0% 20.8% 66.7% 12.5%
8 3 2 3

100.0% 37.5% 25.0% 37.5%
12 5 4 3

100.0% 41.7% 33.3% 25.0%
5 1 3 1

100.0% 20.0% 60.0% 20.0%
9 7 1 1

100.0% 77.8% 11.1% 11.1%
10 2 8 0

100.0% 20.0% 80.0% 0.0%
1 0 1 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



98 

 

補助金の有無（NPO・産学官連携等）（問 21） 

 

 

 

  

合
計

あ
り

な
し

無
回
答

43 8 27 8
100.0% 18.6% 62.8% 18.6%
17 2 12 3

100.0% 11.8% 70.6% 17.6%
19 3 12 4

100.0% 15.8% 63.2% 21.1%
5 3 1 1

100.0% 60.0% 20.0% 20.0%
2 0 2 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
- - - -
- - - -
18 6 7 5

100.0% 33.3% 38.9% 27.8%
6 0 5 1

100.0% 0.0% 83.3% 16.7%
11 1 8 2

100.0% 9.1% 72.7% 18.2%
3 0 3 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
1 1 0 0

100.0% 100.0% 0.0% 0.0%
3 0 3 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
1 0 1 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
- - - -
- - - -
1 0 1 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
3 0 3 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
15 2 10 3

100.0% 13.3% 66.7% 20.0%
3 2 1 0

100.0% 66.7% 33.3% 0.0%
10 1 5 4

100.0% 10.0% 50.0% 40.0%
3 1 2 0

100.0% 33.3% 66.7% 0.0%
3 0 2 1

100.0% 0.0% 66.7% 33.3%
4 2 2 0

100.0% 50.0% 50.0% 0.0%
1 0 1 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



99 

 

補助金の有無（駐車場・駐輪場）（問 21） 

 

 

 

  

合
計

あ
り

な
し

無
回
答

78 7 57 14
100.0% 9.0% 73.1% 17.9%
35 3 28 4

100.0% 8.6% 80.0% 11.4%
36 4 24 8

100.0% 11.1% 66.7% 22.2%
3 0 2 1

100.0% 0.0% 66.7% 33.3%
3 0 2 1

100.0% 0.0% 66.7% 33.3%
1 0 1 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
21 4 14 3

100.0% 19.0% 66.7% 14.3%
26 0 21 5

100.0% 0.0% 80.8% 19.2%
11 1 8 2

100.0% 9.1% 72.7% 18.2%
9 1 7 1

100.0% 11.1% 77.8% 11.1%
- - - -
- - - -
4 0 3 1

100.0% 0.0% 75.0% 25.0%
5 1 2 2

100.0% 20.0% 40.0% 40.0%
2 0 2 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
2 0 2 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
5 0 5 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
28 1 22 5

100.0% 3.6% 78.6% 17.9%
12 2 6 4

100.0% 16.7% 50.0% 33.3%
11 2 9 0

100.0% 18.2% 81.8% 0.0%
7 1 3 3

100.0% 14.3% 42.9% 42.9%
4 1 3 0

100.0% 25.0% 75.0% 0.0%
9 0 7 2

100.0% 0.0% 77.8% 22.2%
- - - -
- - - -

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



100 

 

補助金の有無（所有者へ積極的に活用するよう要請）（問 21） 

 

 

 

  

合
計

あ
り

な
し

無
回
答

170 6 136 28
100.0% 3.5% 80.0% 16.5%
73 2 62 9

100.0% 2.7% 84.9% 12.3%
75 2 59 14

100.0% 2.7% 78.7% 18.7%
12 2 8 2

100.0% 16.7% 66.7% 16.7%
7 0 4 3

100.0% 0.0% 57.1% 42.9%
3 0 3 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
55 3 40 12

100.0% 5.5% 72.7% 21.8%
53 2 49 2

100.0% 3.8% 92.5% 3.8%
34 0 27 7

100.0% 0.0% 79.4% 20.6%
11 1 7 3

100.0% 9.1% 63.6% 27.3%
3 0 3 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
6 0 4 2

100.0% 0.0% 66.7% 33.3%
6 0 4 2

100.0% 0.0% 66.7% 33.3%
2 0 2 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
6 0 5 1

100.0% 0.0% 83.3% 16.7%
10 0 7 3

100.0% 0.0% 70.0% 30.0%
70 3 60 7

100.0% 4.3% 85.7% 10.0%
14 2 12 0

100.0% 14.3% 85.7% 0.0%
32 1 24 7

100.0% 3.1% 75.0% 21.9%
11 0 8 3

100.0% 0.0% 72.7% 27.3%
9 0 9 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
17 0 10 7

100.0% 0.0% 58.8% 41.2%
1 0 1 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



101 

 

補助金の有無（空き店舗情報の発信等）（問 21） 

 

 

 

  

合
計

あ
り

な
し

無
回
答

147 18 112 17
100.0% 12.2% 76.2% 11.6%
45 8 33 4

100.0% 17.8% 73.3% 8.9%
75 8 56 11

100.0% 10.7% 74.7% 14.7%
20 2 16 2

100.0% 10.0% 80.0% 10.0%
4 0 4 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
3 0 3 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
57 7 46 4

100.0% 12.3% 80.7% 7.0%
26 4 21 1

100.0% 15.4% 80.8% 3.8%
31 3 20 8

100.0% 9.7% 64.5% 25.8%
17 4 12 1

100.0% 23.5% 70.6% 5.9%
1 0 1 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
6 0 5 1

100.0% 0.0% 83.3% 16.7%
6 0 4 2

100.0% 0.0% 66.7% 33.3%
3 0 3 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
8 1 4 3

100.0% 12.5% 50.0% 37.5%
11 2 8 1

100.0% 18.2% 72.7% 9.1%
47 4 38 5

100.0% 8.5% 80.9% 10.6%
12 3 8 1

100.0% 25.0% 66.7% 8.3%
26 2 21 3

100.0% 7.7% 80.8% 11.5%
9 1 7 1

100.0% 11.1% 77.8% 11.1%
12 3 8 1

100.0% 25.0% 66.7% 8.3%
22 2 18 2

100.0% 9.1% 81.8% 9.1%
- - - -
- - - -

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



102 

 

補助金の有無（マッチング）（問 21） 

 

 

 

  

合
計

あ
り

な
し

無
回
答

96 4 77 15
100.0% 4.2% 80.2% 15.6%
37 1 30 6

100.0% 2.7% 81.1% 16.2%
45 2 36 7

100.0% 4.4% 80.0% 15.6%
12 1 9 2

100.0% 8.3% 75.0% 16.7%
1 0 1 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
1 0 1 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
39 1 32 6

100.0% 2.6% 82.1% 15.4%
25 1 21 3

100.0% 4.0% 84.0% 12.0%
14 1 10 3

100.0% 7.1% 71.4% 21.4%
6 0 4 2

100.0% 0.0% 66.7% 33.3%
- - - -
- - - -
6 0 5 1

100.0% 0.0% 83.3% 16.7%
4 0 4 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
2 1 1 0

100.0% 50.0% 50.0% 0.0%
2 0 2 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
6 0 6 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
42 2 31 9

100.0% 4.8% 73.8% 21.4%
9 1 8 0

100.0% 11.1% 88.9% 0.0%
11 0 10 1

100.0% 0.0% 90.9% 9.1%
5 0 3 2

100.0% 0.0% 60.0% 40.0%
7 0 5 2

100.0% 0.0% 71.4% 28.6%
14 1 12 1

100.0% 7.1% 85.7% 7.1%
- - - -
- - - -

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



103 

 

補助金の有無（空き店舗の改修費用に係る補助）（問 21） 

 

 

 

  

合
計

あ
り

な
し

無
回
答

85 52 25 8
100.0% 61.2% 29.4% 9.4%
22 12 8 2

100.0% 54.5% 36.4% 9.1%
47 32 11 4

100.0% 68.1% 23.4% 8.5%
13 7 4 2

100.0% 53.8% 30.8% 15.4%
1 0 1 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
2 1 1 0

100.0% 50.0% 50.0% 0.0%
35 25 8 2

100.0% 71.4% 22.9% 5.7%
13 7 5 1

100.0% 53.8% 38.5% 7.7%
21 11 6 4

100.0% 52.4% 28.6% 19.0%
8 5 3 0

100.0% 62.5% 37.5% 0.0%
1 0 0 1

100.0% 0.0% 0.0% 100.0%
4 3 1 0

100.0% 75.0% 25.0% 0.0%
2 1 1 0

100.0% 50.0% 50.0% 0.0%
1 0 1 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
8 3 3 2

100.0% 37.5% 37.5% 25.0%
7 5 2 0

100.0% 71.4% 28.6% 0.0%
22 12 9 1

100.0% 54.5% 40.9% 4.5%
9 7 1 1

100.0% 77.8% 11.1% 11.1%
14 7 4 3

100.0% 50.0% 28.6% 21.4%
9 7 2 0

100.0% 77.8% 22.2% 0.0%
8 7 0 1

100.0% 87.5% 0.0% 12.5%
8 4 4 0

100.0% 50.0% 50.0% 0.0%
- - - -
- - - -

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



104 

 

補助金の有無（家賃補助）（問 21） 

 

 

 

  

合
計

あ
り

な
し

無
回
答

90 47 28 15
100.0% 52.2% 31.1% 16.7%
25 12 11 2

100.0% 48.0% 44.0% 8.0%
47 26 11 10

100.0% 55.3% 23.4% 21.3%
15 8 4 3

100.0% 53.3% 26.7% 20.0%
2 0 2 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
1 1 0 0

100.0% 100.0% 0.0% 0.0%
35 21 10 4

100.0% 60.0% 28.6% 11.4%
23 9 10 4

100.0% 39.1% 43.5% 17.4%
17 8 3 6

100.0% 47.1% 17.6% 35.3%
5 3 2 0

100.0% 60.0% 40.0% 0.0%
2 2 0 0

100.0% 100.0% 0.0% 0.0%
3 2 1 0

100.0% 66.7% 33.3% 0.0%
3 1 1 1

100.0% 33.3% 33.3% 33.3%
2 1 1 0

100.0% 50.0% 50.0% 0.0%
7 2 3 2

100.0% 28.6% 42.9% 28.6%
13 10 3 0

100.0% 76.9% 23.1% 0.0%
21 8 9 4

100.0% 38.1% 42.9% 19.0%
11 7 3 1

100.0% 63.6% 27.3% 9.1%
15 10 3 2

100.0% 66.7% 20.0% 13.3%
8 3 3 2

100.0% 37.5% 37.5% 25.0%
9 5 2 2

100.0% 55.6% 22.2% 22.2%
6 2 2 2

100.0% 33.3% 33.3% 33.3%
- - - -
- - - -

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



105 

 

補助金の有無（有効活用に向けた協議等）（問 21） 

 

 

 

  

合
計

あ
り

な
し

無
回
答

40 1 32 7
100.0% 2.5% 80.0% 17.5%
18 1 15 2

100.0% 5.6% 83.3% 11.1%
13 0 9 4

100.0% 0.0% 69.2% 30.8%
7 0 6 1

100.0% 0.0% 85.7% 14.3%
1 0 1 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
1 0 1 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
12 1 10 1

100.0% 8.3% 83.3% 8.3%
12 0 10 2

100.0% 0.0% 83.3% 16.7%
4 0 3 1

100.0% 0.0% 75.0% 25.0%
5 0 3 2

100.0% 0.0% 60.0% 40.0%
2 0 2 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
4 0 3 1

100.0% 0.0% 75.0% 25.0%
1 0 1 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%

2 0 1 1
100.0% 0.0% 50.0% 50.0%

2 0 2 0
100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
17 0 14 3

100.0% 0.0% 82.4% 17.6%
1 0 1 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
9 0 8 1

100.0% 0.0% 88.9% 11.1%
4 0 2 2

100.0% 0.0% 50.0% 50.0%
3 1 2 0

100.0% 33.3% 66.7% 0.0%
2 0 2 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



106 

 

補助金の有無（その他）（問 21） 

 

 

  

合
計

あ
り

な
し

無
回
答

43 7 27 9
100.0% 16.3% 62.8% 20.9%
20 4 12 4

100.0% 20.0% 60.0% 20.0%
12 2 7 3

100.0% 16.7% 58.3% 25.0%
7 1 4 2

100.0% 14.3% 57.1% 28.6%
3 0 3 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
1 0 1 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
13 3 8 2

100.0% 23.1% 61.5% 15.4%
10 2 6 2

100.0% 20.0% 60.0% 20.0%
14 0 10 4

100.0% 0.0% 71.4% 28.6%
2 0 2 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
- - - -
- - - -
1 1 0 0

100.0% 100.0% 0.0% 0.0%
3 1 1 1

100.0% 33.3% 33.3% 33.3%
- - - -
- - - -
1 0 0 1

100.0% 0.0% 0.0% 100.0%
3 2 1 0

100.0% 66.7% 33.3% 0.0%
25 2 20 3

100.0% 8.0% 80.0% 12.0%
1 1 0 0

100.0% 100.0% 0.0% 0.0%
7 1 2 4

100.0% 14.3% 28.6% 57.1%
1 0 1 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%
- - - -
- - - -
4 1 2 1

100.0% 25.0% 50.0% 25.0%
1 0 1 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



107 

 

有効利用策の提案（問 22（1）） 

 

  
合
計

あ
る

な
い

無
回
答

1,859 204 1,414 241
100.0% 11.0% 76.1% 13.0%
988 84 771 133

100.0% 8.5% 78.0% 13.5%
623 90 471 62

100.0% 14.4% 75.6% 10.0%
143 19 105 19

100.0% 13.3% 73.4% 13.3%
43 6 29 8

100.0% 14.0% 67.4% 18.6%
62 5 38 19

100.0% 8.1% 61.3% 30.6%
460 69 337 54

100.0% 15.0% 73.3% 11.7%
631 49 496 86

100.0% 7.8% 78.6% 13.6%
362 41 277 44

100.0% 11.3% 76.5% 12.2%
168 15 134 19

100.0% 8.9% 79.8% 11.3%
47 6 32 9

100.0% 12.8% 68.1% 19.1%
54 3 45 6

100.0% 5.6% 83.3% 11.1%
114 15 84 15

100.0% 13.2% 73.7% 13.2%
23 6 9 8

100.0% 26.1% 39.1% 34.8%
72 7 58 7

100.0% 9.7% 80.6% 9.7%
137 12 103 22

100.0% 8.8% 75.2% 16.1%
981 65 766 150

100.0% 6.6% 78.1% 15.3%
110 19 76 15

100.0% 17.3% 69.1% 13.6%
272 42 207 23

100.0% 15.4% 76.1% 8.5%
63 15 40 8

100.0% 23.8% 63.5% 12.7%
46 9 35 2

100.0% 19.6% 76.1% 4.3%
159 34 116 9

100.0% 21.4% 73.0% 5.7%
19 1 13 5

100.0% 5.3% 68.4% 26.3%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



108 

 

有効利用策の提案に対する同意の有無（問 22（2）） 

 

  
合
計

あ
る

な
い

交
渉
中

無
回
答

204 95 84 21 4
100.0% 46.6% 41.2% 10.3% 2.0%
84 39 38 6 1

100.0% 46.4% 45.2% 7.1% 1.2%
90 43 35 10 2

100.0% 47.8% 38.9% 11.1% 2.2%
19 9 7 3 0

100.0% 47.4% 36.8% 15.8% 0.0%
6 2 2 1 1

100.0% 33.3% 33.3% 16.7% 16.7%
5 2 2 1 0

100.0% 40.0% 40.0% 20.0% 0.0%
69 32 26 9 2

100.0% 46.4% 37.7% 13.0% 2.9%
49 23 21 5 0

100.0% 46.9% 42.9% 10.2% 0.0%
41 21 16 2 2

100.0% 51.2% 39.0% 4.9% 4.9%
15 8 5 2 0

100.0% 53.3% 33.3% 13.3% 0.0%
6 2 4 0 0

100.0% 33.3% 66.7% 0.0% 0.0%
3 1 1 1 0

100.0% 33.3% 33.3% 33.3% 0.0%
15 6 8 1 0

100.0% 40.0% 53.3% 6.7% 0.0%
6 2 3 1 0

100.0% 33.3% 50.0% 16.7% 0.0%
7 3 4 0 0

100.0% 42.9% 57.1% 0.0% 0.0%
12 8 3 1 0

100.0% 66.7% 25.0% 8.3% 0.0%
65 25 30 8 2

100.0% 38.5% 46.2% 12.3% 3.1%
19 10 7 2 0

100.0% 52.6% 36.8% 10.5% 0.0%
42 20 16 5 1

100.0% 47.6% 38.1% 11.9% 2.4%
15 8 5 2 0

100.0% 53.3% 33.3% 13.3% 0.0%
9 7 1 0 1

100.0% 77.8% 11.1% 0.0% 11.1%
34 14 17 3 0

100.0% 41.2% 50.0% 8.8% 0.0%
1 0 1 0 0

100.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答



109 

 

商店街やまちづくり会社が主導する取組（問 23（1）） 

 

 

 

  

合
計

所
有
者
へ
積
極
的
に
活
用
す
る
よ

う
要
請

有
効
利
用
策
を
所
有
者
へ
提
案

空
き
店
舗
情
報
の
発
信

、
出
店
希

望
者
等
に
対
す
る
誘
致
活
動

所
有
者
と
出
店
希
望
者
と
の
マ

ッ

チ
ン
グ

、
交
渉
へ
の
同
席

商
店
街
自
ら
が
コ
ミ

ュ
ニ
テ

ィ
ス

ペ
ー

ス
や
展
示
ス
ペ
ー

ス
等
と
し

て
利
用

廃
業
意
向
の
あ
る
店
舗
の
把
握

、

廃
業
後
の
有
効
活
用
に
向
け
て
協

議 そ
の
他

無
回
答

1,859 628 575 622 346 285 327 151 324
100.0% 33.8% 30.9% 33.5% 18.6% 15.3% 17.6% 8.1% 17.4%
988 329 297 295 149 137 161 89 195

100.0% 33.3% 30.1% 29.9% 15.1% 13.9% 16.3% 9.0% 19.7%
623 213 209 241 142 119 128 45 77

100.0% 34.2% 33.5% 38.7% 22.8% 19.1% 20.5% 7.2% 12.4%
143 50 44 55 41 19 31 13 19

100.0% 35.0% 30.8% 38.5% 28.7% 13.3% 21.7% 9.1% 13.3%
43 14 9 16 6 6 2 2 9

100.0% 32.6% 20.9% 37.2% 14.0% 14.0% 4.7% 4.7% 20.9%
62 22 16 15 8 4 5 2 24

100.0% 35.5% 25.8% 24.2% 12.9% 6.5% 8.1% 3.2% 38.7%
460 176 153 166 103 80 82 31 64

100.0% 38.3% 33.3% 36.1% 22.4% 17.4% 17.8% 6.7% 13.9%
631 196 188 188 97 84 114 55 133

100.0% 31.1% 29.8% 29.8% 15.4% 13.3% 18.1% 8.7% 21.1%
362 124 114 132 75 59 64 26 50

100.0% 34.3% 31.5% 36.5% 20.7% 16.3% 17.7% 7.2% 13.8%
168 49 51 66 35 27 34 13 30

100.0% 29.2% 30.4% 39.3% 20.8% 16.1% 20.2% 7.7% 17.9%
47 17 16 16 9 5 5 3 7

100.0% 36.2% 34.0% 34.0% 19.1% 10.6% 10.6% 6.4% 14.9%
54 23 14 19 9 12 9 5 7

100.0% 42.6% 25.9% 35.2% 16.7% 22.2% 16.7% 9.3% 13.0%
114 34 32 30 14 17 17 17 23

100.0% 29.8% 28.1% 26.3% 12.3% 14.9% 14.9% 14.9% 20.2%
23 9 7 5 4 1 2 1 10

100.0% 39.1% 30.4% 21.7% 17.4% 4.3% 8.7% 4.3% 43.5%
72 24 18 39 20 13 17 3 9

100.0% 33.3% 25.0% 54.2% 27.8% 18.1% 23.6% 4.2% 12.5%
137 38 42 40 32 24 30 12 25

100.0% 27.7% 30.7% 29.2% 23.4% 17.5% 21.9% 8.8% 18.2%
981 334 290 298 151 118 170 90 200

100.0% 34.0% 29.6% 30.4% 15.4% 12.0% 17.3% 9.2% 20.4%
110 35 24 31 26 18 20 10 23

100.0% 31.8% 21.8% 28.2% 23.6% 16.4% 18.2% 9.1% 20.9%
272 103 94 84 49 40 39 16 40

100.0% 37.9% 34.6% 30.9% 18.0% 14.7% 14.3% 5.9% 14.7%
63 21 24 29 13 12 13 6 4

100.0% 33.3% 38.1% 46.0% 20.6% 19.0% 20.6% 9.5% 6.3%
46 11 18 16 15 15 12 2 2

100.0% 23.9% 39.1% 34.8% 32.6% 32.6% 26.1% 4.3% 4.3%
159 54 60 80 39 44 23 10 16

100.0% 34.0% 37.7% 50.3% 24.5% 27.7% 14.5% 6.3% 10.1%
19 8 5 5 1 1 3 2 5

100.0% 42.1% 26.3% 26.3% 5.3% 5.3% 15.8% 10.5% 26.3%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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行政が主導する取組（問 23（2）） 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

合
計

空
き
店
舗
バ
ン
ク
等
に
よ
る
情
報
の
積

極
的
な
発
信

新
規
出
店
希
望
者
等
の
誘
致

公
共
施
設
の
誘
致
・
立
地

新
規
出
店
者
に
対
す
る
家
賃
補
助

店
舗
改
修
ま
た
は
リ
ノ
ベ
ー

シ

ョ
ン
費

用
に
対
す
る
補
助
金

長
期
的
な
視
野
に
立

っ
た
商
店
街
活
性

化
の
た
め
の
プ
ラ
ン
作
成
に
関
す
る
助

言 専
門
家
等
の
ア
ド
バ
イ
ザ
ー

派
遣

空
き
店
舗
対
策
に
関
す
る
勉
強
会
の
開

催 空
き
店
舗
が
解
消
さ
れ
た
場
合
に

、
税

負
担
を
減
ら
す
措
置

空
き
店
舗
が
解
消
さ
れ
な
い
場
合
に

、

税
負
担
を
増
や
す
措
置

そ
の
他

無
回
答

1,859 455 665 312 603 642 291 126 81 176 53 107 306
100.0% 24.5% 35.8% 16.8% 32.4% 34.5% 15.7% 6.8% 4.4% 9.5% 2.9% 5.8% 16.5%
988 243 345 146 327 312 134 62 54 89 22 64 169

100.0% 24.6% 34.9% 14.8% 33.1% 31.6% 13.6% 6.3% 5.5% 9.0% 2.2% 6.5% 17.1%
623 155 231 122 212 259 112 40 21 64 21 32 80

100.0% 24.9% 37.1% 19.6% 34.0% 41.6% 18.0% 6.4% 3.4% 10.3% 3.4% 5.1% 12.8%
143 40 66 34 46 48 29 13 2 14 7 7 19

100.0% 28.0% 46.2% 23.8% 32.2% 33.6% 20.3% 9.1% 1.4% 9.8% 4.9% 4.9% 13.3%
43 8 11 2 6 8 9 6 1 6 2 2 12

100.0% 18.6% 25.6% 4.7% 14.0% 18.6% 20.9% 14.0% 2.3% 14.0% 4.7% 4.7% 27.9%
62 9 12 8 12 15 7 5 3 3 1 2 26

100.0% 14.5% 19.4% 12.9% 19.4% 24.2% 11.3% 8.1% 4.8% 4.8% 1.6% 3.2% 41.9%
460 108 172 86 157 186 90 35 14 56 20 20 60

100.0% 23.5% 37.4% 18.7% 34.1% 40.4% 19.6% 7.6% 3.0% 12.2% 4.3% 4.3% 13.0%
631 146 204 96 202 200 75 41 38 51 13 42 124

100.0% 23.1% 32.3% 15.2% 32.0% 31.7% 11.9% 6.5% 6.0% 8.1% 2.1% 6.7% 19.7%
362 96 144 73 116 119 67 24 18 34 13 15 45

100.0% 26.5% 39.8% 20.2% 32.0% 32.9% 18.5% 6.6% 5.0% 9.4% 3.6% 4.1% 12.4%
168 45 68 27 55 55 23 11 6 15 5 10 31

100.0% 26.8% 40.5% 16.1% 32.7% 32.7% 13.7% 6.5% 3.6% 8.9% 3.0% 6.0% 18.5%
47 20 17 5 14 15 6 3 2 4 2 2 7

100.0% 42.6% 36.2% 10.6% 29.8% 31.9% 12.8% 6.4% 4.3% 8.5% 4.3% 4.3% 14.9%
54 20 15 3 18 21 7 4 0 8 0 3 7

100.0% 37.0% 27.8% 5.6% 33.3% 38.9% 13.0% 7.4% 0.0% 14.8% 0.0% 5.6% 13.0%
114 17 38 18 34 39 22 6 3 7 0 15 22

100.0% 14.9% 33.3% 15.8% 29.8% 34.2% 19.3% 5.3% 2.6% 6.1% 0.0% 13.2% 19.3%
23 3 7 4 7 7 1 2 0 1 0 0 10

100.0% 13.0% 30.4% 17.4% 30.4% 30.4% 4.3% 8.7% 0.0% 4.3% 0.0% 0.0% 43.5%
72 19 25 12 32 39 7 3 3 10 1 3 8

100.0% 26.4% 34.7% 16.7% 44.4% 54.2% 9.7% 4.2% 4.2% 13.9% 1.4% 4.2% 11.1%
137 38 49 36 47 48 21 6 7 17 6 7 18

100.0% 27.7% 35.8% 26.3% 34.3% 35.0% 15.3% 4.4% 5.1% 12.4% 4.4% 5.1% 13.1%
981 234 340 134 280 300 142 67 44 83 19 66 198

100.0% 23.9% 34.7% 13.7% 28.5% 30.6% 14.5% 6.8% 4.5% 8.5% 1.9% 6.7% 20.2%
110 28 38 21 43 39 13 10 5 9 7 7 14

100.0% 25.5% 34.5% 19.1% 39.1% 35.5% 11.8% 9.1% 4.5% 8.2% 6.4% 6.4% 12.7%
272 60 95 44 90 94 53 21 10 23 10 15 38

100.0% 22.1% 34.9% 16.2% 33.1% 34.6% 19.5% 7.7% 3.7% 8.5% 3.7% 5.5% 14.0%
63 20 25 9 26 28 15 3 2 7 2 2 6

100.0% 31.7% 39.7% 14.3% 41.3% 44.4% 23.8% 4.8% 3.2% 11.1% 3.2% 3.2% 9.5%
46 11 21 21 15 20 6 2 1 6 2 1 3

100.0% 23.9% 45.7% 45.7% 32.6% 43.5% 13.0% 4.3% 2.2% 13.0% 4.3% 2.2% 6.5%
159 41 68 33 64 68 33 13 7 19 5 6 14

100.0% 25.8% 42.8% 20.8% 40.3% 42.8% 20.8% 8.2% 4.4% 11.9% 3.1% 3.8% 8.8%
19 4 4 2 6 6 1 1 2 2 1 0 7

100.0% 21.1% 21.1% 10.5% 31.6% 31.6% 5.3% 5.3% 10.5% 10.5% 5.3% 0.0% 36.8%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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所有者税負担増に関して（問 24（1）） 

 

 

 

 

  

合
計

効
果
的
だ
と
思
う

効
果
的
だ
と
思
わ
な
い

分
か
ら
な
い

無
回
答

1,859 273 259 1,009 318
100.0% 14.7% 13.9% 54.3% 17.1%
988 141 128 547 172

100.0% 14.3% 13.0% 55.4% 17.4%
623 102 97 341 83

100.0% 16.4% 15.6% 54.7% 13.3%
143 21 28 73 21

100.0% 14.7% 19.6% 51.0% 14.7%
43 5 4 24 10

100.0% 11.6% 9.3% 55.8% 23.3%
62 4 2 24 32

100.0% 6.5% 3.2% 38.7% 51.6%
460 68 59 262 71

100.0% 14.8% 12.8% 57.0% 15.4%
631 81 82 347 121

100.0% 12.8% 13.0% 55.0% 19.2%
362 57 51 203 51

100.0% 15.7% 14.1% 56.1% 14.1%
168 33 30 82 23

100.0% 19.6% 17.9% 48.8% 13.7%
47 7 8 25 7

100.0% 14.9% 17.0% 53.2% 14.9%
54 7 13 26 8

100.0% 13.0% 24.1% 48.1% 14.8%
114 15 15 57 27

100.0% 13.2% 13.2% 50.0% 23.7%
23 5 1 7 10

100.0% 21.7% 4.3% 30.4% 43.5%
72 7 13 44 8

100.0% 9.7% 18.1% 61.1% 11.1%
137 19 19 71 28

100.0% 13.9% 13.9% 51.8% 20.4%
981 123 125 554 179

100.0% 12.5% 12.7% 56.5% 18.2%
110 23 14 53 20

100.0% 20.9% 12.7% 48.2% 18.2%
272 54 43 132 43

100.0% 19.9% 15.8% 48.5% 15.8%
63 9 12 38 4

100.0% 14.3% 19.0% 60.3% 6.3%
46 10 11 21 4

100.0% 21.7% 23.9% 45.7% 8.7%
159 26 21 85 27

100.0% 16.4% 13.2% 53.5% 17.0%
19 2 1 11 5

100.0% 10.5% 5.3% 57.9% 26.3%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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解体・撤去後の跡地に望むもの 1 位（問 24（3）） 

 

 

 

  

合
計

新
し
い
店
舗

オ
フ

ィ
ス

商
店
街
の
協
働
利
用
施
設

住
宅

駐
車
場

空
き
地
の
ま
ま

そ
の
他

無
回
答

1,859 1,125 19 102 48 107 21 28 409
100.0% 60.5% 1.0% 5.5% 2.6% 5.8% 1.1% 1.5% 22.0%
988 570 8 53 24 65 11 13 244

100.0% 57.7% 0.8% 5.4% 2.4% 6.6% 1.1% 1.3% 24.7%
623 405 7 34 23 34 8 12 100

100.0% 65.0% 1.1% 5.5% 3.7% 5.5% 1.3% 1.9% 16.1%
143 98 2 9 1 2 2 2 27

100.0% 68.5% 1.4% 6.3% 0.7% 1.4% 1.4% 1.4% 18.9%
43 24 1 4 0 2 0 0 12

100.0% 55.8% 2.3% 9.3% 0.0% 4.7% 0.0% 0.0% 27.9%
62 28 1 2 0 4 0 1 26

100.0% 45.2% 1.6% 3.2% 0.0% 6.5% 0.0% 1.6% 41.9%
460 307 10 28 7 20 1 7 80

100.0% 66.7% 2.2% 6.1% 1.5% 4.3% 0.2% 1.5% 17.4%
631 375 2 27 27 34 8 9 149

100.0% 59.4% 0.3% 4.3% 4.3% 5.4% 1.3% 1.4% 23.6%
362 234 3 21 7 24 3 5 65

100.0% 64.6% 0.8% 5.8% 1.9% 6.6% 0.8% 1.4% 18.0%
168 90 1 13 3 14 4 2 41

100.0% 53.6% 0.6% 7.7% 1.8% 8.3% 2.4% 1.2% 24.4%
47 25 2 3 0 5 1 0 11

100.0% 53.2% 4.3% 6.4% 0.0% 10.6% 2.1% 0.0% 23.4%
54 31 0 4 2 2 1 3 11

100.0% 57.4% 0.0% 7.4% 3.7% 3.7% 1.9% 5.6% 20.4%
114 52 1 5 2 7 3 1 43

100.0% 45.6% 0.9% 4.4% 1.8% 6.1% 2.6% 0.9% 37.7%
23 11 0 1 0 1 0 1 9

100.0% 47.8% 0.0% 4.3% 0.0% 4.3% 0.0% 4.3% 39.1%
72 49 1 8 1 2 1 1 9

100.0% 68.1% 1.4% 11.1% 1.4% 2.8% 1.4% 1.4% 12.5%
137 78 1 5 5 15 2 4 27

100.0% 56.9% 0.7% 3.6% 3.6% 10.9% 1.5% 2.9% 19.7%
981 582 8 56 26 48 9 8 244

100.0% 59.3% 0.8% 5.7% 2.7% 4.9% 0.9% 0.8% 24.9%
110 72 2 2 1 5 2 2 24

100.0% 65.5% 1.8% 1.8% 0.9% 4.5% 1.8% 1.8% 21.8%
272 175 1 10 4 14 2 5 61

100.0% 64.3% 0.4% 3.7% 1.5% 5.1% 0.7% 1.8% 22.4%
63 43 1 3 3 2 0 2 9

100.0% 68.3% 1.6% 4.8% 4.8% 3.2% 0.0% 3.2% 14.3%
46 31 0 0 1 8 1 1 4

100.0% 67.4% 0.0% 0.0% 2.2% 17.4% 2.2% 2.2% 8.7%
159 88 5 16 7 12 3 3 25

100.0% 55.3% 3.1% 10.1% 4.4% 7.5% 1.9% 1.9% 15.7%
19 7 0 2 0 1 1 2 6

100.0% 36.8% 0.0% 10.5% 0.0% 5.3% 5.3% 10.5% 31.6%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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解体・撤去後の跡地に望むもの 2 位（問 24（3）） 

 

 

  

合
計

新
し
い
店
舗

オ
フ

ィ
ス

商
店
街
の
協
働
利
用
施
設

住
宅

駐
車
場

空
き
地
の
ま
ま

そ
の
他

無
回
答

1,450 139 409 408 107 194 13 16 164
100.0% 9.6% 28.2% 28.1% 7.4% 13.4% 0.9% 1.1% 11.3%
744 73 199 212 68 93 9 6 84

100.0% 9.8% 26.7% 28.5% 9.1% 12.5% 1.2% 0.8% 11.3%
523 47 148 150 31 83 4 6 54

100.0% 9.0% 28.3% 28.7% 5.9% 15.9% 0.8% 1.1% 10.3%
116 10 48 28 6 11 0 3 10

100.0% 8.6% 41.4% 24.1% 5.2% 9.5% 0.0% 2.6% 8.6%
31 4 7 12 1 0 0 0 7

100.0% 12.9% 22.6% 38.7% 3.2% 0.0% 0.0% 0.0% 22.6%
36 5 7 6 1 7 0 1 9

100.0% 13.9% 19.4% 16.7% 2.8% 19.4% 0.0% 2.8% 25.0%
380 42 111 120 18 45 3 4 37

100.0% 11.1% 29.2% 31.6% 4.7% 11.8% 0.8% 1.1% 9.7%
482 34 133 131 62 66 2 1 53

100.0% 7.1% 27.6% 27.2% 12.9% 13.7% 0.4% 0.2% 11.0%
297 25 89 90 7 35 6 8 37

100.0% 8.4% 30.0% 30.3% 2.4% 11.8% 2.0% 2.7% 12.5%
127 18 35 27 7 21 0 2 17

100.0% 14.2% 27.6% 21.3% 5.5% 16.5% 0.0% 1.6% 13.4%
36 5 12 8 3 4 1 0 3

100.0% 13.9% 33.3% 22.2% 8.3% 11.1% 2.8% 0.0% 8.3%
43 5 8 12 5 9 0 0 4

100.0% 11.6% 18.6% 27.9% 11.6% 20.9% 0.0% 0.0% 9.3%
71 8 16 17 5 12 1 1 11

100.0% 11.3% 22.5% 23.9% 7.0% 16.9% 1.4% 1.4% 15.5%
14 2 5 3 0 2 0 0 2

100.0% 14.3% 35.7% 21.4% 0.0% 14.3% 0.0% 0.0% 14.3%
63 6 21 14 3 9 0 0 10

100.0% 9.5% 33.3% 22.2% 4.8% 14.3% 0.0% 0.0% 15.9%
110 9 34 25 12 15 2 0 13

100.0% 8.2% 30.9% 22.7% 10.9% 13.6% 1.8% 0.0% 11.8%
737 76 226 193 52 91 7 7 85

100.0% 10.3% 30.7% 26.2% 7.1% 12.3% 0.9% 0.9% 11.5%
86 1 22 22 9 22 1 1 8

100.0% 1.2% 25.6% 25.6% 10.5% 25.6% 1.2% 1.2% 9.3%
211 13 49 74 13 25 2 6 29

100.0% 6.2% 23.2% 35.1% 6.2% 11.8% 0.9% 2.8% 13.7%
54 4 15 18 4 6 0 1 6

100.0% 7.4% 27.8% 33.3% 7.4% 11.1% 0.0% 1.9% 11.1%
42 3 9 16 5 5 0 0 4

100.0% 7.1% 21.4% 38.1% 11.9% 11.9% 0.0% 0.0% 9.5%
134 24 30 45 9 17 1 1 7

100.0% 17.9% 22.4% 33.6% 6.7% 12.7% 0.7% 0.7% 5.2%
13 3 3 1 0 4 0 0 2

100.0% 23.1% 23.1% 7.7% 0.0% 30.8% 0.0% 0.0% 15.4%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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解体・撤去後の跡地に望むもの 3 位（問 24（3）） 

 

 

 

 

  

合
計

新
し
い
店
舗

オ
フ

ィ
ス

商
店
街
の
協
働
利
用
施
設

住
宅

駐
車
場

空
き
地
の
ま
ま

そ
の
他

無
回
答

1,286 65 209 252 171 323 53 39 174
100.0% 5.1% 16.3% 19.6% 13.3% 25.1% 4.1% 3.0% 13.5%
660 34 88 119 103 178 26 16 96

100.0% 5.2% 13.3% 18.0% 15.6% 27.0% 3.9% 2.4% 14.5%
469 27 89 96 53 113 17 17 57

100.0% 5.8% 19.0% 20.5% 11.3% 24.1% 3.6% 3.6% 12.2%
106 2 21 27 13 23 6 2 12

100.0% 1.9% 19.8% 25.5% 12.3% 21.7% 5.7% 1.9% 11.3%
24 1 5 3 0 5 1 3 6

100.0% 4.2% 20.8% 12.5% 0.0% 20.8% 4.2% 12.5% 25.0%
27 1 6 7 2 4 3 1 3

100.0% 3.7% 22.2% 25.9% 7.4% 14.8% 11.1% 3.7% 11.1%
343 13 60 81 32 89 14 11 43

100.0% 3.8% 17.5% 23.6% 9.3% 25.9% 4.1% 3.2% 12.5%
429 23 67 68 75 116 26 8 46

100.0% 5.4% 15.6% 15.9% 17.5% 27.0% 6.1% 1.9% 10.7%
260 20 43 59 30 52 3 12 41

100.0% 7.7% 16.5% 22.7% 11.5% 20.0% 1.2% 4.6% 15.8%
110 6 18 14 21 30 4 3 14

100.0% 5.5% 16.4% 12.7% 19.1% 27.3% 3.6% 2.7% 12.7%
33 1 5 6 4 8 1 0 8

100.0% 3.0% 15.2% 18.2% 12.1% 24.2% 3.0% 0.0% 24.2%
39 2 7 9 1 10 2 3 5

100.0% 5.1% 17.9% 23.1% 2.6% 25.6% 5.1% 7.7% 12.8%
60 0 5 14 8 16 3 2 12

100.0% 0.0% 8.3% 23.3% 13.3% 26.7% 5.0% 3.3% 20.0%
12 0 4 1 0 2 0 0 5

100.0% 0.0% 33.3% 8.3% 0.0% 16.7% 0.0% 0.0% 41.7%
53 2 6 11 8 17 3 1 5

100.0% 3.8% 11.3% 20.8% 15.1% 32.1% 5.7% 1.9% 9.4%
97 7 17 15 21 23 4 1 9

100.0% 7.2% 17.5% 15.5% 21.6% 23.7% 4.1% 1.0% 9.3%
652 28 100 130 84 177 22 16 95

100.0% 4.3% 15.3% 19.9% 12.9% 27.1% 3.4% 2.5% 14.6%
78 5 13 11 13 18 8 2 8

100.0% 6.4% 16.7% 14.1% 16.7% 23.1% 10.3% 2.6% 10.3%
182 9 33 44 18 34 7 7 30

100.0% 4.9% 18.1% 24.2% 9.9% 18.7% 3.8% 3.8% 16.5%
48 2 10 9 7 9 2 4 5

100.0% 4.2% 20.8% 18.8% 14.6% 18.8% 4.2% 8.3% 10.4%
38 3 4 6 2 14 3 1 5

100.0% 7.9% 10.5% 15.8% 5.3% 36.8% 7.9% 2.6% 13.2%
127 9 24 23 16 29 4 7 15

100.0% 7.1% 18.9% 18.1% 12.6% 22.8% 3.1% 5.5% 11.8%
11 0 2 3 2 2 0 0 2

100.0% 0.0% 18.2% 27.3% 18.2% 18.2% 0.0% 0.0% 18.2%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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空き店舗の所有者に増税など不利益を生じさせること（問 24（4）） 

 

 

 

 

  

合
計

思
う

思
わ
な
い

分
か
ら
な
い

無
回
答

1,859 227 473 832 327
100.0% 12.2% 25.4% 44.8% 17.6%
988 121 227 466 174

100.0% 12.2% 23.0% 47.2% 17.6%
623 82 180 269 92

100.0% 13.2% 28.9% 43.2% 14.8%
143 17 44 60 22

100.0% 11.9% 30.8% 42.0% 15.4%
43 3 9 20 11

100.0% 7.0% 20.9% 46.5% 25.6%
62 4 13 17 28

100.0% 6.5% 21.0% 27.4% 45.2%
460 61 112 213 74

100.0% 13.3% 24.3% 46.3% 16.1%
631 66 158 291 116

100.0% 10.5% 25.0% 46.1% 18.4%
362 51 91 167 53

100.0% 14.1% 25.1% 46.1% 14.6%
168 22 55 65 26

100.0% 13.1% 32.7% 38.7% 15.5%
47 9 12 20 6

100.0% 19.1% 25.5% 42.6% 12.8%
54 4 17 23 10

100.0% 7.4% 31.5% 42.6% 18.5%
114 12 25 43 34

100.0% 10.5% 21.9% 37.7% 29.8%
23 2 3 10 8

100.0% 8.7% 13.0% 43.5% 34.8%
72 6 27 30 9

100.0% 8.3% 37.5% 41.7% 12.5%
137 13 47 54 23

100.0% 9.5% 34.3% 39.4% 16.8%
981 113 214 467 187

100.0% 11.5% 21.8% 47.6% 19.1%
110 20 16 53 21

100.0% 18.2% 14.5% 48.2% 19.1%
272 39 76 108 49

100.0% 14.3% 27.9% 39.7% 18.0%
63 6 24 26 7

100.0% 9.5% 38.1% 41.3% 11.1%
46 10 21 13 2

100.0% 21.7% 45.7% 28.3% 4.3%
159 19 45 70 25

100.0% 11.9% 28.3% 44.0% 15.7%
19 1 3 11 4

100.0% 5.3% 15.8% 57.9% 21.1%

地域 北海道

東北

関東

中部

近畿

中国

四国

九州・沖縄

無回答

立地環境 繁華街

住宅街

駅前・駅ビル

ロードサイド

オフィス街

観光地

その他

無回答

商店街
タイプ

総数

近隣型商店街

地域型商店街

広域型商店街

超広域型商店街

無回答
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２．調査票 

※ 本調査では、調査票のうち、問 1から問 4及び問 11 以降の項目を利用しています。 

 



117 

 

 



118 

 

 



119 

 

 



120 

 

 



121 

 

 



122 

 

 



123 

 

 



124 

 

 



125 

 

 



126 

 

 



127 

 

 



128 

 

 



129 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

空き店舗実態調査報告書 

平成２９年３月 

発行 経済産業省 中小企業庁 経営支援部 商業課 

〒１００－８９１２ 

東京都千代田区霞が関 1－3－1 

ＴＥＬ０３－３５０１－１９２９ 

実施 ランドブレイン株式会社 

〒１０２－００９３ 

東京都千代田区平河町 1－2－10 平河町第一生命ビル 7階 

ＴＥＬ０３－３２６３－３８１１ 

 

 

 



 

 

 

 


