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三角定規が二つ重なるデザイン。

それは例えば、建築デザインとグラフィック・デザイン。
ファッション・デザインとインテリア・デザイン。
そうした異分野のデザインが出会い新しい価値を生む運動体として
鋭角的に時代の新視点をコラボレーションによって発見していきます。
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三つの点を結ぶデザイン。

三角定規の三つの頂点は
デザインを使う人つまり消費者と
デザインを提供する人つまり企業と
デザインを作る人つまりデザイナーが
太く豊かな線で結ばれるトライアングルです。
お互いに支えあい、人、企業、学校、
そして世界をネットワークしていきます。
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新しい生活のモノサシとなるデザイン。

デザインの運動体｢DESIGN ASSOCIATION｣は
フラットでフェアでフェイスフルな組織体として
新たな生活の中の美しいDNAとなることを目指していきます。



２００７年の２００７年のデザインデザイン活動活動

DESIGN ASSOCIATION npo



日本初のデザイン情報TV番組

ナビゲーター：はな

デザインニュースフラッシュ デザイン特講



デザイン特講



4月

TOKYO DESIGN PREMIO
Tokyo Designer’s Week in MILANO
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ＴＯＫＹＯ DESIGN PREMIO
MILANO ＳＡＬＯＮＥ 2007.4月



MILANO Salone「TOKYO DESIGN PREMIO」



MILANO Salone「TOKYO DESIGN PREMIO」
MORI BUILDING



Team Lab

MILANO Salone「TOKYO DESIGN PREMIO」



JR東京駅サピアタワー
オープニングイベント

×

５月





KENZO PARFUMS プレス発表
「TOKYO BY KENZO」

KENZO
PARFUMS ×

６月





イベントプロモーション
LG電子 TOUCH&DESIGN展

×

７月





イベントプロモーション
MAZDA DEMIO NEW TARGET EXPO    

×

８月



イベントプロモーション
MAZDA DEMIO NEW TARGET EXPO    2007.7月



Ｍｉｃｒｏｓｏｆｔ リミックス
at東京国際フォーラム

×

９月











世界デザインコンペティション

ＬＯＶＥ ＹＯＵＲ ＥＲＡＴＨ







第２回世界デザイン編集長会議

Julie Lasky
(I.D.(USA)編集長) 

Vicky Richardson
(BLUEPRINT(UK)編集長)

MC:Marcus Fairs
(Dezeen.com編集長,icon 元編集長) 

GUEST:伊東豊雄 (建築家)





ロンドン発のコンテンポラリーインテリアのトレードショー

今年で３年目を迎えるインテリアデザインの見本市
「100% Design Tokyo」は、クオリティーの高い作品が
世界中から集まります。
企業、大使館、デザイナーなどが出展します。



ＣＯＮＴＡＩＮＥＲ ＧＲＯＵＮＤ コンテナ展
今年で5年目を迎えるコンテナ展は、
貨物用コンテナを再利用した空間エキジビションです。

サンガク展
今年から企業と学生が共同で
取り組む新しい試みです。



MUSIC EVENT
今年の東京デザイナーズウィークは、
夜はミュージックパーティー、高い音楽性のアーティストが毎夜パフォーマンスを展開。
グラミー賞を獲得した初来日のアーティストから人気急上昇の注目のバンドまで。

Che'Nelle CAFÉ TACVBA ＡＳＩＡＮ２畠山美由紀 大沢伸一





ＪＡＰＡＮブランド エキジビション in TDW
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世界のデザインイベントカレンダー
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JAPANブランド：TDW出展の意義

世界中から優れたデザインが明治神宮外苑に集まる
日本最大のデザインイベント、TOKYO DESIGNER’S WEEK。

およそ１０万人を動員するＴＤＷへの出展の意義。
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をブランディングする。



JAPANブランドのイメージ

最新テクノロジーにより、伝統的な書を

立体書化



展示演出

JAPANブランド支援事業 ２６プロジェクトを

編集する
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